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IBM FAMILIA IBM
STORWIZE OFERECE
INFRAESTRUTURA
PRONTA PARA DADOS

Uma solucdo de armazenamento idedl pard business analytics

No Planeta Mais Inteligente de hoje, empresas do mundo todo
precisam inovar enquanto gerenciam umdad taxa de crescimento
sem precedentes

O enorme crescimento de
dados nos ultimos anos
deve chegar a quase

40 zettabytes, ou 300 vezes
os niveis de 2005, até 2020

= 2005

Analytics deixou de ser uma inicicativa de negdcios e se tornou
um impercativo de negocios:

Os CIOs classificam a analytics como a mcior prioridade estratégica®

ANALYTICS
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Os lideres estao 166% mais 48% das organizacoes
propensos a tomar a maioria das planejam alocar mais gastos
decisdes com base em dados® de Tl para business analytics*

A familia IBM Storwize oferece as caracteristicas essenciais para apoiar analytics

Eficiéncia Desempenho Resiliéncia Escalabilidade

Virtualizacao:

simplifique o
gerenciamento e A
otimize a utilizagao (@&

T

L

g Aceleracao da

COMpPressao para
um melhor desempenho

Até quase 4PB
de capacidade

T i s
&= mEn Tt
IBM Real-time ,
Compression Melhoria de 99’99.9(.)/.0 Aumgnte a
até 5 vezes mais d%e:?ém&egg% de disponibilidade C(ajlpamdadehe
dados e possibilita ; para disponibilidade O aesempenno
uMa economia de apenas 5% de de dadog quase conforme a
armazenamento flash continua necessidade

custo de até 54%°

A familia IBM Storwize tem ajudado clientes a se prepararem
para os dados
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implementados capacidade

“Com essa tecnologia, podemos processar mais dados e adquirir
insights que ndo seriam possiveis com o sistema legado”

— Peter Ahnert, Coordenador de Estudo no IMISE na Universidade de Leipzig

Para saber mais sobre a familia IBM Storwize, acesse

ibm.com/storwize
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