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1. ¿Quién es Inphini? 

IBM Premier Business Partner 

Experiencia Servicios 
  Expertos en procesos de negocio 
 + de 10 años de experiencia 
 Más de 50 clientes TOP en diversas 

ramas de la industria  

  Minería de datos 
 Sistemas de inteligencia de negocios 

y tableros de control 
 Modelos de Planeación, presupuesto 

y pronóstico  
 Centro de soporte 

Consultoría mexicana 
especialista en soluciones de inteligencia de negocios  

y gestión de la información 

Negocios inteligentes 



2. ¿Por qué Administración del desempeño? 





Alineación: 

× Las metas individuales y las corporativas no están alineadas 

× No existe compromiso con las metas de dirección (top-down) 

 

Mantenimiento: 

× Hojas de cálculo no pueden manejar lógica compleja sin considerar el 
riesgo 

× Dependencia de áreas de informática 

 

Tiempo: 

× Ciclos largos de Planeación 

× Tiempo gastado en reconciliación de información y trabajos duplicados 

Mucha información, poco análisis 



IBM Business Analytics  

Team Leaders, 

etc… 

Reps de ventas 

. 

Financieros Ejecutivos Analistas Operativos 

¿Cómo vamos? Que deberiamos de hacer? ¿Por qué? 

 Revisar indicadores que nos den 
alertas  

 Análisis detallado  
que permita identificar las causas 

 

 Buscar estrategias para resolver problemas 
y potencializar oportunidades 

 

Message 

sources 

Relational 

sources 

Application 

sources 

OLAP 

sources 

Modern and legacy 

sources 

Smart phone PowerPoint Browser Tablet Excel Email 

Dashboards Scorecards Reports Queries Analysis What-if Predictive 

modeling 

Planning/ 

budgeting 

IBM Business Analytics capabilities 

Unstructured  

data 

IBM Business Analytics platform 
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Sentido y respuesta 

Instinto e intuición 

Automatizado 

Expertos de análisis 

Back office 

Método Tradicional 

Predecir y actuar 

Tiempo Real,  

Basado en Hechos 

Optimizado 

Todos 

Punto de impacto 

Nueva Estrategia 

Falta de 

Agudeza 

Incapacidad para 

predecir 

Acceso 

ineficiente 

Variedad 

Volumen 

Velocidad 

Desafíos de la Información 

Analíticas del 

Negocio 

& Optimización 

Business 
Intelligence 

Planificación 
de Recursos    

Automatización 
del Negocio 

Nueva forma de tomar decisiones basándose en Información 
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3. Piensa en grande, empieza en pequeño 

• What-if, Análisis 

• Cuantificar el 
negocio 

• Mediciones y KPI’s 

• Crear modelos para 
la organización 

• Facilidad de 
integración 

• Sistemas ERP 

• Archivos ASCII 

• ODBC 



Arquitectura 



4. Metodología 



5. Ejemplo: presupuesto y planeación de gastos 
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