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面向电子行业的产品及产品
组合管理解决方案 

聚焦客户与业务优先级分配 

要点 

 捕获客户、分析家和市场调研人员
等相关利益方提供的信息，并且基
于商业价值给它们分配优先级 

 利用可视性、优先级分配、路线图
绘制和规划功能来确保产品计划具
有价值并且切实可行 

 提供对于整个组织的决策、状态
报告及产品组合审查都至关重要
的信息，从而填补业务与工程之
间的鸿沟 

电子行业规模宏大，覆盖从网络设备、到医疗设备、到个人电子产

品、再到半导体等种类繁多的产品。要想在该市场领域取得成功，

公司需要能够在适当时间向适当市场推出适当产品。然而，电子公

司却面临各式各样的挑战，如所有的相关利益方达成一致意见、测

量并且客观地评估数据、基于成本来决定产品本身或某些特性的价

值等。 

IBM面向电子行业的产品及产品组合解决方案允许您查看产品组

合，了解它们为客户创造的价值以及回馈给公司的价值。这个解决

方案使您能够根据业务目标做出明智的投资决策。您可基于业务优

先级和成本来分析相关利益方及客户需求，从而以价值为主导做出

可行的决策。因此，这个解决方案能够帮助您做出明智的投资决策 
— 在适当时间为适当市场提供适当产品，从而提高产品的成功率。 

您的产品及产品组合管理能力 
IBM产品及产品组合管理解决方案旨在帮助您做出明智的投资决

策，以便实现客户及商业价值。各相关利益方的意见及市场分析信 



息可以帮助您在市场需求与投资收益率之间做出均衡选择。当商业

环境发生变化时，您将能够快速调整投资分配和产品路线图。这个

解决方案的优势在于它支持您： 

• 捕获客户、分析家、市场调研人员及内部相关利益方提供的

商业信息，借此了解业务和市场需求。 
• 给客户需求分配优先级并且查看它们，从而确保在执行项目期间

不会忽略或者低估最宝贵的功能。 
• 摆脱“董事会”的影响，使用客观信息做出明智决策。 
• 集中信息以便更好地管理电子邮件、文档和电子数据表中的数

据，从而更加快速地响应不断变化的市场和业务环境。 

这个解决方案能够帮助您基于客观的定性和定量数据合理地规划

并且选择最佳投资。您可使用支持变更的协作平台来交付信息，同

时监控并且跟踪这些信息，从而始终确保不与业务目标脱轨： 

• 提供全面的决策支持系统来帮助您基于客户意见、收入潜力、风

险和成本给投资分配优先级。 
• 帮助您圈定产品范围并且确保技术将产品推向适当的市场。 
• 帮助执行官和工作团队做出明智决策，以便根据战略性的业务规

划来优化客户及市场价值的交付流程。 

满足您的业务需求 
IBM可与您合作，帮助您根据业务优先级来调整产品组合投资，从

而改变您定义和交付产品价值的方式。通过增强产品及产品组合管

理能力，您将能够更好地规划、执行和评估公司产品线的表现。IBM
产品及产品组合管理解决方案允许您根据业务目标调整软件与系

统投资，并且借助最佳业务实践指导原则与测量工具来提高您对产

品成功与否的预测能力，从而在产品的整个投资生命周期中为您提

供支持。 

更多信息 
如想详细了解IBM面向电子行业的产品及产品组合管理解决方案，

请与当地的IBM业务代表或IBM业务伙伴联系，或者访问：

ibm.com/electronics 
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