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Quadranti Gartner:

Leadership nella Bl e nel CPM

Magic Quadrant for Bl Platforms, 2008 Magic Quadrant for CPM Suites, 2007
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Presenza mondiale

= $979,3M Fatturato (+12%)
= $160M Margine operativo (+23%)

| numeri di Cognos

Dati chiusura ultimo anno fiscale marzo 2007

23’000+ clienti = 3'400 dipendenti

In 135+ paesi = 920in R&D

3+ milioni di utilizzatori ,
= Titolo quotato al

80% di “Fortune 1000” Nasdaqg (COGN)

3000+ Partner e
rivenditori
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Alcune referenze Planning e CPM - Italia
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IBM + Cognos =

IL leader mondiale nella Bl e CPM

T === FACMAeT
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Software di Bl e
Performance
Management

Cognos e leader mondiale nel software
di Bl e Performance Management

IBM e leader mondiale nei servizi di

Competenza e Servizi . .
P c Business Intelligence

Informazioni accurate .‘) IBM € leader mondiale in Information
Integration e Master Data Management

corrette

Hardware affidabile e 0 IBM e leader mondiale su server e
scalabile storage per la Business Intelligence

Le sinergie accelerano I'implementazione delle soluzioni Cognos ed estendono il valore di IBM



Software Group

Systems

Information Management

Management

Information

Management givel

Rational

! Messaging,
Collaboration

| WebSphere and e-Learning

Development Tools

& Languages Transaction Management

and Integration

= $18.2 billion software revenues in 2006
= Growing faster than the market



The New Bl & Performance Management Segment

IBM Information Management Software

m m
WebSphere ISl Rational
Management
Enterprise Enterprise Information Platform Bl &
Data Mgmt Content Mgmt & Solutions Performance Mgmt

Driving Synergies ‘o'l s
Across All of IBM W NP




Information On Demand + Cognos

Customer & Product  Financial Wor kforce Dynamic Multi-Channel
Profitability Risk Insight Optimization ~ Supply Chain Marketing

Business Optimization

Busmess Intelhgeme

Flala s

Information Integration,

7t ‘ Warehousing & Management
”!-m n: D 4
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L’offerta — Cognos 8

= Unico fornitore ad offrire I'intera
gamma delle funzioni Bl in un singolo
prodotto su una singola architettura

= [_’'unico strumento con un unico
ambiente di guery e un singolo livello
di metadati che assicura consistenza
nei risultati da qualunque sorgente

= Architettura “zero-footprint” per
utenti, sviluppatori, amministratori

laa e Ua =
WL
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Bassa amministrazione per I'lT

Alta produttivita degli utenti finali

= Tutte le funzioni Bl su qualunque sorgente dati
» Reporting su sorgenti OLAP, analisi dimensionali su sorgenti relazionali
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Report e dashboard, insieme

Reporting e Dashboarding Dimensionale

B! . Drill up/down, modell
Perfor mance Dashboard

d i m e n S i O n al i Revenue Growth Regional Breskdown Profitability
|

1,800,000,000 S o o ur

1,600,000,000 ‘|’ Consumer Electronics

1,400,000,000

= Executive dashboard
arricchiti P

Home Theatre

Entertainment Media

.. . . 600,000,000 T
= Grafici special
Lifestyle Products
200,000,000
speedo, mappe J
] Sales East Sales South Home Office
Sales West Sales Central
. . 0,000 o0, con 20000
= Controllo diretto dei
inancial Scorecar d
. . Status Trend  Metric Actual Target Variance %
flltrl da re Ort > 4 Costof Goods Sold $62,257 $66,317 4.16%
® = Operating Profit $59,679 $53,333 11.9%
O a Sales Margin $959 $306 5.85%
. . . . . & ¥ Sales Reverue $2,782,772 £2,979,134 6.59%
= Grafici multipli; sorgenti ¢ : ===
] [ ] & Sales Count 95,645 67,830 41.01%
] = Metlncome 2,400,198 4,874,000 50.76%

OLAP e relazionali

= Controlli e grafica
. 24 @
avanzati COGNGS
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= Semplicemente
un’estensione del
reporting: nessuno
strumento dedicato
richiesto

Stili grafici specifici
per la
visualizzazione
sintetica

Link attivi per il drill
da qualunque
oggetto grafico

Q-9 ERG Lre a-BE

() cognos Viewer - Sales Performance Dashboard
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Conversion | APO  EUROPE NA
Fyo40Q1 22% 23% 24%

FYo4Q2 40% 29%  20%
Y043 32% 23% 22%
FY04Q4 37% 33% 30%
FYosQ1 20% 29% 18%
Fyo5Q2 36% 24% 20%

FY0503 51% 22% 16%

SALES PERFORMANCE

80,000,000 160,000,000

2§ Start of My Day - Co,.. 7 Sales Performance D...
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L’architettura per il Performance

Management

Performance "-
Management by INDUSTRY by BUSINESS FUNCTION
Solutions
Planning,
Forecasting Lt
. HA
Parformance E
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= Planning
» Pianificazione Strategica

Budgeting

Forecasting

Simulazioni, analisi “what-if”

Pianificazione operativa
* HR, Filiale, Commerciale

= Consolidato
= Civilistico
= Gestionale
= Compliancy, normative, controllo

laa e Ua =
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FUTURO

ENTERPRISE PLANNING

Modeling
Plnning
Budgeting

Foreeasting
Financial

Consolidation
Financial Reporing

k SAP

&RAELEI L &hnn_ssarﬂ'

ENTERPRISE APPS

ENTERPRISE SCORECARDING

Metrics Management

Performance Tracking :

MONITOR

CPM FounDATION

; y
-} \E" i 3

OTHER DATA

PASSATO

ENTERPRISE
BUSINESS
INTELLIGENCE

Query & Reporting
Analysis
Visualization

Event Management




Cognos Innovation Center

Contribuisce alla definizione delle Performance Blueprint

= Fondato nel giugno 2004 c06N0S | INNOVATION
ENTER
- O b I ett I VI : for Performance Management™

» far progredire la conoscenza di tecniche consolidate di
pianificazione e gestione delle performance, tecnologie e
pratiche correnti

» accelerare I’adozione, ridurre i rischi e massimizzare gli effetti
delle pratiche di gestione delle performance abilitate dalla
tecnologia

Basato sulla collaborazione con esperti di pianificazione,
gestione e tecnologia

Luogo di incontro tra clienti Cognos, docenti universitari,
analisti di mercato e altre entita

http://www.cognos.com/innovationcenter/ FArAACT
WL O
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Performance Blueprints
Modelli e metriche per ambiti verticali

Functional Orientation Industry Orientation
o Strategic Financial Planning and a Retail

Forecasting o Financial Services

a Risk Analysis _ o Pharmaceutical
o Sales Planning and Forecasting o Manufacturing

e Customer/Product :
e Opportunity Led o Public Sector

e Services Led '
> L o Oil & Gas (Energy)
» Subscription o Healthcare

o Sales Compens_,ation Planning 1 Telecom/Utilities
o Expense Planning and Control

o Allocations

o Headcount and Compensation Planning

o Capital Expenditure Planning

 Capital Project Planning
* Discretionary Capital Expenditure
Planning

o Initiative Planning
o Strategic Long Range Planning
o Treasury/Working Capital

a EVA




GRAZIE DELL’ATTENZIONE
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