
Media Gone Wild
June 2014



http://www.youtube.com/watch?v=OQDBhg60UNI
http://www.youtube.com/watch?v=OQDBhg60UNI
http://www.youtube.com/watch?v=OQDBhg60UNI
http://www.youtube.com/watch?v=OQDBhg60UNI


INTERACTION
ליוזרבין הפרסומת אמיתיתאינטראקציה 



AT&T, 1994



Lexus, 2012

http://www.youtube.com/watch?v=wSsvdHwk--I&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=wSsvdHwk--I&feature=youtu.be


Misereor, 2014

https://www.youtube.com/watch?v=ZcqsRhMHo8o
https://www.youtube.com/watch?v=ZcqsRhMHo8o
http://www.youtube.com/watch?v=wSsvdHwk--I&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=wSsvdHwk--I&feature=youtu.be


Unilever, 2013

https://www.youtube.com/watch?v=Bcxm753Zjcg
https://www.youtube.com/watch?v=Bcxm753Zjcg
https://www.youtube.com/watch?v=Bcxm753Zjcg
https://www.youtube.com/watch?v=Bcxm753Zjcg


Segmentation Targeting
פרסונליזציה  

או לפלטפורמת ההגשהליוזרמודעה מותאמת אישית 



Nike, 1999



Blogging
אחד יכול להיות יצרן תוכן  כל 

הכוכב והצופה קהל היצרן הופך להיות 



Dooce, Heather 

Armstrong, 2002

http://dooce.com/
http://dooce.com/
http://dooce.com/
http://dooce.com/


Virality
גולשים הפכו להיות מדיה בעצמם  

Earned Media-תחילת עידן ה



Wren, First Kiss 2014

http://www.youtube.com/watch?v=IpbDHxCV29A
http://www.youtube.com/watch?v=IpbDHxCV29A
http://www.youtube.com/watch?v=IpbDHxCV29A
http://www.youtube.com/watch?v=IpbDHxCV29A


Smart Data Base Marketing
..יוזר, מכשיר, למיקוםהגברת יכולות הפילוח



KitKat, GPS Tracker, 2012

http://www.youtube.com/watch?v=sk2Lfgh1c4Q
http://www.youtube.com/watch?v=sk2Lfgh1c4Q
http://www.youtube.com/watch?v=sk2Lfgh1c4Q
http://www.youtube.com/watch?v=sk2Lfgh1c4Q


British Airways, ID Tracker, 2013

http://www.youtube.com/watch?v=GtJx_pZjvzc
http://www.youtube.com/watch?v=GtJx_pZjvzc
http://www.youtube.com/watch?v=GtJx_pZjvzc
http://www.youtube.com/watch?v=GtJx_pZjvzc


Youtube, Instagram, SnapChat
תוכן גולשים יצא לעולם  

(Usertising)אנשים הפכו ליצרני תוכן וכוכבי רשת 



רועי כפרי

(PSY)סיי

עומרי חיון

איימי מיפן

https://www.youtube.com/watch?v=NF9Khp6-r6o#t=295
https://www.youtube.com/watch?v=NF9Khp6-r6o#t=295


Coca-Cola, Curation TVC, 2014

https://www.youtube.com/watch?v=XokGFN86ljc
https://www.youtube.com/watch?v=XokGFN86ljc
https://www.youtube.com/watch?v=XokGFN86ljc
https://www.youtube.com/watch?v=XokGFN86ljc


Native Advertising
פרסום לתוך התוכן ולא לצדו 



Outbrain, Engagement Tool



2014

http://adage.com/article/special-report-tv-upfront/music-videos-retroactive-product-placement/293031/
http://adage.com/article/special-report-tv-upfront/music-videos-retroactive-product-placement/293031/


Utility
פרסום הפך לפותר בעיות  ה



IBM, June 2013



IBM, June 2013



IBM, June 2013



Nivea, May 2013



What’s Next?









Self Production



Prediction Marketing



Company Brand
July 2011


