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Capture d’écran des principales
chaines de TV japonaises le jour
du lancement de I'expo avec auto-
portrait de Van Gogh en polos au
Tokyo Marubiru building
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Jean-Gabriel Causse
Bluebretzel/Paris

— Quelle est I'idée de la
couverture ?

Coincé entre les ultraviolets d’un coté et les
infrarouges de l'autre, le spectre du visible de I’
il humain est trés limité. L'Homme ne voit
finalement que tres peu de couleurs:

Quel dommage ! Notre perception du monde
serail encore plus variée, encore plus riche. On a
done eu envie de vous faire prendre conscience
que ces couleurs existent. Méme si on ne les voit
pas, on peut toujours faire preuve d'imagination
pour les deviner. Parce que l'imagination, elle,

ne connait pas de limites.

— Que pensez-vous du design et
de la pub au Japon ? V.
Parmi mes pubs préférées, il y a cette vieille
série de films japonais « hungry ? Cup
Noddles ! » avec des hommes des cavernes en
dessin animé. Trés premier degré dans la
forme et tellement drole !

A l'opposé, il y a toute la finesse, la pureté et
la sobriété des designers japonais. Chaque
détail, chaque couleur est tres réfléchi pour
donner une apparence de simplicité et d'

harmonie. Tout semble couler de source.

C’est ce grand écart maitrisé et assumé qui
me fascine au Japon. Nous, occidentaux,

avons tellement a apprendre de vous !

Bluebretzel,
Paris

Art Director :
Jean-Gabriel Causse
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?::nch Color Wheel

DURING A SEASON in which color reigns supreme, Jean-Gabriel
Causse has taken pigment research to scientific extremes.
Causse’s Paris-based T-shirt company, Bluebretzel, offers
three unisex shapes in “mythic” shades. So if you are obsessed
with the raspberry color of Berthillon ice cream (above) or the
brown of the Mona Lisa’s eyes, he has replicated those colors
exactly on fair-trade cotton T shirts with 5% cashmere fibers.
Causse, a former advertising executive, has replicated other
iconic colors, such as the original rust shade of the Eiffel
Tower, the black of Beluga caviar at Caviar Kaspia, the green
of a Citroén 2CV and the bright white of the sand on Hyams
Beach at Jervis Bay, Australia. —By Kate Betts
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LONDON PREVIEW

Off the Runway

The Exhibition @ London Fashion Week, running Sept. 16 to 19, will showcase a mix of established designers and
fresh-faced start-ups. Take six-month-old T-shirt brand Bluebretzal, for example, which will share the floor with
millenary maestro Stephen Jones. Below, WWD’s whistle-stop tour of some of the exhibition’s buzziest prospects.

BLUEBRETZAL
The French fair trade T-shirt brand is bringing a touch of color to the Estethica
ethical fashion section of the exhibition. As brand founder Jean-Gabriel Causse
says, “The best T-shirts take care of the earth and of people.” Bluebretzal uses
fair trade cotton. Its playful color palette comprises hues inspired by art, cultural
landmarks and the environment. Take tops in the exact shade of the Mona Lisa’s
brown eyes, for example.

Wholesale prices range from 32.60 euros, or $44.55 at current exchange, to
36.95 euros, or $50.50.

CRUMPET

For spring, L'W newbie Crumpet is giving cashmere a contemporary twist. As
well as cardigans, tunics and dresses, it will offer luxurious lounge pants and
racer-back tops. “I have designed this collection to take the preciousness out of
cashmere, taking a luxury fiber and adapting it to everyday life,” said designer
Zara Juricic, who founded the company last year with her husband, Dana.

Bluebretzal

JAS M.B.

Accessories designer Jas Sehmbi likes
his women's collection to be “feminine
but strong.” The women’s line is largely
stripped of hardware. Evening bags are
key, as are styles featuring ruffles and
woven leather, plus looks meant to recall
a knotted handkerchief. For his men’s col-
lection, he added looks in patent leather,
as well as silver and gold leather stamped
with geometric shapes. Retail prices for
bags range from 110 pounds, or $222.45,
to 600 pounds, or $1,214, at current ex-
change. The brand will also showcase The
Cause By Jas M.B., a less expensive line
of bags for men and women. A portion of
the line’s profits benefits local charitable
causes.

MIH JEANS
Chloe Lonsdale has denim in her
genes. Daughter of denim retailer Tony
Lonsdale, Chloe has been injecting new life into Made in Heaven, a brand found-
ed in 1969 by her godfather, Tony O'Gorman, since its relaunch two years ago.
Now known as MiH, for spring the brand will add a collection of shirts to its
denim offer. “[It] captures so much of the mood of the MiH girl and what she
would wear with her jeans,” Lonsdale said. In addition, a new high-waist, nauti-
cal-inspired cut, dubbed Valencia, will be shown.

Jeans prices range from 46 to 57 pounds wholesale, or $93 to $115.30, while
shirts run from 35 to 60 pounds, or $70.80 to $121.34.
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QUI SE CACHE DERRIERE ... BLUEBRETZEL

La marque : Bluebretzel, en référence a Bush
qui, en s'étouffant avec un bretzel, serait devenu
bleu... Le produit : des T-shirts de la teinte exacte
de I'iris de Monna Lisa, du caviar de Kaspia ou du
rose framboise Berthillon... Tout est made in France,
en coton équitable et cashmere ou bambou.

Le créateur : Jean-Gabriel Causse, ex-directeur
artistique de |'agence de pub DDB qui a tout laché
pour créer cette gamme unique : « On a mis deux
mois pour obtenir la couleur du sable de Hyams
Beach en Australie », raconte ce perfectionniste.
Le prix : 82 € sur bluebretzel.com et 90€ chez

Grassmat, 17, rue du Temple (4°), 01 42 71 16 67.
CRISTINA ALONSO

i S
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Bluebretzel reinvente les couleurs

TEE-SHIRTS La marque mise sur le haut de gamme pour se faire connaitre.

Ses points forts : des couleurs spécifiques et du coton equitable labe
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s foe=shiarts sous ses VEsies,
que Jean-Grabricl Cawsse, ox-
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Des couleurs originales
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voulain des teimes speciales,
inexistanies dans le nuancier
Pantone. Au nombre de sept
pour cette premiére collection,
celles-a1 #"inspirent d'ohjcts ou
d'evenements mythigues ¢ ont
necessile o mois de recher-

chie, Pour les oréer, Bluchretzcd
a [ait appel aux ingemeurs de
Konica Minoha. Dans la pa-
lette fgurent ke regard de Mona
Lisa sous Frangors 19 {marmon
clair’, la couleur d'ongine de la
tour BEiilel (orange), le sorbet
framboase de la maison Herthil-
lon. la 2CY verie Ciliroén, le
coviar de Beluga Roval de
Kaspia, le sable de Hyams
Beach 4 Jervis Bay en Australie
{écru) et enfin la terre vue
depuss Apollo 17 (bleu).

Pour Uinstant uniquement
vendus sur le site internet de
Bluchretsel (82 € pidee), les
tee=shirts scront introduits pro-
chaimement dans des boutiques
multimarques ¢f en grands
magasing. Tandis que deux
nicuveauns colors seront lances
S0US PCLL B
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Bluebrelzel reinvente les couleurs

TEE-SHIRTS La marque mise sur le haut de gamme pour se faire connaitre.
Ses points forts : des couleurs spécifiques et du coton équitable labellisé Max Havelaar.

‘est parce qu’il ne met que
des tee-shirts sous ses vestes,
que Jean-Gabriel Causse, ex-
creatif dans la publicité, a eu
envie de créer les siens. “Clest
un formidable moven d’expression
et surtout je ne porte que ¢a”, expli-
que-t-il. Mais pour lui, pas ques-
tion de faire les choses a moi-

s VBEE .

Pour reproduire chaque couleur, B

ué. “Yevoulais ce qu’ily a de mieux
pour Bluebreizel”, ajoute-t-il.
Aussi, aprés avoir fait dessi-
ner trois coupes (manches
longues et au choix col rond, col
enV et décolleté pour femme)
par le modéliste Thierry Becet,
il choisit d'utiliser du coton
¢quitable sans OGM labellisé

etite

luebretzel a fait

appel a Konica Minolta, ici, le regard de Mona Lisa.

R

Max Havelaar, associé au
cachemire ou au bambou. Cha-
cune des deux compositions
étant filée en fils retors (deux
fils indépendants torsadés I'un
sur I'autre pour donner un seul
fil plus gros), technique utilisée
surtout par de grandes mar-
ques de chemises. “Léthique

tient une place importante dans ce
projet et le made in France en

Jait partie”, précise Jean-Gabriel

Causse. De fait, a part le coton
¢quitable en  provenance
d’Afrique, toutes les étapes de
fabrication sont réalisées dans
’Hexagone. Le tricotage a lieu
aTourcoing puis la teinture est
effectuée chez Coquelles dans
le Nord. Et ¢’est cette derniére
¢tape qui a demandé le plus
de travail a Bluebretzel.

Des couleurs originales

Et pour cause, la marque
voulait des teintes spéciales,
inexistantes dans le nuancier
Pantone. Au nombre de sept
pour cette premiére collection,
celles-ci s’ inspirent d’objets ou
d’événements mythiques et ont
nécessite trois mois de recher-

che. Pour les créer, Bluebretzel
a fait appel aux ingénieurs de
Konica Minolta. Dans la pa-
lette figurent le regard de Mona
Lisa sous Frangois 1* (marron
clair), la couleur d’origine de la
tour Eiffel (orangé), le sorbet
framboise de la maison Berthil-
lon, la 2CV verte Citroén, le
caviar de Beluga Royal de
Kaspia, le sable de Hyams
Beach a Jervis Bay en Australie
(écru) et enfin la terre vue
depuis Apollo 17 (bleu).

Pour l'instant uniquement
vendus sur le site internet de
Bluebretzel (82 € piéce), les
tee-shirts seront introduits pro-
chainement dans des boutiques
multimarques et en grands
magasins. Tandis que deux
nouveaux coloris seront lancés
sous peu. |

CELINE VAUTARD



i Sluehretze

La marque Bluebretzel puise les Berthillon. Restituées grace aux
couleurs de ses T-shirts dans un spectrocolorimétries des ingé-
nuancier symbolique du patrimoine  nieurs de Konica Minolta, les
parisien. Investis d'une mission couleurs incarnent 'esprit de |a
commémorative, les T-shirts, marque et placent le T-shirt dans
dessinés par Thierry Becet, modé- un contexte référentiel. L’idée était
liste chez Vuitton, empruntent de trouver des teintes qui aient une
sept teintes uniques, de l'iris origine et une résonance historique
marron camel de Monna Lisa au ou émotionnelle forte, explique

sorbet framboise du célébre glacier  Jean-Gabriel Causse, fondateur

de la marque et ancien créatif

T _ _ de I'agence DDB Paris. Mélange
R o - ' de conceptualisation avancée et

ﬁluﬁ:é!%‘*%ﬁmmﬁ - =, T g T ¥ desnobisme parisien, Ia'marque
Bluebretzel place le T-shirt comme

une vitrine, non plus de l'individu,
mais d'un imaginaire collectif.

www.bluebretzel.com
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g
e visuels de la campagne
| publicitaire de la marque
Ve de Thierry Becet et mise en

scéne dans les rues de paris.
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