Quito, 30 de Octubre del 2011

Tema: “Facebooknoticia”

Resumen:

Facebook lanza un nuevo servicio de investigacion de mercados. En la ciudad de
Suiza, Facebook anuncio el despliegue de un nuevo servicio para las empresas
gue tengan sus productos y servicios a prueba y necesiten el concepto de posibles
usuarios y consumidores de manera rapida y efectiva. Todas las empresas
podran contar con esta nueva aplicacion y obtener resultados en tiempo real.

Linkografia:

http://www.degerencia.com/noticia/24814/facebook-lanza-servicio-de-
investigacion-de-mercados
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TEMA: “Biopolis y Natraceutical llevan al mercado el isémero puro

del acido linoleico”

RESUMEN:

La investigacion sobre el papel de las enzimas desaturasas ha generado
resultados de interés para el sector agroalimentario. Las empresas Biopolis
y Natraceutical han continuado la investigaciéon iniciada para llevar al
mercado el isémero puro del acido linoleico conjugado, un compuesto que
cada vez despierta interés en laindustria agroalimentaria y farmacéutica.

LINKOGRAFIA:

http://www.dicat.csic.es/rdcsic/rdcsicesp/rdal25esp.htm
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TEMA:
ORGANIZACION DE INVESTIGACION DE MERCADOS
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La investigacion de mercados es el disefio, obtencidn, analisis y comunicacion sistematicos de los
datos y resultados pertinentes para una situacion especifica de marketing que afronta la empresa.
Las actividades mds comunes de investigacion de mercados son la medicidn de potenciales de
mercado, analisis de participacién en el mercado, determinacion de las caracteristicas de un
mercado, analisis de ventas, estudios de tendencias comerciales, prondsticos a corto plazo,
estudios de productos competidores, prondstico a largo plazo, estudios de SIM y pruebas de
productos existentes

LINKAOGRAFIA:

Google, http://www.gestiopolis.com/
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Tema: Coffee shops a la expectativa por Starbucks

Resumen:

Starbucks, con 39 afios de experiencia, ingresara a un mercado bastante nuevo,
puesto que fue hasta el afio pasado cuando en el pais proliferé la apertura y
expansion de estos establecimientos dedicados a la comercializacion de bebidas
basadas en el café. Las coffee shops nacionales reconocen que esta compafia;

sera una competencia fuerte,y porello estdn a la expectativa de su llegada.

Linkografia:

http://www.negocius.com.mx/coffee-shops-a-la-expectativa-por-
starbucks wv2422.htmi

INSTITUTO TECNOLOGICO CORDILLERA 5TO C ADMINISTRACION



TEMA: “Burger King renueva su imagen”

RESUMEN:

Expresd Joel Ornelas, subdirector de mercadotecnia de Burger King, que el
nombre de la campafa de renovacion toma referencia a los 20 afios que lleva la
compafiia estadounidense en el mercado mexicano. Sefialé que la empresa
remodelara sus restaurantes a la par del lanzamiento de productos como la nueva
Cheesy Whopper, y servicios como los nuevos centrosy kioscos de postres.

LINKOGRAFIA:

http://www.negocius.com.mx/burger-king-renueva-su-imagen_wv2392.html
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