Nunca el mundo como hoy, dispuso de tantos medios de comunicacién para
comunicar ideas, pero nunca, como hoy, careci6 de ideas para comunicar por
tantos medios.
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El Periodismo Idea

Seror/a

Persona Humana

Protagonista de las Informaciones
Sea quien sea. Esté donde esté

Estas lineas, que presentan e introducen al “Periodismo Idea”
reconocen su destino peregrino hasta llegar a receptores diversos y
anénimos.

Usted, sea quien sea, ha sido elegido como inspiracién y clave del
“Periodismo Idea”, cuyo principal anhelo —casi una obsesion- es reinstalar al
Hombre en el centro de la comunicacién social de las informaciones y del
proceso de la historia.

Miguel Pérez Gaudio

Primicias Silenciadas y
Silenciosas

Basta observar bien la psicologia de los hombres de hoy, para darse cuenta
de que estd empapada de amargura, de escepticismo.

Un gemido, podemos decir casi profético, circula por el mundo como para
denunciar el creciente sufrimiento interior de la humanidad a medida que crece el
dominio de una riqgueza material y tecnoldgica y el hambre de una riqueza
cultural y espiritual ausente. Miserias, dolores, desilusiones, sufrimientos,
parecen extenderse sobre la faz de la tierra, en lugar de aplacarse con un
pacifico gozo de los bienes tan numerosos que el progreso nos proporciona.

Al ingresar al tercer milenio de la humanidad, se expresa en los paradigmas
de la globalizacion.

Cambio de época y época de cambio

El cambio de época que se esta gestando se caracteriza por la «globalizacion».
Bajo esta palabra se esconden contenidos y ambigliedades que afectan
profundamente nuestra manera de interpretar la vida y el mundo. La globalizacion
toca todos los ambitos de la sociedad, desde lo econémico hasta lo politico, desde lo
religioso hasta lo educativo.

En este mundo globalizado no hay un justo equilibrio entre los que lo poseen
todo y los que poco o nada tienen. Ya no se habla mas de «marginados»; ha
aparecido en escena una nueva categoria: los excluidos sin rostro, sin voz, sin
nombre, sin historia...

Es el mundo-mercado tendiente al pensamiento inico.

La globalizaciéon comprende también la concentracion en pocas manos de los
medios de comunicacién y la manipulacién del pensamiento y los criterios de la
gente.

Esta sintesis reveladora, como dolorosa primicia antropolégica, humana y social,
involucra y comprende preponderantemente a los propietarios, referentes y lideres
de los Medios de Comunicacién Social, tanto a los tradicionales como a los de las
nuevas tecnologias. Hasta podria decirse que los atrapa y acorrala exigiéndoles
respuestas: ¢qué parte de responsabilidad les cabe frente a esta psicologia de los



hombres de hoy?, y ¢cual es la que compromete particularmente al periodismo
profesional y académico en el ejercicio de sus responsabilidades?

Podrian ofrecerse numerosas respuestas y alegatos, pero al final y en intimidad
con la verdad, se coincidiria en aceptar la cuota de culpa por aquel "gemido" que
circula por el mundo.

Lo dramatico y desconcertante es que esa responsabilidad cada vez se oculta
mas, dando lugar a que subsistan presiones, pujas y neutralidades sin sustancia
en el uso de la comunicaciéon social, que se prolongan a modo de taxativo e
inexplicable acuerdo continuista.

La vertiginosa aceleracion que presenta la historia misma y lo dificil que se le
hace al hombre seguirla, en medio de una realidad que define a una civilizaciéon
sorprendida y deslumbrada por el dominio y desarrollo tecnolégico, pero que se
contradice por el antidominio de la crisis existencial, la manipulacion y el miedo de
los conflictos. En ella los Medios -locales e internacionales— marchan por caminos
de tristes y pasajeros triunfalismos de efectos sensoriales, espectaculares o
superficiales y en cuanto al periodismo, es condicionado a rutinas de rabiosa
comunicacion sin sentido, en el afan de retener o conquistar publico.

Confrontaciones

Con las facultades propias del ejercicio periodistico en la comunicacién masiva,
tales como la redaccién o la oratoria atractiva; lo ingenioso y chispeante o la
capacidad de sintesis; a las que se suma el arte grafico y audiovisual y las nuevas
técnicas digitales y multimedia, se concilia y limita lo competitivo a la densidad en
bruto de las informaciones, a lo sarcastico, capcioso o sutil, a su presentaciéon
subyugante, atrapadora o sensacionalista, dejando de lado el sentido requerido
para aliviar las presiones sobre el hombre de hoy, y para expresar contenidos
superiores.

Es necesario descubrir lo esencial en esta materia -razones convincentes— y
poder transformar las tendencias y los Ilimites triunfalistas, en triunfos
trascendentes, necesarios y fascinantes, ilimitados creativamente.

¢Qué ha conquistado el periodismo que pueda ameritar como ciencia social y
humana?

¢Cuales son sus grandes novedades, capaces de sostenerse por principios,
teorias y métodos?

El periodismo que se involucra como Ciencia de la Informacion no puede solo
vociferar los apagones de la humanidad sin alumbrarlos; comunicar catastrofes y
luego abandonarlas; incitar cambios que ignora; entramparse en la pornografia
de la angustia sin saber desbaratarla; aferrarse al inmovilismo, estaqueando la
historia de la propia humanidad.

Desafios

Tal vez ha llegado la hora, en este tercer milenio de buscar otros caminos,
recrearse con prestigio, potenciando la riqueza de sus infinitos recursos y
transmitirlos en el uso de los Medios, para ganar asi un lugar prominente,
competitivo y digno como ciencia social y de servicio a la humanidad.

He aqui el desafio a las instituciones formadoras de los profesionales y
pensadores.

El “Periodismo Idea” quiere recoger el desafio desde su escuela, en este cambio
de época y época de cambio.



Tema:
Datos Primarios (Origen, caracter, componentes):

DESARROLLO DEL PERIODISMO IDEA

1. SOCIEDAD — TENDENCIA
Analisis — Area — Cobertura

2. INTERIORIZACION
Documentacion — Peritos

3. INTERNALIZACION
Sentido — Objetivo

4. RETORNO A LA SOCIEDAD
Sostenimiento de la informacion
Medio — Género — Espacio
Extension — Secuencia

5. MENSAJE A LA SOCIEDAD

Pedagogia de la Informacion-Mensaje
(Informacion — Cultura — Promocion)

Informar — Educar — Orientar
Hacer Pensar — Promover

6. EL DISCURSO PERIODISTICO
En la Informacidon-Mensaje
Datos indicativos de la forma

7. CONTROL DE RESULTADOS
Efecto y curso previsible

Las personas como las obras, cuando se presentan por primera vez, deben
identificarse. El “Periodismo Idea” lo hace con un método que es el que se defiende
como instrumento, enlazando periodismo, ciencia, cultura y promocién al servicio
del hombre, al que se aspira reinstalar en el centro de las informaciones y de la
historia, en su relaciéon con las comunicaciones sociales.

La disposicion con que se ofrece este trabajo no es la polémica; si en cambio, la
confrontaciéon con las realidades en la materia y con otras ideas al respecto.



El Periodismo en las Ciencias Sociales

Sentido

Nos lo sugiere una profunda reflexién de Francisco Bacon *: «Entre los que
hacen profesion del saber hay algunos que, escuchando soélo la experiencia, no
saben mas que recoger y amontonar hechos: son las hormigas de la ciencia.
Otros, por el contrario, no escuchan mas que la razon, y fabrican sistemas con
las abstracciones del espiritu; son las arafias. La verdadera sabiduria, a
semejanza de las abejas que recogen el polen de las flores para elaborarlo y
transformarlo, consulta e interroga la historia cultural y la experiencia; después
interpreta e ilustra sus datos a la luz de los principios y del razonamiento.
Precisamente en la union de estos dos elementos, y en el empleo simultaneo de
la experiencia y de los principios, es donde esta situada la esperanza de la
verdadera ciencia».

Los Medios
Definiciones

Inexcusablemente y por esencia, los Medios Masivos de Comunicaciones Sociales
en todo su contexto, caracteristicas y modo de insercion en la vida de los pueblos,
por su naturaleza y por sus manifestaciones, se convierten en instrumentos de
servicio y bien publico. Con esta premisa estan obligados insoslayablemente a
conformar sus roles, deberes y derechos.

Son Medios: meros instrumentos publicos de intermediacién profesional y no
fines en si mismos. Los fines prioritarios —permanentes y superiores— se verifican
por la inteligencia, calidad y humanidad del servicio que prestan obligatoriamente a
la sociedad, la que por derechos naturales y juridicos los determina taxativamente.

Los medios instrumentales son el recurso. El servicio a la sociedad es la meta y
el objetivo de sus funciones.

Son Masivos: las comunicaciones sociales, al ser ofrecidas publicamente,
conceden a los Medios el caracter de masivos por el alcance potencial ilimitado con
que se instalan en toda la sociedad —local, nacional o internacional- sin poder hacer
distinciéon de grupos o de personas, estratos o edades, cultura o calidades.

Abarcan concretamente a las emisoras de radio y televisiéon, cuyas emisiones se
reciben gratuitamente en la sociedad o por el pago de tarifas concertadas; diarios,
periodicos y revistas, agencias y otros medios de novedosas tecnologias o de
invencion mas reciente, tal es el caso de Internet.

Se diferencian de otros Medios, en que aun sirviendo para difusiones, quedan
denominados como selectivos de ex profeso, cuando se dirigen a un publico
identificado, concreto y determinado conscientemente, o se anuncian con una clara
y precisa finalidad, tendencia o ideologia que sostienen sus propietarios o
manipuladores.

Son de Comunicaciones: cubren la mision de difundir profesionalmente,
valiéndose de lenguajes y técnicas, todo aquello confiado a su intermediacion para
satisfacer las expectativas y necesidades de la sociedad en funcién del bien comun,
posibilitando el dialogo social.

Son Sociales: las comunicaciones, cuando son eminentemente publicas y
horizontales ilimitadamente, descartan que los fines e intereses de los propietarios
—directos e indirectos— y operadores, se impongan a los de la sociedad. Por el
contrario, deben quedar condicionados a los fines permanentes y superiores de la
misma.

Esta relacién a lo social, exigida por la condiciéon tutelar y publica de las
comunicaciones, no es sélo un deber y un derecho que se respeta, sino que es una



oportunidad que se defiende. Se pierde, cuando se omite el reconocimiento de esa
gravitacion social prioritaria o cuando se abusa impunemente de la oportunidad en
el ejercicio de la comunicacion social.

Protagonismo periodistico

Dentro de este contexto debemos precisar de manera particular, la misiéon que
se confia sélo a la competencia profesional y al ejercicio del periodismo. Es decir, al
proceso de las informaciones en sus diversas manifestaciones, formatos y estilos,
cualquiera sea el medio por el que se lo haga.

Existe un reconocimiento explicito que establece y determina la competencia
profesional del periodismo en el manejo de las informaciones por los Medios,
brindando a la sociedad un servicio tacitamente contractual, que exige y reune
condiciones, cualidades y modos.

Para que el periodismo pueda y deba informar, tiene que informarse, definiendo
dos instancias: la busqueda y/o selecciéon de las informaciones, y el tratamiento y
difusién de éstas, a través de sus lenguajes especificos.

Busqueda y/o selecciéon y difusion, no pueden reducirse a tareas inanimadas,
inconscientes, superficiales, de rutina o azar. Por el contrario, la informacién, al
representarse como un alimento intelectual, moral y espiritual necesario para el
desarrollo del hombre en la sociedad, permite a ésta actualizarse sobre el acontecer,
que se revierte en el suyo propio y desde él a la comunidad opinién publica-
sociedad.

Esta responsabilidad que cabe al periodismo -rol profesional, don de la
oportunidad y uso de los medios—- no puede limitarse y reducirse a una
participacion secundaria. Por ejemplo, amontonar, repetir y propalar informaciones
hilvanadas sélo por su sintaxis, pero fragmentando o descuidando sus cualidades
sustanciales informativas: veracidad, objetividad y validez.

Implica encuadrar lo periodistico en algo mas que un estilo anquilosado que se
torna monétono, sistematico y peligroso, recortando el rol de las informaciones a la
aplicacion del esquema elemental que responde al qué paso, cuando, como, donde,
quién o quiénes, sin involucrarse deontolégica y culturalmente, tendencia
cuestionada desde el “Periodismo Idea”.

En la actualidad, cualquier persona -sea o no periodista profesional—
relativamente preparada suele ser solvente para reportear una informacion,
conciliando los datos del clasico cuestionario mencionado.

Esta observacion busca advertir que no por el solo hecho de que se aporten datos
o que se hilvanen en su sintaxis como informaciones, se esta cumpliendo con el rol
contemporaneo que le compete a los profesionales del periodismo.

El periodismo, al ser la tUnica instancia profesionalizada para acreditar y
enriquecer las informaciones por los Medios, es quien debe ocuparse de
seleccionarlas y darles tratamiento para hacer pensar, cubriendo una de las mas
relevantes franjas en el proceso de la sociedad y en la vida de los Hombres.

Si las informaciones resultan el resumen de la técnica metodolégica periodistica,
la visibn objetiva del acontecer y la gravitacion subjetiva inherente al
comportamiento humano, con todas sus influyentes manifestaciones, acrecentadas
por la indetenible penetraciéon de los medios masivos, vale que sean reconocidas
como un alimento intelectual, moral y espiritual componente de la vida de las
personas y, por extension, de toda la sociedad: modelan el presupuesto de
actualizacion y criterios de la humanidad.



Investigaciones de Referencia

Para formular el “Periodismo Idea” fue necesario investigar con esfuerzo y
equidad el comportamiento periodistico a lo largo de estos ultimos afos, utilizando
métodos de comprobacion légica y sentido comun. Dos fueron las configuraciones
emergentes: «sistema» y «<anénimon.

l. Por qué “periodismo SISTEMA”  *

a) Porque sus producciones mas sistematicas adolecen de deficiencias
metodologicas graves en cuanto a la manera de seleccionar, tratar, elaborar y
presentar las informaciones, que al sostenerse de manera constante y estable se
constituyen en dominante “sistema” vertical y con sentido tinico.

b) Estas tendencias se corroboran en los mas diversos Medios, segun los niveles
conceptuales y corrientes de sus politicas y comportamientos.

c) Esto permite inferir que, en los estamentos y estructuras de formacion de
profesionales periodistas, la tendencia semejante convalida los “sistemas”
dominantes y da como validos los métodos o practicas de tratamiento, elaboracion y
presentacion de las informaciones. O se vuela con teorias que al no apoyarse en
transferencias operativas, se convierten en teorias inflacionarias.

d) Consecuentemente, en la producciéon profesional, perduran pautas que se
arrastran desde antiguos tiempos, sin grandes variantes, salvo modificaciones mas
bien retéricas que inciden en el vocabulario técnico con nuevas terminologias
sustitutas o ampliatorias de roles, pero que no los transforman.

e) A su vez las corporaciones vinculantes, como las propias organizaciones
internacionales de concertacién, tampoco ofrecen cambios determinantes, salvo
discursos politizados. Prueba de esto es lo que se observa al analizar a fondo
politicas nacionales de comunicaciones sociales o los enfoques corporativos o
informes de organismos vinculantes y al mismo tiempo su propia ineficacia.

f) No es diferente el panorama que presentan las organizaciones profesionales
de periodistas y empresarios de medios, que no se destacan como vanguardias
actualizadas y transformadoras para proyectos cientificos, metodolégicos y
deontolégicos, ya que sélo proceden en funcién de sus intereses corporativos.

Il. Por qué “periodismo ANONIMO”  *

En las producciones periodisticas analizadas, los periodistas son llevados, -y a
su vez asi lo aceptan— a cumplir con un oficio rutinario, que esconde su caracter
eminentemente profesional e inconscientemente, a descuidar sus producciones al
amparo del anonimato, de la impunidad. Mutilan asi el enorme potencial que, como
autores y creadores responsables, les permitiria ejercer de otra manera el
tratamiento, la elaboracion y presentacion final de las informaciones.
Muestreo, verificacién y analisis, conducen a numerosas pautas y referencias,
permanentes unas y novedosas otras, que permiten confirmar y establecer:
1°) Que el periodismo por cultura, habito y necesidad, es insustituible en la vida
democratica de la sociedad, pero a su vez, a medida que se incorporan nuevas
técnicas a sus recursos materiales de infraestructura, medios y tecnologias, se
hace cada dia mas envolvente y su influencia mas condicionante de los habitos
y de la cultura de la sociedad.

2°) Que, si la penetraciéon que alcanza es cada vez mayor, a ello debe responderse
con una responsabilidad cada vez mas comprometida. Deben darse las nuevas
condiciones que aseguren simultaneidad entre el progreso de los medios y



excitaciones tecnolégicas, y el progreso de la calidad de lo que se emite por

éstos. En este caso, las informaciones.

Sin embargo, del comportamiento periodistico analizado, surgen

contradicciones:

a) La sociedad wuniversal es sacudida por una mayor cantidad de
informaciones, entre las crecientes posibilidades de difusiéon y de recepcion,
pero existe al mismo tiempo una menor responsabilidad en su selecciéon y
tratamiento cualitativo;

b) La inadecuacién del plantel profesional que debe manejar las informaciones
—en cantidad siempre inferior a lo que es exigido por la mayor difusiéon y
recepciébn— y su preparacion no siempre actualizada -mas bien
individualista— relativizan, complican y malogran la calidad del tratamiento
de la informacién, con lo cual el problema se agudiza.

A partir de este diagnéstico el “Periodismo Idea” fundamenta para la disciplina
profesional los siguientes principios:

* Universalidad del periodismo.

* Objetividad responsable.

* Reinstalaciéon del hombre en el centro de las informaciones.
* El periodismo profesion y ciencia social.



Principios del Periodismo Idea

Universalidad

La familia humana, intrinsecamente universal, necesita cada vez mas de la
comunicacion hacia el afianzamiento de la interrelaciéon de los pueblos. Y esto
depende preponderantemente de los Medios.

Sus admirables recursos técnicos —satélites de comunicaciones sonoras y de
imagen, multiplicacion de lineas de teletipo, telex, teléfonos celulares, telefax,
fototeletipo, red informatica— al entroncarse con las plataformas de difusiones
masivas que son los medios locales, nacionales e internacionales, formalizan, por
esfuerzo concurrente, la gran apertura hacia todos los hombres que son servidos
por las comunicaciones de la television, la radio, los diarios, Internet.

Quienes hacen posible toda dinamica para esa comunicacién de convivencia
universal reciben el nombre de emisores de mensajes o comunicadores sociales,
que de una o de otra forma transmiten cultura y reducen las distancias entre las
mas diversas comunidades. Por esta determinante funcién, sus profesiones se
deben reconocer como el principal derecho-deber y servicio universal.

Para el caso del periodismo, siendo efectivamente un servicio local en cada lugar
desde donde se ejerce, por su rol, queda abierto a toda la humanidad y hasta
obligado por la propia gravitacion de la globalizacion y nuevas tecnologias, que
retroalimentan y determinan la universalizacion de las informaciones.

Ya no caben dudas de que los progresos tecnolégicos han resuelto la extensién y
el trafico inmediato de las informaciones. De lo que hay que ocuparse casi
simultaneamente es de resolver qué hacer con tantas informaciones; cuidar sus
cualidades para evitar desvirtuaciones, desigualdades, y que la globalizacion se
convierta en ideologia y sistema de poder para la manipulacion del pensamiento de
la humanidad.

En verdad, atin no cabe afirmar que se haya logrado, pero se va en esa direccion.

Las informaciones han alcanzado mayor irradiacion y penetraciéon por las
conquistas técnicas, pero se presentan nuevos interrogantes:

¢Son simples productos retéricos para hacer mas facil y efectivo el negocio
cuantitativo de las informaciones?

¢Se trata de mejorar la calidad de vida, o sélo se usa de las tecnologias para
condicionarla, dirigiendo mas facilmente la opinién publica?

¢Es sélo una evolucion tecnologica que, al no ser acompanada de una dinamica
en la cualidad de las informaciones, se vuelve incontrolable?

El sentido de universalidad, por lo tanto, lleva a revisar y hasta a denunciar la
parcialidad de los progresos cuanticos-tecnolégicos sin simultaneidad ética-cultural
en todas sus manifestaciones. Cabe entonces interrogarse: irradiar mas, ¢para qué?

De alli que el sentido de Universalidad del periodismo, consiste en tomar
conciencia de la gran apertura hacia todos los hombres del universo por medio de
las técnicas e incorporar criterios de selecciéon y calidades que justifiquen esta
universalidad en la elaboraciéon de las informaciones.

Objetividad responsable

Reconocido e instalado el periodismo como profesion de servicio universal, debe
legitimarse mediante la objetividad responsable para ejercer el derecho de manejar
las informaciones y cumplir el deber de hacerlo con verdad, validez y credibilidad.

La objetividad responsable se sustenta en la verdad objetiva, apreciada con
distancia critica, conforme a las reglas de la légica, de los principios y de la
experiencia social, con soportes metodolégicos y metodicos.

El Periodismo Idea los propone.



La ideologizaciéon de las informaciones violenta la objetividad, cuando son
manipulados la seleccion y el tratamiento de los sucesos, contexto y proceso,
subordinandolos a intereses politicos, econémicos, culturales, etcétera.

Reinstalacion del Hombre en el centro de las inform aciones

Las informaciones, en el proceso periodistico, no pueden hacer otra cosa que
servir al hombre, a la sociedad, siempre que se entienda por servir, hacerlo con
objetividad y afanosa busqueda de la verdad.

Hay quienes incorrectamente sostienen que a la gente hay que darle lo que
quiere para complacerla a sabiendas de que no se le esta dando siempre lo mejor,
sino tratandola como objeto. ¢Quién puede determinar seriamente qué es lo que
quiere la gente? ¢No resulta mas importante, conocerla y descubrir lo que
verdaderamente le es 1til y necesario?

En el caso de las informaciones, tnicamente la verdad es lo superior. Todo
acomodamiento o instrumentacion de la verdad para desvirtuarla, o todo
ocultamiento interesado, es una agresion directa a la libertad y a la dignidad del
hombre.

Esto se agrava cuando para ello se instrumentan los medios masivos, que llegan
a un publico grande, heterogéneo y anénimo.

En un circulo pequefio de personas, el efecto de una informacién que se entrega
deliberada o inconscientemente lesionada o distorsionada, puede ser corregida
porque la comunicacion es directa y controlable. Pero a través de los Medios
Masivos, por el contrario, el efecto es impredecible.

La creencia sobre quiénes son los verdaderos propietarios de la verdad y de las
informaciones, es frecuentemente equivocada.

Podran los poseedores u operadores de los medios de comunicaciéon creer que
ejercer el poder de manejar informaciones les da derechos, pero nunca el derecho a
la propiedad de la verdad. La verdad no se privatiza en la mediaciéon social.

El dueno, el propietario legitimo de la informacién, con derechos exclusivos y
excluyentes, es el hombre receptor, cada hombre, todo el hombre y todos los
hombres que constituyen la humanidad.

Por eso corresponde, en funcion del bien comun, la preservacion de ese derecho
social, fragil e imprecisamente enunciado en los Derechos Humanos y en las
Constituciones.

En todo el universo —aunque por desgracia aun lo sigue siendo en teoria— esta
dicho y reconocido que la verdad le debe ser asegurada a la opinién publica, a la
sociedad, al hombre.

No puede ser entendido ni practicado de otra manera, ya que la informacién —
como se viene sosteniendo en esta propuesta— es un alimento intelectual, moral y
espiritual indispensable para la vida del hombre. Y asi como nadie puede alentar el
genocidio, por la via que fuera, en el orden de la integridad fisica del hombre —
veredicto de la historia de la humanidad—, tampoco se puede pretender el genocidio
intelectual, moral y espiritual por mas refinadas que sean las formas de intentarlo
en contra de la humanidad.

Las informaciones, siendo un alimento intelectual vital, no pueden alterarse en
sus principios fundamentales y hasta en sus formas. No es la informacién, la
libertad de prensa y la verdad las que resultan profanadas finalmente, sino que se
pone en riesgo la vida integral de todo el hombre y de todos los hombres, que asi
como no pueden crecer biolégicamente sanos con alimentos materiales
contaminados, o conservar y prolongar su vida en salud con medicamentos
adulterados, tampoco pueden desarrollarse con informaciones -alimento
intelectual- contaminadas por la manipulacién o por un mal tratamiento de ellas.
Eso también es corrupcion.

Cualesquiera de estas figuras producen -sobre todo cuando representan
sistemas o campafnas— sometimiento y sujecion del hombre: lo condicionan, lo



excitan, lo degradan, lo angustian, lo someten a seductoras formas, cada vez mas
sutiles y cada vez mas irradiadas y penetrantes.

El “Periodismo Idea” —como se vera luego en la teoria y métodos— propone el
restablecimiento del hombre en el centro de las informaciones, como sujeto
superior, auténtico merecedor a ser servido y promovido por la verdad.

El hombre que es causa, fundamento y fin de toda organizacién social, debe
ser, en la plenitud de sus derechos, el Gnico factor de referencia en el proceso de
las informaciones. Por una simple e irrefutable razén: porque es persona
humana y no un consumidor profanable detras de cada aparato receptor de radio
o de television, detras de cada hoja de diario o de revistas, o de cada pagina
web como mediacion periodistica digital.

El periodismo profesion y ciencia social

Los tres valores propuestos y discernidos, es decir la wuniversalidad del
periodismo, la objetividad responsable y la urgencia de reinstalacién del hombre, en
su excelsa dignidad, en el centro de las informaciones, implican un replanteo del
periodismo profesional en sus principios y protagonismo. Proceso que se ha de
apoyar en teorias y métodos.

La reflexion de atender el enfoque universalista de la informacién exige la
comprension y ubicaciéon del periodismo como actividad profesional y universal, y a
los periodistas, insertos y aptos para ello. Esto mismo sirve para requerir y
asegurar realizaciones de intercepciéon cultural en dicho proceso.

Para que haya facilidad y reglas claras en la comunicaciéon universal, ésta debe
estar incuestionablemente garantizada por la objetividad y subjetividad
responsables; por la honestidad y riqueza de tratamiento; razonables criterios de
seleccion y promociéon de las informaciones.

Reinstalar acreditadamente al hombre en el centro de las informaciones, con
todas sus cualidades, libertad y dignidad como persona humana, y con idénticas
posibilidades ante los medios de informaciéon que deben servirlo sustancialmente,
promueve su consideracion como sujeto vital y corrige las distorsiones que lo
limitan a mero consumidor de informaciones.

Unicamente asi, adquiere relevancia el emisor inicial en cada instancia
profesional de comunicacion.

De esta manera, quien debe condicionar las reglas de juego es el destinatario,
aceptado en toda su majestad como persona humana, insustituible factor principal
de los Medios y, en consecuencia, las reglas de juego del «sistema» deben
subordinarsele y no a la inversa.

El “Periodismo Idea” propone revisar comportamientos, asegurando los principios
inalienables del hombre y de la sociedad y ello exige de un «contra-sistema» con
métodos.

Corresponde aceptar que la universalidad de la informacién, no lo es s6lo por su
trafico a través de los medios técnicos mas avanzados, sino mas bien, porque se
asienta en principios humanos, sociales e intelectuales.

Todo esto conduce a un cambio de mentalidad cultural, de formacién y de
institucionalizacién del profesional periodista.

Informaciones publicas por los Medios Masivos y servicio superior a la
humanidad se deben conjugar mediante una disciplina profesional jerarquizada,
que asegure la solvencia en el tratamiento de las informaciones y la ética sobre su
sentido moral.

Una nueva disciplina profesional, que requiere de una sélida y comprometida
formacion, garantia que debe ofrecerse desde el nivel de la ensehanza superior.

Disciplinar el periodismo en sus instancias preparatorias y funcionales, dentro
de un marco humanista y universal en nuestro tiempo, conduce a su
caracterizaciéon como ciencia social.



cQué es la ciencia sino busqueda de teorias y metodologias? ¢Qué es el
periodismo sino busqueda y encuentro de la verdad con sélidas teorias y
metodologia, para comunicarla como informacion?

Al encuadrar al periodismo como ciencia social, se lo entiende como parte de las
ciencias humanas y sociales.

Por ese camino debe lanzarse a la busqueda de nuevos requerimientos solventes
para satisfacer, con la maxima capacidad profesional, las exigencias de validez que
esta demandando la comunicacion social y con ello la credibilidad, la universalidad,
la objetividad responsable, el servicio superior a la humanidad.

Las razones para esta adecuacién surgen como una exigencia légica y natural de
los desafios contemporaneos y de la vinculacion estrecha del periodismo con los
beneficios acelerados de otras ciencias y tecnologias, que van imponiendo la
dinamica de las comunicaciones sociales. Hay que propiciar y saber encontrar los
caminos para una mentalidad y disciplina que modifique antiguos conceptos y sirva
para adaptarse a los cambios culturales de la sociedad.

Los progresos de las ciencias son cada vez mayores. El periodismo no puede
desactualizarse o quedara marginado a ser sélo una actividad del "corre, ve y dile".

El periodismo, en consecuencia, es llamado a una disciplina metodica, para
mejorar el saber humano, que se nutre de lo que se brinda a través de los Medios,
cada vez mas envolventes, penetrantes y determinantes. Pero, hacer saber, exige
saber qué es lo que debe hacerse y como debe hacerse, en forma metodolégica y
convincente, con jerarquia y estabilidad, impidiendo o limitando los riesgos de las
improvisaciones.

Esto se ubica como una exigencia para que la familia humana se eleve a los
conceptos sublimes de la verdad, bondad, justicia, dignidad, como requerimientos
universales, distinguiendo que el espiritu humano, que crece por la revelaciéon y la
vivencia de la verdad, a su vez explica y orienta por qué el hombre pasa a sentirse
menos esclavo de las cosas y mas servido por estas.

La verdad, cuidada como esencia para lo informativo y en funcién cultural, excita
a las mentes a una mas cuidadosa y mas profunda inteligencia. La universalidad de
la profesion, su jerarquizacion, su disciplina, se constituyen en autorizado modo de
relacion entre los hombres, iluminando sus miserias y sus alegrias, sus carencias y
facultades, proyectandolos hacia un porvenir mejor.

Pero tales aspiraciones no pueden quedar dilucidadas y aplicadas sé6lo con
intenciones dispersas o por cualidades individualistas. Deben ser llevadas y
admitidas, como una suerte de escuela normativa en cada medio de comunicacion,
en cada comunidad, en la sociedad universal; por lo tanto, en el ejercicio del
periodismo.

Es un camino aspero por sus sacrificios, pero el Ginico capaz de caracterizar con
precisiones el verdadero rol de la comunicacién social en el proceso de la
informacién. Proceso que nace en el hombre, crece, si es que resulta elevado a una
categoria superior en su contenido y tratamiento, y retorna a la sociedad para
servirla, proveyéndole alimento intelectual para mejorar el ser y el saber humanos.

Este circuito es el que transforma el simple tratamiento de la informacién en una
elaboracion responsabilizada y responsable, que en el «Periodismo Idea» se resume
en estas premisas facilitadas en sus metodologias: saber pensar, hacer pensar y
dejar pensar. Es lo que llamamos la informaciéon-mensaje.

El “Periodismo Idea” propone:

* Considerar las informaciones, no como un servicio retérico de palabras,
sonidos e imagenes amontonadas, sino como un servicio de mensajes,
que se elaboran aportando noticias, datos, opiniones, como alimento
intelectual, moral y espiritual para la vida de las personas.

* El tratamiento que reciban las informaciones-mensaje debe ser
consecuencia de una armoénica preparacion profesional, con apoyatura en



métodos cientificos progresivos, suficientes y ético-sociales para asegurar
la vitalidad del pensamiento y la responsabilidad social y universal de los
Medios.

La transformacién que proponemos, no puede orientarse Glnicamente a reconocer
a los destinatarios de la comunicaciéon —el publico- sino también privilegiar a los
emisores profesionales: los periodistas. El “Periodismo Idea» promueve, en
consecuencia, la profesionalizaciéon auténoma y autoral que implica que cada
periodista asuma la responsabilidad de las informaciones en su tratamiento, crezca
como pensador y se brinde como creador. Es el mismo periodista quien sera
reivindicado como persona, ejerciendo todas sus facultades, liberandose del
anonimato, que por sus vicios ha posibilitado sistematizar la impunidad en el
proceso erroneo de las informaciones.

Asi es como el “Periodismo Idea”, que se justifica como una busqueda del
hombre, reencuentra a emisores y receptores.

Y se incorpora el estado de Autonomo, acreditado por la sociedad a través de la
formacién de titulo y grado que provee y garantiza la ensefianza superior, para que
no sea exclusivamente dependiente de un sistema uniformado y uniformante, sino
capaz de generar producciones periodisticas autonomas, activas, creativas y
rentables de autogestion y de oferta al mercado globalizado y multimediatico, pero
en este caso, para humanizarlo.

Periodismo de Autogestion y Multimediatico

Como respuesta a los desafios contemporaneos, nuestra escuela ha incorporado
a la formacion profesional, conocimientos, destrezas y habilidades que permitan al
periodista la polifuncionalidad de roles y resoluciones multimediaticas en los
procesos de preproduccion, produccion y posproduccion.

En consonancia con la particular dimensién que en el “Periodismo Idea” se
otorga al profesional, éste podra manejarse con su metodologia en desarrollos
independientes y recrear sistematicamente su carisma de autoral.

Y es asi, porque no enajena su talento creador al Medio con el que pueda
mantener relaciones de dependencia -limitadas, pero no absolutas— ni tampoco
porque de no estar en esas condiciones, queda embargado como profesional.

Puede y debe seguir produciendo constantemente —avivando sus condiciones y
rol profesionales— piezas de comunicacién social tales como las que permite un
auténtico y recreado periodismo de investigacion, protocolos, fasciculos, notas,
documentales, ensayos, no solamente Utiles para su crecimiento especifico, sino
también para ofrecer a editoriales o empresas audiovisuales interesadas en su
difusion. Es el periodismo de autogestion y multimediatico para el mercado
moderno. Ya son muchos los medios que tercerizan buena parte de sus
producciones especiales, y las propuestas que se efectian a través de Internet.

El “Periodismo Idea”, rescatando un nuevo orden de ponderacién en la
comunicacion social, quiere destacar al periodista como un profesional permanente
gestor y lider de la informacion, un continuo promotor de ideas y de producciones
periodisticas.

Con ello se quiere ampliar un panorama y a la vez dar una respuesta al
escepticismo que suele invadir a no pocos profesionales, a egresados con formaciéon
académica y a los que cursan periodismo universitario de titulo y de grado.

La realidad universal muestra como grandes obras fueron consumadas por
profesionales de distintas actividades que, sin tener apoyos de estructuras que los
hicieran dependientes, lograron empefosamente radicar formidables aportes para
bien de la humanidad, haciéndolos merecedores de su genialidad y propiedad
intelectual.



Teoria y Metodologia

La informacién, que supone como generalidad “accién de comunicaciéon”, en el
“Periodismo Idea”, es puntualizada con cierta propiedad, ya que sus contenidos se
activan por el uso de los Medios Masivos.

Los Medios son aquellos instrumentos para la difusién publica que se valen de
las informaciones de interés social y deben servirse de éstas para mantener entre
emisores y destinatarios la puesta en comun y el dialogo social. Mas comUnmente
se destacan las emisoras de radio y de televisiéon, emisién sonora y audiovisual, los
diarios y revistas, emisiones graficas; las agencias de noticias, aunque sus servicios
de informacién lleguen indirectamente al publico a través de los medios que prestan
el servicio directo a la sociedad y todo otro medio y formato desarrollado y utilizado
con nuevas tecnologias y a ese efecto, como las paginas web; internet, y otras redes
tecnolégicas.

La variedad con que se presentan las informaciones —en cualquiera de sus
instancias o formas de desarrollo- se refleja segin el Medio por el que se las
difunde y el estilo con que se lo haga.

Cualquiera sea el género o la caracteristica periodistica que se aplique, y el modo
o la razén de su insercion en un medio de comunicaciéon masiva, todo es
informacioén.

Para el “Periodismo Idea”, la informaciéon no consiste tinicamente en lo que es
noticia o servicio periodistico, sino que abarca, por la naturaleza y funciones de los
Medios Masivos, cualquier difusion que se haga por medio de éstos, como bien
tutelar”.

En los espacios propiamente periodisticos adquieren formas definidas, segin
sean noticias y temas del acontecer, los aspectos que interesan a la sociedad.

De no ser periodisticas, pero canalizadas como difusién por los medios masivos
de comunicacién, requieren calificaciones particulares y bien distintivas, evitando
confusiones. Es el caso de las informaciones comerciales (publicidad, directa o
institucional) o ideolégicas (propaganda). Publicidad y propaganda, no pueden
manejarse con reglas de privilegio, las que siendo como las vigentes actualmente, se
oponen en forma cierta al objetivo superior sefialado en los principios de este trabajo.

Estas distinciones en la teoria del “Periodismo Idea”, a propoésito de toda “accién
de comunicar”, marcan el interés, no sélo por el hecho mismo de informar sino
también porque toman en cuenta las causas para informar y los efectos sociales y
democraticos que se persiguen al hacerlo.

En conclusion, se considera periodistico profesional, que es lo preponderante de
esta teoria, todo aquello que lo constituye efectiva y formalmente en el proceso de la
Comunicacién Social para sus manifestaciones mas estructuradas y de emision
multimediatica y alternativas (radio, TV, prensa, internet, etcétera). Es decir:

* Noticias

* Cronicas

* Notas

* Comentarios
* Reportajes

* Editoriales

En el «Periodismo Idea», Teoria y Metodologia explican el proceso de elaboracion
de la informacion-mensaje. Consta de siete pasos a modo de estructura referencial
y potencial:



1° Sociedad - Tendencia

2° Interiorizacion

3° Internalizacion

4° Retorno a la sociedad, sostenimiento de la informacion
5° Mensaje a la sociedad-Pedagogia de la informacion

6° El discurso periodistico en la Informacién - Mensaje

7° Control de resultados

Informacion - Mensaje

La informacién —objeto de un nuevo tratamiento— no queda limitada como “accion
de comunicar”, sino que corresponde interesarse por la causa y por el efecto de la
informacién, aplicando un método en consonancia con los fines esenciales de esta
propuesta.

La informacién-mensaje reclama un protagonismo profesional que la tutele,
conduzca y elabore. Es esta participacion activa la que habilita al periodista o al
comunicador en toda su dimensiéon como profesional responsable y acreditado.

Mas aun, la cualidad de mensaje es la exigencia de que cada informacion que lo
permita por su contenido, sea portadora de una formulaciéon necesaria y practica,
capaz de constituirse en propuesta para el hombre en la sociedad, no haciendo ya
una simple enumeracién de hechos y circunstancias meramente rutinaria.

Se llama “informacion-mensaje” porque asi estructura la asociacién del hecho
que se describe o la opinién que se recaba, con el aporte vital, la creacién, que
plasma lo beneficioso para el hombre o para la sociedad. El mensaje es un acto de
reflexion profunda, que preserva la calidad de vida, como una constante,
implementando la articulacién de estas premisas claves en el Periodismo Idea:
Saber Pensar, Hacer Pensar, y Dejar Pensar:

* Acreditando su validez y credibilidad.

* Precisando la informacién por déficit de componentes.

* Clarificando el enfoque y sentido de la informaciéon cuando es comprobada
su negatividad para el bien del hombre y/o la sociedad.

* Destacando la informacién cuando por su fuerza es determinante en la
promocion del hombre y/o de la sociedad.

* Incorporando ideas necesarias y practicas a modo de propuestas que
pueden también requerir de peritos, a propésito de la informacién o tema.

* Desarrollando una accion pedagégica.

Para cumplir con estos y otros requerimientos complementarios es necesario
explicar y contextualizar la informacion-mensaje con sentido de unidad. Ya se ha
dicho que el protagonismo profesional, activo, pensante y creativo es el generador.

Cualquier informacién se inutiliza o se descuida como mensaje, si la gestion
periodistica se limita sélo a facilitar el conocimiento de un hecho, opinion,
documento, etcétera, segin se hubiera producido o preparado su relato por parte
de terceros ajenos al medio, o cuando los periodistas se conformaran con repetirlos
o fragmentarlos en su difusién, sin seleccién y tratamiento sustancial, excepto
adecuarlo a la sintaxis y formas periodisticas elementales.

Renunciar a brindar a las informaciones calidades pensantes y creativas es
insistir en simplificar el rol del profesional al de simple reproductor elemental; es
anular su responsabilidad, negarse a ejercerla y olvidar la delegacién que la
sociedad ha hecho en él, para que cuide que las informaciones resulten algo mas
que una pegatina de palabras escritas, sonoras o de imagenes, deshilvanadas,
confusas o inttiles socialmente.

Para que las informaciones adquieran sentido, deben brindar y proyectar, como
constante, un porvenir mejor al hombre.



La informacién-mensaje, por la valiosa aportacion del periodista, pasa a ser el
centro y nucleo de un complejo, pero apasionante esfuerzo, para que sirva, en cada
caso, en favor del bien superior del hombre contrarrestando el mal generado por las
miserias humanas.

La vitalidad en esta tarea —en estos tiempos en que se incorpora la informatica en
funcién informativa— no podria realizarse efectivamente con “cerebros electronicos”.
Estos pueden permitir acelerar y reproducir infinitamente numerosas informaciones
—provisiéon de documentacién alusiva, composicion o difusién-, pero jamas se
llegaria mas alla de haber logrado informaciéon. Para que ésta sea mensagje es
insustituible la participacion profesional.

Auténomo y autoral

Esa participaciéon profesional que tutela, elabora y conduce la informacién, y que
ademas se responsabiliza moral y socialmente de ella, confirma y habilita en el
“Periodismo Idea” la calidad autoral que recibe y distingue a cada periodista,
preservando:

- La libertad profesional.

- La exigencia de conocimientos.

- Las conductas metodicas y metodologicas.

No porque el periodista necesariamente deba identificarse en cada uno de sus
actos profesionales ante la opinion publica, sino, como consecuencia directa de que
cada uno de estos actos es una obra personal, que no pretende una figuraciéon
innecesaria, nominandose vanidosamente, sino porque ha asumido su efectiva
participaciéon responsable, profesional, vital, creadora, en el proceso de las
informaciones.

Hemos acentuado la recreacion de la profesion, apuntando a la autogestion,
como alternativa independiente.

Método referencial

Esbozadas estas aclaraciones, expliquemos ahora cada uno de los espacios que
componen el método de elaboracion de la informaciéon-mensaje que no encierra
intencion de burocratizar la tarea periodistica.

Lo esencial es que con ello se pasa a establecer y a estabilizar que todo
periodismo es periodismo de investigacion, porque supone gestion profesional si se
realiza con soporte metodolégico y metodicamente.

Proceso Metodoldgico
Pensador |

Qué es un Método

«Filosoficamente significa «Orden en las ciencias para investigar y ensefiar la verdad; es de
dos maneras: analitico y sintético».

Analitico: filos.: «El que descompone un todo en sus partes constituyentes y estudia cada
una de ellas separadamente, hasta llegar a conocer sus principios o elementos, elevandose
asi desde los casos particulares a las verdades generales que los contienen».

Sintético: filos.: «El que, partiendo de las verdades generales, llega a la deduccién de los
casos particulares en ellas contenidos».

Metodologia: Ciencia que trata del método. Conjunto de reglas que deben seguirse en el
estudio de una ciencia.»”



Tema

Se denomina Tema a todo asunto de interés social, local, regional, nacional o
internacional, que surge y/o se propone a la intermediacion periodistica para ser
difundido en los Medios Masivos.

Es de caracter PROFESIONAL cuando se origina por gestion de un periodista, o
bien cuando llega en calidad de cable o servicio de agencia de noticias, que lo da
por supuesto.

Es NO PROFESIONAL, cuando es interesadamente brindado por instituciones —
publicas o privadas— de la organizacién social; o espontaneamente por peritos o por
personas particulares —contactos, colaboradores espontaneos, etcétera— o cuando
significa expresién del murmullo popular (rumor, versiones), y que, siendo de
utilidad e interés social, requiere de la intercepcion profesional para que adquiera
categoria y relevancia social.

PASOS

ﬁmm \
Datos Primarios (Origen, caracter,

componentes):

DESARROLLO DEL PERIODISMO IDEA

1. SOCIEDAD — TENDENCIA
Analisis — Area — Cobertura

2. INTERIORIZACION
Documentacion — Peritos

3. INTERNALIZACION
Sentido — Objetivo

4. RETORNO A LA SOCIEDAD
Sostenimiento de la informacion
Medio — Género — Espacio
Extension — Secuencia

5. MENSAJE A LA SOCIEDAD
Pedagogia de la Informacion-

Mensaje
(Informacién — Cultura — Promocidn)

Informar — Educar — Orientar
Hacer Pensar — Promover

6. EL DISCURSO PERIODISTICO
En la Informacidon-Mensaje
Datos indicativos de la forma

7. CONTROL DE RESULTADOS
Efecto y curso previsible

\_ /




Datos primarios

Todo Tema requiere un minimo de datos primarios o componentes: qué paso;
como; cuando; déonde; quién o quiénes, y cualquier otra referencia.

Con ello se puede distinguir el origen del Tema: lenguaje formal, datos, caso,
emergentes; y el caracter que lo localiza geograficamente: local, departamental,
regional, provincial, nacional, internacional.

Desarrollo del Periodismo Idea

Participacion Profesional Vital

El rol del periodista en el proceso de la informacion-mensaje, con el signo
distintivo de autoral, introduce al profesional involucrado a una participacion vital
en su elaboracion, para tratar las informaciones con eficacia, consciente del valor
que éstas alcanzan en la sociedad.

Esta proyecciéon profesional, adquiere el signo de vital, porque debe nutrirse de
principios, conocimientos y experiencia de vida, reemplazando toda tendencia
improvisada y despersonalizante. De esta participacién vital va a depender la
orientacion que ha de tener el objeto de la comunicacién social, para asegurar la
calidad y el bien comun.

1° Sociedad - Tendencia

Este primer paso propone la ubicacion del tema dentro del contexto social en que
se produce y en el que se proyecta.

Todo Tema es local, en cuanto pertenece a un ambito de origen geografico
concreto. Pero al medio de comunicacion al que interesa podra resultarle local,
regional, nacional o internacional segin sea su procedencia y proyeccion.

Corresponde hacer esta observacion, a efectos de posibilitar que el Tema reciba
un tratamiento que se ajuste a la realidad circundante, al momento en que se
produce, y para evitar que, por cualquier razén que ignore dichas referencias, el
tratamiento sea inadecuado o confuso.

Resulta obvio que el periodista que se disciplina profesionalmente, debe conocer
lo mas apropiadamente posible la realidad de la sociedad universal, en sus
principales manifestaciones y problematicas. Mas particularmente, la de su pais y
region de influencia de su actividad o de cobertura del Medio al que sirve.

Ningin Tema puede anteponerse al interés superior de la sociedad.

Determinar la incidencia que puede producir la difusién publica de un Tema,
como el tratamiento metodolégico que haya que darle, es la mision profesional del
periodismo. El periodista es quien debe saberlo para decidir.

Este dilema encuentra solidas respuestas sélo cuando se conoce y, mejor aun,
cuando se domina el conocimiento de la sociedad en sus tendencias, contexto,
expectativas, requerimientos y urgencias.

Como podra verse, el periodista que se interesa por su profesiéon y es consciente
de su responsabilidad en la difusién publica del acontecer de la humanidad, no
puede dejar de vivir actualizado sobre la problematica del hombre y de la sociedad.
Para afianzar sus conocimientos en tan amplio espectro, debe recurrir en forma
cotidiana y disciplinada a cuanto recurso le permita estar informado sobre tépicos
tan complejos y hasta impredecibles.

La logica de un Tema se considerara resuelta, cuando se haya tenido en cuenta
la problematica y la tendencia coyuntural de la sociedad circundante. La respuesta
sera facil, en tanto el periodista profesional o el cuerpo profesional a cargo del tema,



cuente con una cierta base cultural y se mantenga actualizado sobre el proceso de
la humanidad, resumido por aconteceres, valores, opiniones.

Si bien la realidad aporta sus evidencias, o a veces son el resultado de trabajos
de analisis pre-existentes valiosos, a medida que avance la idea de un periodismo
con base metodoléogica, podran encontrarse nuevas explicaciones que, en forma
seria y constante -sobre todo desideologizadamente- actualicen parametros
legitimos sobre la tendencia de la humanidad y de cada sociedad local.

Muchas veces el periodismo ha malogrado sus esfuerzos -exceptuando
intencionalidades ex profeso— al no haber sabido resolver el ensamble Tema-
Contexto-Sociedad, causado por la ignorancia de la compleja y controvertida
realidad.

En este primer paso tenemos los espacios dedicados al Analisis, Area y
Cobertura del Tema.

Andlisis de intercepcién

El Analisis virtualmente pone a prueba toda la potencialidad del profesional. Es
el momento en que metodologia, conocimientos y légica se conjugan para
fundamentar decisiones sobre el Tema en consideraciéon como suceso-proceso.

Es aqui cuando cada Tema debe quedar encuadrado por sus propiedades
intrinsecas, calidades e importancia social y en cuanto a sus categorias para ganar
lugar en la comunicacion social. Son interrogantes que han de exigir una medulosa
descomposicion y prospecciéon. Es una especie de desafio social a la capacidad
técnica y cultural, a la ética y responsabilidad y, sobre todo, a la maduracién y
vitalidad pensante de los profesionales periodistas.

Se analiza el Tema con las condiciones y componentes reunidos y en funcién del
servicio que permitira prestar al hombre y a la sociedad.

En cuanto a lo primero, se dilucida sobre sus falencias o riquezas informativas
minimas para justificar su desarrollo.

En sus calidades, cabra determinar su verdadera importancia, urgencia e interés
para la sociedad y su tendencia.

Es importante, crucial y clave el momento del Analisis, porque es cuando el
profesional decide si el Tema debe ser viabilizado e instalado como informacién
publica, o si se lo desecha; si es de inclusién inmediata en su difusién o si debe
contenerse hasta su verificacion o mayor tratamiento. Y asi, sucesivas alternativas.

Estas resoluciones son virtualmente un privilegio en el proceso de tratamiento
del Tema, porque los uUnicos testigos son los profesionales que tienen la
responsabilidad interna en el Medio.

Los errores de Analisis pueden comprender el ocultamiento de la verdad,
censura, exclusion, profanaciéon o mutilacion de la verdad; promocion de una
informaciéon que no es verdad, descuidar una verdad, etcétera. Riesgos éstos que se
corren cuando se decide su promocién o descarte, o cuando su tratamiento es
parcial o exagerado.

El “Periodismo Idea” destaca como responsable a cada profesional en estas
instancias de desarrollo metodolégico del Analisis, pudiendo participar también el
cuerpo de redaccion de cada Medio, segin sea la forma de organizacion y
funcionamiento.

Esto no se hace solamente ante el deber de reconocer que hay una estructura
jerarquica constituida en cada Medio sino que propone una necesaria tarea de
equipo con sentido solidario -y toda vez que sea posible- frente a la gran
responsabilidad social en el manejo de los temas que se convierten en
informaciones publicas y tutelares.

Area

En todos los temas —sin excepcion— hay un ambito formal de origen y referencia
directa o indirecta, explicito o implicito desde donde ha surgido o se ha iniciado.
En forma directa cuando esta revelada la fuente.



En forma indirecta, cuando se trata de un suceso y cuando se lo deduce
implicitamente, o cuando la fuente es anénima y debe interceptarse, deducirse o
confirmarse.

Quien debe esforzarse para configurar el area es el Profesional del periodismo,
que no puede conformarse con lo que solamente puede estar consignado o
insinuado en la propuesta o suceso.

Precisar el area de un tema sirve al periodismo para investigar la causalidad y
ordenar lo que sera el recorrido de dicho tema, en el proceso de tratamiento como
informacién y, al mismo tiempo, para localizar a los protagonistas involucrados
que, eventualmente, puedan retroalimentarlo mediante datos, entrevistas,
documentos y razonamientos.

Cobertura

Mientras el Area resulta el espacio reservado para configurar el &mbito de inicio
de un Tema, la Cobertura comprende el segmento abarcativo de desplazamiento de
aquel, concreto o eventual.

Aqui se localiza o se devela, por razonamiento y deduccién, a quién o a quiénes
en la sociedad, comprende, interesa o afectara el Tema y su eventual difusion, al
ser promovido a informacién publica.

Veamos un ejemplo: si el Tema es originado en un organismo del Estado —
determinacion en materia salarial o tributaria, tomado por caso- el profesional del
periodismo es quien, descontado que conoce la tematica y la sociedad, debera
senalar a quiénes implica directa o indirectamente, explicita o implicitamente dicho
Tema —asalariados, asociaciones gremiales y empresarios, contribuyentes, etcétera—,
a través de la estructura social. Asi esta determinando el circuito légico y probable
que sugiere el abordaje, al desplazarse a la sociedad.

Lo que se propone en el espacio de la Cobertura, ademas de resolver el dénde
obtener las referencias y resonancias concurrentes para complementar la gestion
periodistica, es que se conceda una real cabida del Tema en la sociedad y que ésta
sea participada. Deja de ser asi, s6lo la consumidora de informaciones por los
Medios, permitiendo ensanchar los recursos de tratamiento equilibrando las
posibilidades para todos, haciendo aportaciones, brindando opiniones, apoyando,
criticando, dandole legitima pertenencia.

La division en Area y Cobertura, efectuada en este paso, sirve para ordenar las
ideas sobre la organizacion social, facilitando la localizacién del escenario y de los
protagonistas involucrados en los temas y obliga a los periodistas a pensar sobre
implicados y sobre implicancias de cada Tema en la sociedad.

Finalmente, si el Tema se instala como anénimo, versiéon o rumor que justifique
la potencialidad de tomar estado publico, igualmente requiere ser dimensionado en
la cobertura, sobre todo por su incidencia social.

2° Interiorizacion

En el segundo paso metodolégico se emprenden busquedas precisas y dinamicas
para profundizar el Tema.

La Interiorizacion es la documentacion histérica y/o coyuntural, evidencial de
cada Tema, y todo dato u opinion que se recabe de los peritos, personas
representativas y conocedoras que puedan solventarlo.

Documentacion

Como fuente documental o bibliografica la documentacion sirve de apoyatura
ilustrativa para un tratamiento serio de cualquier Tema.

Sus caracteristicas son maultiples. Pueden ser documentos, bibliografias,
grabaciones, encuestas, investigaciones de campo, estadisticas, fotografias, videos,
etcétera.



Puede estar proporcionada a cada Medio junto con la propuesta del tema, o de lo
contrario, debe recabarse o buscarse en los lugares apropiados: bibliotecas,
hemerotecas y videotecas publicas y particulares, archivo de Medios o instituciones,
memoria informatica, internet, etcétera. Dependera del Tema.

Lo cierto es que cuando se busca una apoyatura histérico-coyuntural como
documentacién, ademas de imponerse en el periodismo la tendencia que asocia
problematica y cultura en el proceso de las informaciones, no se hace mas que
vincular y admitir que todo presente tiene su historia; una explicacién concurrente
o analégica, referencias, estudios, estadisticas, pistas y expresiones, probablemente
registradas y validas.

Admitir ciertos Temas —que exigen documentacion— aislandolos de antecedentes,
no esforzarse para conseguirlos u omitir datos y experiencias que pueden satisfacer
cualquier documentacion, es desperdiciar la oportunidad de enriquecimiento para
la tarea informativo-cultural de los Medios y prescindir de los requerimientos
metodolégicos.

Peritos

Se utiliza la palabra Peritos para individualizar a todas aquellas personas que
puedan aportar datos testimoniales u opiniones fundadas para el tratamiento de los
Temas.

La acepciéon de Perito cabe a cualquier persona que haya sido testigo presencial
de un hecho, o esté vinculada a su procedencia o consecuencia, y a toda
personalidad acreditada para emitir opiniéon autorizada sobre el Tema de que se
trata. Se pueden incluir en esta categoria a quienes tengan responsabilidad en la
sociedad respecto a los Temas.

En sintesis, quedan comprendidos como Peritos los protagonistas, expertos o
personas inherentes a una informacion, para equilibrarla en la objetividad
responsable.

Resultan necesarios para ampliar datos respecto a la informacion y al
universo cultural del periodista. Para afirmarla y formular aportaciones, dando
cabida estable y sistematica a la participacion de la sociedad en el proceso de
las comunicaciones sociales y haciendo fértil la verdad, mediante la posibilidad
de participacion e igualdad por el concurso de diferentes opiniones.

Las opiniones que se recaben a los Peritos podran utilizarse de distintas formas
en el tratamiento del Tema, bien sea difundiendo esas opiniones como parte de la
informacioén o valiéndose de ellas para fundamentar el tratamiento noticiable.

3° Internalizacion

La internalizacién exige el maximo esfuerzo profesional, humanista, intelectual ,
moral y cultural, para enriquecer y recrear al Tema-Informaciéon con sentido y
objetivo.

Es un desafio al periodista en su dominio y disciplina de la metodologia y a su
esencia como ser creativo vital, capaz de saber pensar y asi legitimar el mérito o la
oportunidad que se le brindan para hacer y dejar pensar.

La continuacion del tratamiento enfrenta al Tema con quien sera su verdadero
autor cultural, decidido a transformarlo en informaciéon-mensaje.

Si hasta aqui basté con aplicar los conocimientos técnicos y la experiencia con
participacion vital, organizando el contexto del Tema -su expansién previa y
prospectiva—, éste es el momento para definir su meta, profundidad y beneficio



humano. Sélo asi se conseguira hacerlo vivir en medio de los demas, al ser
difundido.

Poder internalizar un Tema que ya esta en proceso de informaciéon, demandara
un compromiso cultural con prioridades, fundamento y efectividad.

La internalizacion no sé6lo debera cuidar la verdad de la informacién, sino que
debera hacerla efectiva y util con objetividad y subjetividad responsable.

La franja de las subjetividades —por lo insondable y hasta misteriosa—, no tiene
método regulador para su determinacién absoluta, pero si valores que protegen sus
mejores intenciones. Cabe observar que en la comunicacién social, el periodista
debe ubicarse en ella, conteniendo sus impulsos, intereses o conceptos puramente
personales, prejuiciosos o ideologizados, a cambio de buscar que su
responsabilidad profesional prime y coincida con una suerte de subjetividad social,
que aflora de la sociedad con valores perdurables y validos de lo que es natural en
la conciencia y cultura colectivas.

Jamas la subjetividad ideologizada del periodista se antepondra para condicionar
o para someter a la sociedad.

La internalizacion va mas alla. Es su misiéon apuntalar y sugerir
transformaciones necesarias para el hombre y la comunidad, definiendo el Objetivo
de cada informacién-mensaje. Una consecuencia inevitable del efecto potencial que
se pretende conseguir por medio de ésta, en funcién del Bien Comun.

Esta presente espontaneamente cuando se exalta lo positivo y lo trascendente del
acontecer de la humanidad, y cuando se desalienta y combate lo negativo y
denigrante de ella. Sin embargo, ha de crecer de manera mucho mas efectiva,
cuando ademas, le sumen ideas y proyectos concretos y que se manifiestan en la
meta-objetivo que el periodista sabra proponer y sostener con el sentido que
otorgue a cada informaciéon. Y esto nace de las aportaciones que se han ido
logrando en esa busqueda emprendida en cada una de sus gestiones.

Internalizar, en resumen, es algo asi como zambullirse en cada Tema decidido
como informacion, para entenderlo y precisarlo en su finalidad social.

Asi es como la informacion adquiere la vitalidad que le trasmite el periodista que
la tutela, quien la familiariza e integra como suya y la convierte en vivencia y causa
superior. De esa manera, una informacién con meta y fundamento queda en
condiciones de ser catapultada a la comunicaciéon masiva, por su solidez y verdad y
atrayendo por su precision novedosa, merced al Sentido y al Objetivo que alega y
resuelve el periodista autoral: «<Ensefar la condicién humana...» y «aprender el oficio
de vivir...». (Edgar Morin).

Sentido

El Sentido es la razén de ser con que se elabora una informacién-mensaje. Es la
causa de su finalidad desde perspectivas antropolégicas, filoséficas, culturales,
morales y religiosas. Para simplificarlo: lo profundamente humano.

El Sentido es estable, por cuanto se asienta en y articula con la naturaleza
humana, la moral natural, los derechos humanos y los principios. No son mudables
porque son universales e indivisibles".

El discernimiento y la cultura general del profesional lo sustentan de fuerza y
logica.

De la sabiduria y responsabilidad del periodista, de su sensibilidad y ductilidad
para elaborar la informacién-mensaje, como de su tenacidad para sostenerla,
depende el hacer menos dificil la concepcién y la razén del Sentido. Lo complejo es
como se resuelve con precision y rapidez.

Para ello, no puede proponerse una casuistica perfecta. La solucion mas
acertada esta en que la internalizacién de la informacion llama al mayor esfuerzo
para bien del hombre y de la sociedad.



Ordenando los componentes de la informacién-mensaje a esta altura del
desarrollo metodolégico, podemos ver que lo que fue al comienzo apenas un simple
Tema, se ha ido nutriendo de formas y esencias.

Primero debi6 dimensionarse en el espacio que abarca Area y Cobertura desde su
inicio hasta su desplazamiento. Luego, analizado en su influencia social, e
inmediatamente mejorado por la Interiorizacién que lo robustece. Ahora, ha pasado
a tener Sentido. Es decir, ha adquirido vida.

Objetivo

Todo cuanto adquiere vida debe tener ademas una meta, un destino, una
propuesta practica y superadora. La informacién-mensaje en funcién del hombre y
de la sociedad, lo logra a través del Objetivo que busca alcanzar con creatividad.

Si el Sentido de la Informacion es la causa de su finalidad, el Objetivo es la
finalidad con causa.

Ese Objetivo lo buscara el periodista en funcion de las expectativas e intereses
superiores del Bien Comun.

Debe ser concreto, util y fértil para posibilitar la toma de decisiones en la
sociedad.

Habra momentos en que el Objetivo persiga, con la difusion de una informacion,
ayuda o soluciéon al problema dramatico de una sola persona, de un grupo o
comunidad, ya que no se determina por la cantidad de personas que comprende,
sino por el beneficio social que alienta. Una madre o una esposa que reclama por
un hijo o por un esposo profanados en sus legitimos derechos; alguien, por un
medicamento excepcional; otro que lo hace por legitima justicia social. Frente a las
guerras, alentara la paz; ante el desaliento, la esperanza; a la miseria, la dignidad; a
la injusticia, la reivindicacion.

Lo importante es que lleve implicita la causa y el efecto que ensambla a toda
informacién-mensaje, para bien del hombre y de la sociedad. Por ello tiene que ser
factible y ético; fundamentado y creativamente expuesto.

Como en toda hipoétesis de las Ciencias Sociales, y por diversas razones, el
objetivo podra ser replanteado en el curso del tratamiento de la informacion-
mensaje y aun luego de que ésta haya sido difundida, retroalimentandola. El
profesional del periodismo, por mas responsable que sea, no es infalible, ni tampoco
puede prever todas las contingencias ulteriores, simultaneas, concurrentes o
modificantes del curso de la informacion-mensaje en su desplazamiento social.
Toda correccion del Objetivo no hara mas que mejorar la gestion profesional,
ajustada en la linea de principios que sostiene el Sentido.

El Objetivo, meta-efecto de la difusién publica de la informacién-mensaje flexible
en sus propuestas y direcciones, no hace mas que facilitar el destino de toda
comunicacién, respondiendo a intereses superiores que no son los del periodista ni
tampoco los del Medio, sino que siempre y Glnicamente seran validos, si son los de
la sociedad, que concilia a los de todos.

Mas adelante se sumara a la Pedagogia social de las Informaciones en el
“Periodismo Idea”, en el 5° paso (Mensaje a la Sociedad), concertando un servicio
estable de promociéon humana.

4° Retorno a la Sociedad

Cada Tema que, de una u otra manera interesa al Medio de Comunicacién como
asunto del acontecer de la sociedad, debe resolver en este paso los aspectos
formales y organicos para la difusion publica.

En su evolucion, ha ido recibiendo, mediante tratamientos metodolégicos, no sélo
ingredientes informativos.



Cada informacién-mensaje, en consecuencia, es una pieza estructurada "ad
intro" a efectos de constituirse "ad extra', como alimento intelectual, moral y
espiritual para el hombre, a quien ha de proveérsele por cualquiera de los Medios
Masivos.

Esto hace a la institucionalizacién formal de la informacién en plena relacién
social. Seguin el medio y las caracteristicas por donde se materialice la difusion, hay
que resolver el modo de hacerlo.

El Medio, segiin los recursos con que cuenta y de acuerdo con sus politicas y
estilo, y el profesional responsable, son quienes deben decidir el retorno y la
instalacion mas eficaz de dicha informacién a y en la sociedad. Ello implica
precisar: la oportunidad, género, caracteristicas, formato e intensidad.

Todos los indicadores que se han venido acumulando son utiles para apoyar
estas decisiones.

Cada estructura periodistica no sé6lo debe aportar sus potencialidades materiales
en estas instancias, sino también el buen uso que se pueda -y deba- hacer de ellas,
dotando a las realizaciones de comunicacién los recursos de un periodismo
dinamico, atractivo, serio, con fundamentos cientificos, investigaciéon y metodologia.
La relacién medio-receptor es institucional, por las exigencias que hace cumplir a
cada Medio con el rol trascendente que se le confiere y, a su vez, es vital, porque
aportara informaciones con un tratamiento adecuado, documentado y creativo,
gracias a la participacion autoral del profesional.

Medio

La universalidad de la metodologia comprende a todos los Medios, formatos y
géneros periodisticos. Contando con ese dato, los detalles de presentacion definiran
—creativamente- las variaciones aconsejables.

En las empresas multimedia como en las Agencias de noticias concederan
diversos tratamientos para un mismo tema, adecuandolos en forma y lenguaje.

Género

Determinar el género o la expresiéon periodistica que formalizara la informacion-
mensaje, es indispensable a los fines de conocer la manera con que va a
desarrollarse.

Como es sabido, en periodismo, cada género o modo de expresién formal cuenta
con sus particularidades. Tal es el caso de la noticia, la crénica, el reportaje, el
comentario, la nota, la editorial. En la actualidad ha quedado demostrado que no
existen géneros puros, ya que de una u otra manera todos se hacen interactivos.

Espacio — extension y secuencia

El Espacio-extension se refiere ciertamente a las modalidades y estilos
informativos de cada Medio, y a la dimensiéon que se otorga a cada Tema.

La Secuencia se refiere a la evolucion y pautas potenciales para adecuar su
sostenimiento en el interés y por el interés de la sociedad.

Conocer en qué espacio y con qué dimensiéon cuantitativa la informacién-mensaje
adquirira desplazamiento social, es un dato fundamental para adaptar su
preparaciéon. Lo determinan quienes coordinan la contextualizaciéon del medio,
cabiendo la evaluaciébn en equipo, con el cuerpo de redaccién, editores o
productores periodisticos y también admitir que el profesional a cargo del tema
pueda proponer y defender al respecto, por la responsabilidad y autoria que le cabe
sobre el mismo.

El determinar el género o forma de expresion que se elija va acompanado por la
decision sobre el espacio que puede abarcar.



De todas maneras, su espacio-extensiéon tendra relacion con la importancia de su
dimensionamiento y, por cierto, con su calidad final, referencia que se hace comtn
a todos los Medios de Comunicacion.

Prever una Secuencia de sostenimiento del tema, con sucesivas informaciones-
mensajes es muy interesante, ya que tiene expresa relacion con el Objetivo que se
persiga y alternativas probables.

La informacién-mensaje propone un desarrollo mas aplicado. Esto lleva a
plantearse la duda de si es posible hacerlo en ciertos Medios en donde las
informaciones cobran un tramite veloz, como en radio y television. Claro que si. La
respuesta es positiva, a partir de lo sustancial: si la informaciéon es un alimento
intelectual, moral y espiritual que asegure la validez y credibilidad, su contenido no
puede desmejorarse rutinaria y elementalmente.

En cuanto a la Secuencia de un Tema, es importante tomar algunos ejemplos, y
en el panorama universal encontramos infinidad de ellos. El caso de una pandemia
o contaminacion expansiva, catastrofes de la naturaleza, conmociones, fenémenos
de corrupcion, violencia, la ausencia de paz en una comunidad o entre naciones,
guerras, etcétera. Los hay en todos los ambitos: social, politico, econémico,
educativo, religioso, cultural, deportivo.

En todos ellos, el proceso de la comunicacién social, mediante el tratamiento de
informaciones como mensajes, resulta vital e imprescindible, aporta al bien y al
progreso de la humanidad, sosteniendo al maximo el Tema, conforme al Sentido y
al Objetivo determinado por la responsabilidad profesional y del Medio.

Esto no significa negar que el tratamiento de las informaciones, ante la
multiplicidad de ellas —por mayor flujo universal y el rapido trafico— exige en todo
momento un criterioso uso del tiempo de que se dispone en cada medio, como
de todo el ingenio, arte y disefio, para hacer atractiva la comunicacion. Es decir
la moderacioén y contextualizacion de los espacios.

Tampoco es menos cierto que no corresponde plantear la antinomia velocidad
y calidad de las informaciones como contrapuestas e irreconciliables, porque
esto significaria una pérdida de la responsabilidad superior de las
comunicaciones como bien tutelar.

Es falso sostener paradigméaticamente aquello tan comidnmente utilizado de
“la tirania del tiempo” —que se arguye mucho en radio y television, mas que como
una realidad como una excusa para salvar las improvisaciones—, ya que no
puede consentirse que las exigencias de llevar verdad a la opinion publica, se
sacrifiquen y subordinen a vicios u otros intereses.

Protocolo Periodistico Multimedia

Para el periodismo de autogestion y multimediatico hemos desarrollado la idea de
protocolos periodisticos multimedia.

Definicion: se entiende por protocolo una serie de reglas o conjunto de normas
que se utilizan de manera ordenada, que incorpora una técnica que exige
concluir el proceso de la informacion por partes secuenciales. Se constituyen en
una ordenada serie de escrituras matrices que un profesional con formacion
académica, como periodista —testigo de nuestro tiempo — asumird con caracter
autoral para su difusion, cumpliendo con las formalidades emergentes de un
trabajo de investigacion metddico y metodologico.

Fundamentos: «El cambio de época y la época de cambio» innegables en este nuevo
siglo, determina la necesidad de un periodismo responsable y creativo, novedoso en
respuesta a estos desafios.



De alli la conviccién y conveniencia de una adecuada planificacién que articule la
teoria y practica del Periodismo de neo - investigacion de manera metodica y
metodologica en el tratamiento de temas relevantes para la sociedad, y con ello, la
validez cientifico-social de los mismos, con creatividad y originalidad a través de los
Protocolos Periodisticos.

Objetivo General: fortalecer la formacion en la Licenciatura en Comunicacién
Social y Periodismo en el Colegio Universitario de Periodismo «Obispo Trejo y
Sanabria» y promover su interés en posicionar y afianzar el Periodismo de
Autogestion Auténomo y Autoral.

Objetivo Especifico: centrarse en un solo tema de investigacion (preponderan-
temente de interés social) y asumir simultdneamente su conocimiento en
profundidad y las inmediatas producciones periodisticas, mediante una serie
ordenada de articulos y/o producciones multimedia matrices para su oferta de
difusion en un periodo determinado.

Esquema Basico: el Protocolo, requiere una planificacion adecuada a través de su
desarrollo en plazos determinados y cumpliendo sus etapas:

1)Eleccion del tema
2)Resumen de la propuesta o descripcion del tema
3)Justificacion del tema
4)Formulacion y planteamiento del problema de
investigacion dejando claro su objeto de estudio
(delimitandolo espacial y temporalmente)
Proceso:
- 1 Disefio del proyecto
- 2 Oposicion redimensionamiento aprobacién
- 3 Produccién y desarrollo
- 4 Elaboracion final y ediciéon multimedia

Formatos multimedia: resumen para su oferta social: Tema - Ejes - Revelaciones
producciones finales multimedidticas

Prensa: carillas - ilustraciéon/Pre titulo - titulo - copete - cuerpo - links
+
Radio: guidén dialégico - una carilla con grabaciéon de apoyo
¥
TV: guion audiovisual
¥
Internet: adecuado al disefio de pagina - Idem Prensa / Va sumando las

producciones



Tematicas de Investigacion
Politicas/Sociales/Econémicas/Culturales/Educacionales/religiosas
Probleméticas puntuales.

» Gente - Personajes

* Historias de vida

* Revelacion de un pueblo

» De donde vienen y hacia donde van

* Lo que pasa - por qué pasa - Proyecciones y Propuestas

5° Mensaje a la Sociedad

Admitida la necesidad de que el periodismo requiere afianzarse como ciencia, por
su caracter universal, todo cuanto lo acerque a la efectividad metodolégica
permitira mejorar o potenciar al maximo los acontecimientos de la problematica
cotidiana de los hombres, sus facultades intelectuales, morales y espirituales.

Las condiciones de vida en nuestro tiempo histérico, se han modificado tan
vertiginosamente en todo su espectro, que no puede minimizarse y menos aun
desecharse el puente de informacion y formacién que representan los Medios
Masivos, para preservar, perfeccionar y expandir la legitima calidad de vida de los
hombres.

Lo periodistico, ensanchando el campo del conocimiento racional de los
acontecimientos de la humanidad, del céomo y del por qué de las cosas, puede
resumirse en la acciéon de saber pensar, para justificarse haciendo y dejando pensar
mediante el tratamiento de las informaciones socializadas. De alli que, en el
momento de fijar el Mensaje en la informacion, debe tenerse presente que es una
accion de pensamiento, abierta a toda la sociedad, grande, pluralista, heterogénea y
anénima.

En la comunicacién socializada por medios masivos, la relacion emisor-receptor
es excepcionalmente particular, problematica, dificil, por cuanto debe hacer pensar
a seres distintos, a quienes no se conoce y al mismo tiempo, acentuar, mediante
una sustancial y adecuada pedagogia, aportes formativos tutiles y posibles de
asimilar por todos ellos.

Un dilema, que va resolviendo en cada caso el profesional responsable del
tratamiento del tema y se convierte en una de las mas formidables manifestaciones
de comunicaciéon entre los hombres. Mérito de las técnicas que proveen y
perfeccionan los instrumentos cada vez mas extraordinarios para ampliar la
difusion de estas manifestaciones, y del periodismo que hace un buen uso de tales
recursos para que cada vez sean menos los hombres que carezcan de este beneficio.

Definitivamente los Medios de Comunicaciones Masivas y Sociales son
verdaderas escuelas formadoras de personas y, por ello mismo, formadoras de la
propia sociedad con la jerarquia y calidad de las informaciones, lo que significa
decir que debe brindarselas debidamente tratadas, creativamente vivaces,
atractivamente presentadas.

El periodismo adquiere entonces la misién ineludible e indeclinable de mostrar y
ensefiar, por medio de la informacién bien elaborada. Pero, sumandole Mensaje,
tiene la misién de promover, de elevar al hombre hacia un destino superior, sin
hacer selecciones de ninguna naturaleza, ya que la virtud igualadora de los Medios
Masivos es que se puedan ofrecer del mismo modo a todos los hombres. Y eso es lo
formidable, porque nada debe interferir la ética y estética sustancial de la emisiéon y
de la recepcion. Es el signo mas acabado de universalidad y de la valoracion del
hombre en toda su dignidad como persona humana. Es el mérito de buscar y
proyectar la verdad del hombre y del mundo, clave y centro de las informaciones.
Verdad que se horizontaliza generosamente y que se cualifica verticalmente por su
profundizacién y presentacién, utiles a todos.



Este 5° paso desafia abiertamente el proceso actual en el tratamiento que se hace
de las informaciones, a nivel nacional o internacional.

Es la clave, porque es necesario transformar una tendencia clasica, cuestionada
por el Periodismo Idea, que quiere probar que es posible que la informaciéon sea
fértil como mensaje, pedagoégica y cultural.

Cuando un Tema del acontecer local, regional o internacional ha sido
seleccionado para que tenga estado publico, conforme a la teoria del “Periodismo
Idea”, ha requerido un tratamiento metodolégico.

Ha despuntado una informacién-mensaje, por cuanto ha sido indagada su
causa, prospectivado su efecto social, reanimada con la vida que le ha trasmitido
una persona y no una computadora. En este caso, el profesional periodista
basandose en la ética, responsabilidad y disciplina metédica afronta con su
solvencia profesional la resolucion cultural y concreta de su produccion.

Debe estructurar el mensaje final articulando lo que debe ser la pedagogia.

Lo que interesa preponderantemente es que la acciéon pedagogica sea integradora
de la unidad de concepto y realizacién de las producciones periodisticas en cada
Medio. Es decir, que sea la tendencia permanente sustentada como predominante,
y no rigurosamente impuesta y absolutizada en todas las informaciones. Caben los
razonables margenes de excepcion.

Habra casos —sobre todo en periodismo radiofénico y televisivo— en que la accién
pedagobgica parecera mucho mas dificil, como se ha considerado anteriormente,
pero reiteramos aquello de que no todos los Temas en estos medios dinamicos, por
su intensidad y velocidad, se agotan en una sola emision, ya que exigen proyeccion
y sostenimiento. En este desarrollo se deben agregar los componentes necesarios
para cubrir tanto el enriquecimiento informativo como el pedagégico. En cambio, en
la mayoria de las manifestaciones multimediaticas con tiempo y espacio de
premeditacion y edicion periodisticas, diarias, semanales o periédicas, o menos
perecederas como en el caso de investigaciones, protocolos, fasciculos y
documentales, no se presentaria ningin problema de fondo, excepto el desvalor de
ingeniosas excusas.

Pedagogia de la informacion-mensaje

Informar — Educar - Orientar
Hacer Pensar - Promover

Las formas pedagogicas de la informaciéon-mensaje en el “Periodismo Idea”
comprenden cinco componentes potenciales e interaccionables: informar, educar,
orientar, hacer pensar y promover.

Conforman una simultaneidad flexible que permite proporcionar al hombre, y a
la sociedad, informacién, cultura y promocion.

La caracteristica de cada Tema y la forma de emprenderlo, presentarlo y
sostenerlo por los Medios, ofreceran distintas posibilidades. En ciertos casos sera
factible conjugar la totalidad de los requerimientos pedagoégicos del método. En
otros, por justificadas razones y obviedades, éstos apareceran acotados.

Informar

En cada Tema, lo que se informa es todo aquello que atiende las necesidades en
presente. Lo mas importante es que todo lo que se informa debe ser
responsablemente objetivo.

Es la instancia que define el soporte clasico del periodismo: qué pasé, cuando,
como, donde, quién o quiénes, y que en nuestro modelo constituye sélo una parte.



Aplicando la metodologia Area, Cobertura, Analisis, Documentacién, Peritos, la
informaciéon ya no correra el riesgo de ser “sub-informacién” incompleta, o una
“anti-informacion” nociva por su falta de sustancia.

Clarificada y enriquecida por sus componentes, la “accién de informar” se hace
consistente al estar resueltas sus instancias, que han abarcado el suceso o asunto,
su contexto, causa, historia, fundamento y actualizacién coyuntural, como
vertientes de sustento y realizacion.

De alli que lo que se informa, ademas de ofrecer la primicia objetiva del suceso,
debe resultar el nucleo sé6lido de componentes que le son propios y que permitiran
luego constituirla en un mensaje.

Educar

La acciéon educativa como toda pedagogia que resume el arte de ensenar cualifica
los Temas en el proceso del “Periodismo Idea”, y apunta a que las informaciones
esclarezcan e instruyan, confirmando a los Medios como escuelas formadoras de
personas.

Informacién y educacion no formal se asocian en todas las manifestaciones de
las comunicaciones a la sociedad por los Medios Masivos.

Le corresponde al periodista, autor responsable del tratamiento de las
informaciones incorporar sistematicamente las aclaraciones y explicitaciones que
requieran las informaciones, cuando ello sea necesario.

De acuerdo con el caracter de cada Tema y su relacion social con la problematica
de la humanidad, el factor educativo, como vitamina intelectual, se hace
esclarecedor y didactico de diversas maneras, con soportes enciclopédicos y con
sentido comun.

Vale citar algunos ejemplos que justifican la mediacion pedagogica del
profesional respecto a conceptos e ideas como inflacion, deflaciéon - «stand by,
habeas corpus, pandemia, balcanizacion, xenofobia, HIV, eutanasia, clonacién,
calidad de vida, presion atmosférica, sensaciéon térmica. Lo que educa ensambla
valores agregados en esa direccion, y como tales son imprescindibles y superadores
de un sistema que no los tiene en cuenta.

Orientar

El tratamiento de la Informacién con categoria de Mensaje apunta a su
perfeccionamiento sumando el recurso de orientar, concertando la relacién
informaciéon-hombre-sociedad.

¢Qué es orientar?: “Reconocer el lugar en que uno se halla y determinar la buena
ruta para no perderse”.

El hombre receptor, miembro de una sociedad en constante movimiento,
cabalmente informado y honestamente orientado, sabra mejor a qué atenerse
respecto al tema o suceso y en consecuencia podra tomar decisiones.

Habra casos en que prever esa orientacion sea explicablemente sencillo, porque
surgira como una consecuencia natural de su contenido y relacién con las
expectativas de la gente. En cambio, no faltaran los casos dificiles en que la acciéon
de orientar tendra que ser el resultado de esfuerzos de consultas a peritos y
especialistas vinculantes y luego, de creativas y pensadas elaboraciones. En esos
casos, el periodista asume la responsabilidad de orientar.

“Reconocer el lugar en que uno se halla y determinar la buena ruta para no
perderse”, pasa a ser una especie de axioma para orientar la informacién en su
proceso como Mensaje y es valido para infinidad de instancias y lenguajes en las
elaboraciones periodisticas.

En la sociedad gravita la influencia de orientaciéon que ejercen explicita o
implicitamente los Medios, y como prueba elemental, basta remitirse a la influencia
y orientacién que supone la informaciéon y pronoéstico del tiempo. Lo que hace falta



es instituir la instancia como metodologia en el ejercicio profesional de manera
seria y responsable, para todo asunto o tema que lo requiera. El periodista esta
obligado a esforzarse para concretar dichas operaciones.

Hacer Pensar

La facultad de pensar esta presente en toda comunicacién, por su naturaleza y
efectos. Dado el rol y el poder que ejercen los Medios Masivos, en el periodismo es
mas gravitante.

Posiblemente esta cuestion, por su influencia subjetiva, sea una de las mas
delicadas a considerar en el encuadre deontolégico de la comunicaciéon social,
porque esencialmente se soporta en la naturaleza humana y en la libertad de
conciencia, ejes para una auténtica libertad de informacion.

Por lo pronto, aqui nos ocupamos expresamente —dentro del contexto del
“Periodismo Idea”- de aquello que mas compete al ejercicio de la profesién en el
tratamiento de las informaciones publicas, como parte de la teoria metodolégica que
sugiere una nueva composicion de éstas.

Si la facultad de pensar es comun a todos los hombres, la acciéon y el efecto de
hacer pensar en la relacion emisor-receptor por los Medios, debe contar con pautas
que aseguren su buen uso y limites.

Los problemas del mundo contemporaneo ofrecen vastisimos argumentos para
preocuparse por la supervivencia y futuro de la humanidad, marcados por cursos
de acentuados desequilibrios.

La tecnologia avasalladora, las expectativas sociales explosivas, los progresos y
los contrastes, los conflictos que seriamente se dimensionan en cada nacion y entre
las naciones, las esperanzas de vida y las limitaciones que se le imponen,
conforman un panorama serio, complejo y dificil. Todo ello preocupa al hombre de
nuestro tiempo —como lo habra hecho para cada realidad de época en todos los
tiempos— y coloca a las personas en agudas tensiones que potencian sus
pensamientos.

Sin embargo, no todos son problemas lacerantes; no todas son situaciones
lastimosas y deplorables, pero cursan el flujo de comunicacion en forma vertiginosa
y abundante por los Medios. Lamentablemente, la diversidad de informaciones
alentadoras y positivas para el bien y progreso de la humanidad, no alcanzan a
equilibrarse o a prevalecer sobre las negativas, y entonces, no predominan para
modificar rumbos y conceptos.

El hombre de hoy —sobre todo en las comunidades que se surten con mayor
intensidad de informaciones— se encuentra agobiado, desalentado por estas
tendencias predominantes, que si bien reales, no son las Unicas.

Muchas veces, cuando nos preguntamos como piensa y en qué piensa el hombre
de nuestro tiempo, es facil encasillar la respuesta en consonancia con las
tendencias enunciadas por las informaciones que se trasmiten. Los grandes
titulares de los Medios cotidianos de informacién, suelen ser el pensamiento
dominante en la gente.

El periodismo, que debe sustentarse en la promocién de la verdad, parece no
querer o no saber modificar las tendencias lacerantes. Y no se trata de ocultar los
hechos desalentadores sobre las miserias y conflictos que sacuden en nuestra
historia presente.

No nos interesa mirar hacia atras. Y haciéndolo hacia adelante, podemos afirmar
que el periodismo puede ayudar de una manera mucho mas efectiva al hombre, a la
sociedad, y ejerciendo la facultad de hacer pensar desde una cosmovisiéon
humanista y de esperanza, puede proveer lo necesario para equilibrar el
conocimiento de los acontecimientos temporales y, a su vez, aplicar una linea
determinante.

Uno de los riesgos del trafico de las informaciones, como de su mal tratamiento,
es permitir que el hombre anquilose sus pensamientos, los uniforme, sometido a las
tendencias predominantes, e inconscientemente anule su facultad de pensar con



autonomia y de potenciar sus legitimas y merecidas expectativas intelectuales,
morales y espirituales.

En el tratamiento de cada Tema, la elaboracion de la informacién-mensaje por su
deontologia metodologica debe permitir y facilitar el hacer pensar y dejar pensar,
para lo cual el periodista debe saber pensar.

Los Medios a través del periodismo han coadyuvado a lo largo de los afos,
alentando a la sociedad en sus caminos de conquistas y logros, difundiendo pautas
de vida y progresos de otros hombres y de otros pueblos, que han hecho pensar y
han llevado, mas que a la imitacion, a homologar derechos humanos, legitimos.

Lo que importa es que cada Tema, a medida que va creciendo documental y
creativamente en la verdad y en la vitalidad de la informacién-mensaje, sea un
disparador hacia el extraordinario potencial del pensamiento para cada hombre,
para la totalidad del hombre y para todos los hombres, en libertad de conciencia.

He aqui cuanto a modo de primicia y soporte cultural adquiere solvencia en el
sentido de la informacién-mensaje: los valores que se reconocen o niegan; la visién
del hombre; la vision de la sociedad.

Promover

La Pedagogia, finalmente, debe promover.

La informacion debera ser ahora portadora de mensaje: practico y concreto.

La accién de promover mediante las informaciones es una nueva forma, metédica
y metodolégica, creativa y estable. Es un acto que exige reflexion para ponderar lo
que se tiene en mano, que no son Unicamente componentes elementales. Con éstos
solos, la informacion se mantendria en actitud pasiva. Y si bien se la ha ido
activando a través de la pedagogia que se viene proponiendo, ahora corresponde
convertirla en algo asi como una semilla en la que radica una nueva situaciéon, una
nueva propuesta para la sociedad, capaz de sumarse a otras.

La informacion-mensaje sitia al periodismo en el rol de promotor social. Ya no
s6lo como el activador de resonancias del acontecer de la humanidad -local,
regional, internacional- y facilitador del didlogo social, sino capaz de equilibrarlo,
capaz de seleccionar las mejores ideas que sirvan a la promocién superior del
hombre y de la sociedad y capaz de incorporarlas originalmente, excitando
actitudes. De esta manera se promueve.

En la metodologia esto comienza a configurarse en el 3° paso, las hipotesis del
Objetivo.

La informacién, que se hace mensaje por el acto de promover, ciertamente lleva
al periodismo a su consolidacion como legitimo factor de cambio.

El “Periodismo ldea” se afirma como razén y teoria de transformaciones en la
evolucion de la humanidad, por medio de ideas que concreta ante la sociedad.

Aunque el periodismo no ejecuta los grandes y pequenios cambios del proceso de
la humanidad, nada indica que deba renunciar a promoverlos y defenderlos.

Para que esto sea factible, se requiere previamente accionar un primer gran
cambio: el del propio periodismo, en el ambito de formacién académica, en los
Medios, en las corporaciones y asociaciones, y desde ya en el periodista, y en la
propia sociedad que no puede renunciar a sus derechos y obligaciones en este
proceso.

Dichos cambios de mentalidades y conductas dan paso a lo cientifico, a lo
humano, a la creatividad, en una nueva etapa que esclarece la universalidad del
periodismo.



Cada informacion que comenzé siendo un tema, segun su origen, caracter y
componentes; que se esclarecié localizando el area; que se proyecté en su
cobertura; que fue analizada y resuelta en su prosecucioén; que fue interiorizada
con documentacion y peritos, e internalizada en su sentido y objetivo; que luego
se planteé una estrategia de difusion; que recibié un tratamiento pedagogico,
para que ademas de informativa pudiera contribuir educando, orientando,
haciendo pensar y promoviendo transformaciones necesarias para el hombre y/o
la sociedad, se constituye en una informacion-mensaje. Esto, es el «Periodismo
Idea».

6° El Discurso Periodistico en la
Informacién Mensaje

Abordamos en este paso el discurso periodistico en la informacién-mensaje: sus
estilos y formas de expresion externa.

En casi todas las épocas, en el ejercicio periodistico se han privilegiado la
redaccion y la oratoria por sobre los contenidos.

Este concepto se ha cuestionado a lo largo de todo este trabajo sin la intencién
de menospreciar la imprescindible valia de la presentacién estética y retérica de las
informaciones.

Hacemos hincapié en que el rigor profesional no puede limitarse a saber redactar
para la prensa escrita, saber hablar para la prensa audiovisual, saber fascinar con
el juego de las imagenes.

Hace a la vitalidad del periodismo saber escribir, repentizar, comunicarse
atractivamente, impactar con todo ello, pero sustancialmente.

Dejemos el prolijo cuidado literario a la comunicacién eminentemente literaria;
dejemos a los escritores las fabulas, novelas, historias, y cuentos; dejemos a los
artistas graficos los disefios; dejemos a los audiovisualistas las filmaciones
espectaculares, y nosotros, los periodistas, seamos verdaderos profesionales de
arquitectura intelectual, metédica y metodolégica con un original estilo, con un
meduloso, claro y preciso discurso periodistico, lleno de contenido.

Seamos periodistas, y en esas funciones, no usurpemos otras, aunque
aceptemos logicas combinaciones complementarias, ni dejemos que desde las
demas profesiones quieran absorber o taponar la nuestra.

Nuestra funciéon es saber evaluar, tratar y elaborar las informaciones que se
producen y deben transmitirse a la humanidad, con razones, contenido, sentido y
objetivo; dotémoslas de una pedagogia, con mensaje; elevémoslas a la categoria de
alimento intelectual de fondo, mas que por sus formas.

La metodologia de la informacién-mensaje no ha salido a resolver el problema de
la presentacion final de las informaciones, sino para justificar el inicio, el curso y
final de todo mensaje a la sociedad.

El discurso se adaptara al tipo de manifestacion periodistica segin sea el Medio
por el que se haga. Las diferencias estaran marcadas por si solas si es para radio o
para television, para la prensa escrita o para las redes informaticas noticiosas.

Teniendo como base de referencia los contenidos resueltos por la metodologia, el
profesional redactara la informacion, la tomara como guia para sus repentizaciones
orales, desarrollara las notas, armara y guiara sus reportajes, conformara el guion,
y asi sucesivamente segin corresponda al Medio de que se trate y al género o
lenguaje mas adecuado.



7° Control de Resultados

Este paso bajo la denominacién de Control de Resultados -efecto y curso
previsible— requiere de razones.

Un buen numero de informaciones con proyecciéon potencial, no pueden
considerarse agotadas con su primera difusion, cuando requieren sostenimiento.

Solo algunos asuntos tratados periodisticamente son sostenidos por el emisor y,
en general, estos casos suelen mostrar intenciones o intereses, a veces buenos y
otros dudosos o peligrosos.

No es correcto hacer depender el sostenimiento de los Temas, de actitudes
interesadas o puramente pragmaticas y aisladas, porque asi la sociedad seguira
expuesta a las manipulaciones.

No se puede ignorar la tenacidad y virtuosismo de algunos Medios y de muchos
periodistas, que han sabido realizar formidables campanas con determinados
temas, apoyandolos hasta el logro de sus objetivos. Pero aunque estos casos
registrados histéricamente sean innumerables, seria facil comprobar que lo fueron
s6lo en casos determinados y no como consecuencia de una exigencia moral y un
rigor metodolégico para con todos los Temas que daban para ello. ¢Cual ha sido la
razoén? Sencilla: no existe como exigencia moral y como método, la prevision de un
control de gestién periodistica, que es lo que en este paso y en su desarrollo se
quiere introducir, afianzando una estrategia de comunicacion.

Efecto y curso previsible

Hay temas promovidos a informaciones que se agotan en una sola emision.
Habra otros —que aunque lo lograron— ni siquiera merecieron difundirse. Pero si nos
estamos proponiendo ordenar las ideas y asegurar a las informaciones un objetivo —
sobre todo en aquellas realmente importantes para el hombre y para la sociedad-,
recién se completaria el circuito de la gestion periodistica a través de la
informacién-mensaje, cuando dicho Objetivo se ha logrado, se ha perfilado
suficientemente, o se ha descartado y reemplazado con razones.

No es el caso apresurarse a suponer que lo que se propone es el montaje de una
estructura burocratica, perniciosa y utédpica, para la organizacion informativa.
Simplemente, lo que se pretende es que no se renuncie a una responsabilidad social
y que los objetivos sean compensadores y justifiquen las expectativas que la
sociedad deposita en la comunicaciéon social.

El Control de Resultados, en unos casos se referira a efectos inmediatos, en
otros, por el tipo de informacién, no sera necesario.

Aqui se trata de aquellos temas puntuales y conyunturales, que por su propia
naturaleza requieren de atencién y continuidad. Renunciar u omitir su seguimiento
y control de resultados, darian comodidad al profesional, simplificando su esfuerzo,
desresponsabilizandolo. Pero debera pensarse si no se ha dejado a un hombre o a
muchos hombres con una esperanza frustrada.

Las informaciones, si han sabido construirse como mensajes, son como palomas
dispuestas a volar alto y lejos, y asi poder llegar a una meta confiada como periplo
de su viaje. Si no llega a la meta —es decir al Objetivo—, como lo haria una paloma
mensajera, es porque alguien la interrumpié arbitrariamente o le puso intencional
encierro.

El Control de Resultados requiere interesarse actualizadamente. A veces,
reiterando la propuesta; otras, replanteando el enfoque, corrigiendo el objetivo,
adaptandolo para su perfeccionamiento.

Saber prospectivar el desarrollo de una informacién que se lanza a la opinién
publica midiendo sus cursos previsibles, calcular sus efectos y controlar sus
resultados, es una responsabilidad inherente a la mas categérica funcion
profesional de los periodistas.



La manera de hacerlo, dependera también de los medios con que se cuente y las
formas con que se administre. En la actualidad, las nuevas tecnologias
informaticas, permiten desarrollar programas excelentes y dinamicos para controlar
estos procesos.



Tablas de Periodismo

Estructura referencial y guia para la seleccion, configuracién y proyeccion
de 1 a informacién-mensaje en el proceso periodistico Metédico y
Metodolobgico.

De Categorias Formales
Tabla N° 1: Acontecimientos Sorpresivos
Tabla N° 2: Acontecimientos Previstos
Tabla N° 3: Documentos de Coyuntura
Tabla N° 4: Opiniones Independientes
Tabla N° 5: Informaciones Permanentes
Tabla N° 6: Rumores y Versiones

De Valores

Tabla N° 7: Prioridades Permanentes

Tabla N° 8: Prioridades Regionales

Tabla N° 9: La Persona Humana

Tabla N° 10: La Familia

Tabla N° 11: El Estado Nacional

Tabla N° 12: La Comuna

Tabla N° 13: La Provincia o Estado Federal

Tabla N° 14: La Region Interprovincial Inmediata
Tabla N° 15: El Pais Como Unidad Geografica
Tabla N° 16: La Region de Paises del Continente
Tabla N° 18: Todos los Paises y Regiones del Universo

Causas

Las Tablas son interceptoras de un conflicto comunicacional: el aluvién de
Noticias y Temas a que se enfrenta diariamente el periodismo, que se va
acumulando vertiginosamente, alimentado por las mas diversas fuentes, creando
la necesidad de acometer una selecciéon, que no podra ser desordenada o de pura
intuicion o rutina, sino, consciente, logica, sistematica y vital.

Sabemos -siguiendo el desarrollo metodolégico del Periodismo Idea— cuales son
los requerimientos que debe satisfacer cada Tema para acceder a la categoria de
Informacién-Mensaje y poder ganar difusién publica. Pero con ello no queda todo el
problema resuelto frente a la multiplicidad de informaciones.

Una cosa resulta resolver por qué y cémo promover una informaciéon por su
interés y composiciéon, y otra cémo distinguirla e integrarla con las demas en el
contexto universal.

Para ello proponemos una orientaciéon, con escala de prioridades y
requerimientos —interrogantes, referencias y categorias— tomando en cuenta el
inmenso y polifacético espectro del acontecer, en el que se van revelando Noticias y
Temas, que nos llevan de un lugar a otro, con personajes, consecuencias, causas y
emociones, semejantes y diferentes, representando asi el universo fascinante y cada
vez mas complejo, de los acontecimientos que se ofrecen al Periodismo.

Se hace necesario asi responder con una sistematizacién referencial, ordenadora
de categorias y valores, que vaya haciendo mas firme y mas serena la decision de
seleccionar informaciones.



El punto de partida fundamental esta en reconocer que cada Medio —salvo las
excepciones de las Agencias de Noticias, Internet y los Proyectos Multinacionales—
es prioritariamente un servicio local, no sé6lo por su emplazamiento, sino por
representar las expectativas culturales y de identidad de cada pueblo.

Concepto

Las “Tablas de Periodismo”, complementan y facilitan el nucleo central del
“Periodismo Idea” a través de una Guia Referencial y Metodologica.

Facilitan la sistematizacién vital para el desarrollo de las informaciones,
conforme al sentido del “Periodismo Idea”, que no apunta a desarrollar modelos
cerrados de organizaciéon informativa.

Es una Guia Metodoldgica constituida por un numero minimo de reglas que
pueden seguirse, junto a otras ya universales en el Periodismo y que pueden
enriquecerse novedosamente con otros esfuerzos.

Tablas
Categorias Formales

Al Periodismo le corresponde, en su competencia y en el ejercicio de su misién,
considerar la totalidad de las propuestas informativas que se le brindan en la
marcha del acontecer local y universal.

Es su obligacion a través de los medios, servir al publico, proporcionandole todo
lo que este necesite de sus informaciones como alimento intelectual moral y
espiritual: sobre lo que ocurre, sobre lo que es expectable y novedoso y sobre lo
que, habiendo dejado de ser primicia, sigue creando expectativas particulares en las
gentes, que aguardan mayores informaciones y contenidos de actualizacion
necesaria y retroalimentacion cultural.

Desde el Periodismo, se ofrecera resuelto de una manera coherente, qué tipo de
Propuestas (sean Noticias o Temas) estan ciertamente justificadas para ser hechas
publicas, y en consecuencia con qué tipo de tratamiento.

Todo cabe al conocimiento profesional, pero no necesariamente todo, debe
convertirse en informacién publica. La aplicacién del “Periodismo Idea”, que implica
un proceso metodologico de Interiorizacion y de Internalizacion, no excluye del
analisis ninguna propuesta antes de ser hecha publica.

Es un planteo totalizador, y no una metodologia cerrada, que propone la
siguiente Tabla de Categorias Formales aplicable ante cuestiones e inquietudes,
concretas o eventuales, tendiendo a una mejor organizacién.

o

1°) Acontecimientos sorpresivos.
2°) Acontecimientos previstos.

3°) Documentos de coyuntura.
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5°) Informaciones permanentes.

Opiniones independientes.

)
)
)
)
)
6°)_Rumores y versiones.

Esta enumeracién, meramente enunciativa, busca ajustar y caracterizar lo que
se considera habitualmente, detallando su significado y el porqué de su encuadre
en Categorias.

El orden debe considerarse, a su vez, de una manera flexible. No podria
asegurarse un orden permanente porque todo dependera de la evoluciéon de cada
Noticia o Tema, del interés concreto que representa ante el juicio profesional y/o el



del medio, que es por el que debe decidirse su promocion o descarte, ubicacion,
espacio, sostenimiento, etcétera.

De todas maneras, aqui se propone este orden como el mas consecuente con las
necesidades de la comunicacién periodistica.

N° 1 Acontecimientos Sorpresivos

Nada autoriza a modificar la idea universal -y mas o menos compartida en todas
partes— de que las noticias son todas aquellas que registran un suceso o un
anuncio sobresaliente, de interés inmediato para la sociedad, canalizadas por los
Medios que la distinguen como prioridad, cuando se producen sorpresiva e
imprevistamente.

Suelen ocupar un primerisimo lugar en su tratamiento y difusién, siempre que el
analisis criterioso concluya en que lo merecen.

Al aplicar la metodologia del “Periodismo Idea”, las noticias sorpresivas llevadas a
Informacién-Mensaje no disminuyen su novedad, ni el medio su capacidad
dinamica para comunicarla.

Si es el caso de una emisora radiofonica, medio que se destaca por la
instantaneidad, la Noticia debe irse graduando en todos sus contenidos en el
transcurso de las horas, preservando sus cualidades, bien sea anticipandola en un
flash, ampliandola en boletines y panoramas, y hasta tratandola en espacios de
opinion.

Esto significa rechazar el concepto de que el periodismo en radio debe acotarse a
titulares de Noticias o abreviarlas como anticipo, dejando a los diarios su
tratamiento ampliatorio. De ser asi, se anularia el proceso pedagogico para las
informaciones y se estaria renunciando al ejercicio profesional y responsable del
periodismo radial.

Lo propio ocurre en television, con mas razén por el efecto audiovisual. En los
medios graficos (diarios y revistas periodicas), y especialmente en las redes
informaticas modernas (Internet) por el mayor tiempo de que disponen para
presentar las Noticias, deben compensar con un tratamiento mas acabado, para
aprovechar la ventaja competitiva sobre los medios instantaneos.

De todas maneras, el primer lugar concedido a las “Noticias sorpresivas” es
légico, cuidando la funciéon categorica de los medios masivos de comunicacion,
dispuestos a comunicar con la maxima rapidez y responsabilidad, todas las
novedades de acontecimientos imprevistos, cumpliendo con su prioridad de
servicio.

a) Informaciones

Difundir una Noticia imprevista es s6lo una parte de la Informacién-Mensaje.

Alrededor de esta Noticia se pueden obtener nuevas informaciones
complementarias, centrales o periféricas, del hecho y de su procedencia,
informaciones que toda gestion periodistica debe procurar para constituirla en una
pieza sélida.

Son complementarias. En casos simultaneos con la Noticia o con una inmediatez
casi simultanea.

b) Resonancias

Suele ocurrir que cada Noticia, una vez conocida y destacada, con tratamiento
apropiado en el proceso de la Informacion-Mensaje, derive y requiera resonancias
en y de los diversos niveles comprendidos por su influencia en la sociedad.



Esto esta relacionado con el Area y con la Cobertura, explicado en el 1° Paso
(Sociedad Tendencia) de la Teoria y Metodologia I que va en la primera parte de
este trabajo, referido al inicio y al desplazamiento de la Noticia.

Las Resonancias abarcan las incidencias efectivas de la Noticia y las opiniones
representativas y pertinentes, expresamente generadas o requeridas a involucrados
y a peritos.

c) Temas

Una Noticia sorpresiva, imprevista, puede agotar el circuito novedoso e
informativo, pero a la vez, generar argumentalmente por su causa, contexto y/o
proceso de un Tema de recreacion.

La decision parte del mismo hecho que, convertido en Tema, recibira del
Periodismo un tratamiento preferencial en cualquiera de sus manifestaciones, sin
necesidad de marchar por el andarivel de la competencia noticiosa, que en este caso
se reemplaza por la calidad y profundidad del nuevo enfoque, con una estrategia y
géneros diferentes al de la Noticia.

Veamos un ejemplo: “Vicios de improvisaciéon en el sistema de seguridad de un
aeropuerto metropolitano acarrean una catastrofe”. La Noticia es la catastrofe, que
el medio difunde rapidamente y, en forma simultanea o sucesivamente, se deben
recoger nuevas informaciones, resonancias u opiniones que agoten esa Noticia.

Pero, a raiz de esa Noticia, aparece un Tema: el sistema de seguridad en el o en
los aeropuertos del Pais, y es lo que, por su importancia, el Periodismo debe
preocuparse por investigar a fondo y promover para bien de la sociedad a la que
sirve .

Esto lleva a determinar como necesario, que detras de Noticias importantes, es
siempre probable promover Temas importantes.

N° 2 Acontecimientos Previstos

En el proceso de los acontecimientos de interés periodistico, se marca la
diferencia entre lo sorpresivo —que es tratado en la Tabla anterior— con lo de
previsto, que implica otra Categoria.

Lo previsto es para el Periodismo todo evento-acontecimiento que se conoce con
antelaciéon y que puede estar anunciado por el propio medio de comunicacién, o
presentado al Medio, desde los ambitos publico y privado, a través de
comunicaciones institucionales, oficinas de Prensa, etcétera.

Cuando se cubre esa informacion anticipada sobre un suceso o asunto —en
cualquier orden de competencia periodistica— el periodismo estara buscando lo mas
noticioso, novedoso y util de ese acontecimiento, y hasta aguardando atentamente
lo imprevisto, como muy factible.

Con la noticia prevista, resulta mucho mas facil ocuparse diligentemente del
suceso y su contexto, de tal manera que pueda ser comunicada a la opinién publica
con el maximo de calidades requeridas por la Informacion-Mensaje.

a) Informaciones
b) Resonancias
c) Temas



N° 3 Documentos de Coyuntura

Denominanse Documentos de Coyuntura a toda pieza escrita, oral o audiovisual,
representativa y originada desde algiin sector organizado de la sociedad.

Ciertos Documentos de Coyuntura (declaraciones, mensajes, leyes, discursos,
etcétera) son naturalmente, en algunos casos, instancias en el ambito de las
Noticias Sorpresivas o de las Noticias Previstas que con frecuencia llegan a los
medios de comunicaciéon, planteando el interrogante sobre su fuerza noticiosa,
prioridad y tratamiento que debe darsele.

Valorar cada Documento de Coyuntura es un acto responsable del Periodismo en
cada momento que se le presenta. Nada obliga a que se justifique por si su difusién
in-extenso a través de la comunicacién publica.

Un Documento de Coyuntura queda sometido a la misma relacién de evaluaciéon
metodologica (MIM) de cualquier Noticia y Tema, y puede —si retine las condiciones
requeridas— constituirse en Informacion-Mensaje.

Corresponde sefalar que un Documento de Coyuntura (sobre todo cuando
proviene de las jurisdicciones del Estado, de sus funcionarios, de las instituciones,
de sus jerarquias, de las organizaciones sociales y de sus lideres o de peritos
calificados) debe calibrarse en su importancia segin su origen, contenido,
influencia e interés probable de la sociedad.

Por lo general, muchos Documentos de Coyuntura suelen ser preparados con un
determinado propésito, que no es principalmente periodistico, aunque se requiera
de los medios para difundirlo a la sociedad. El medio de comunicacién debera
distinguir entre lo que es facilitar su instalaciéon publica, usando inevitablemente de
Sus recursos, y seguramente por un interés superior para la sociedad, y lo que es
considerar y tratar ese Documento de Coyuntura metodolégicamente en el proceso
Periodistico.

En el caso primero, puede no ser periodistico —e incluso difundirse en espacios
no periodisticos del medio tal es el caso de las "solicitadas", mientras que, en el
segundo caso, debe cumplirse la exigencia de reunir las cualidades de tratamiento
(analisis critico, activo y creativo).

El espacio que se concede a los Documentos de Coyuntura dependera de su real
importancia. No sé6lo en cuanto a formas periodisticas —concisién, sintaxis,
etcétera— sino a su verdadera importancia para la sociedad. Puede ocurrir que
determinados Documentos -textos de leyes y decretos; doctrina del Estado;
recomendaciones de excepcién para la seguridad y bienestar de la poblacion;
mensajes y discursos, etcétera, requieran de todo el espacio necesario.

Aun asi, nada descarta la aplicacion simultanea o posterior de la Informacion-
Mensaje y de estas Tablas de Periodismo:

a) Informaciones
b) Resonancias
c) Temas

N° 4 Opiniones Independientes

En la recurrencia que hace el Periodismo para obtener opiniones en la sociedad
acerca de cualquier tipo de Noticias —Sorpresivas o Previstas— y de Documentos de
Coyuntura, generalmente son recabadas conversaciones sociales a los Peritos
(Protagonistas o expertos vinculados a los hechos). Estas se conocen, por sus
formas o género, como reportajes o entrevistas y sirven para cualquiera de las



manifestaciones masivas de la comunicacién social: prensa escrita, radio,
television, cine, informatica periodistica, investigaciones, etcétera.

Para muchos maestros del Periodismo, el reportaje resume uno de los recursos
mas interesantes y fundamentales de la gestion profesional, ya que permite ejercer
su principal virtud: la indagaciéon y la conversacion social testimonial que, en
verdad, es lo que mas interesa a lectores y espectadores ya que permite acreditar la
validez y credibilidad a los procesos de la comunicacion.

Pero asi como se los requiere en vinculacién con las Noticias, acontecimientos y
Documentos de dominio publico, rumores y versiones, el Periodismo puede recrear
la generacion de Opiniones, independientes de lo motivado por aquellos.

Las Opiniones Independientes se obtienen de personajes relevantes por su
influencia social.

También es de practica muy comun y ya institucionalizada, que el Periodista en
forma habitual o a raiz de un tema, sea responsable de asumir sus propias
opiniones, ejerciendo el analisis metodologico, utilizando el MIM-Pensador.

En esta Tabla de Categorias, Illamamos expresamente “Opiniones
Independientes” a aquellas que, en espacios periodisticos determinados, van
permitiendo a la sociedad, a través de sus personajes representativos, que
contribuya promoviendo Temas no instalados hasta ese momento en el ambito de
comunicacién masiva, no descubiertos a proposito de Noticias Sorpresivas o
Previstas; o exhumando de esa manera algunos descuidados durante el acontecer.

De esta manera, se va ampliando el abanico de la actividad periodistica, mas alla
de lo que es Noticia por acontecimientos sorpresivos o previstos, y se posibilita y
equilibra toda la novedad del acontecer de la sociedad, como manera de justificar
mas acabadamente el rol de los medios de comunicacién, en cuanto que por su
influencia, llegan a funcionar como verdaderas escuelas formadoras de personas,
foro de resonancia de todo el proceso humano y social, participe de una mejor
promocion de la sociedad.

El tratamiento metodolégico es comun al de nuestros Métodos y Tablas.

N° 5 Informaciones Permanentes

Los medios masivos de comunicacién social con propuestas periodisticas, no
pueden quedar limitados a las Noticias coyunturales o a los Temas de excepcion.

Igualmente estan obligados a cotidianas y actualizadas informaciones-servicio,
las que se denominan en esta Tabla “Informaciones Permanentes”, analégicamente
consideradas estables y de servicio.

No se excluye a ningiin medio masivo de comunicacién.

Cabria, modificando con el parafraseo popular una alusioén clasica, decir: “No
s6lo de Noticias sorpresivas vive el hombre”. También se lo alimenta, intelectual y
socialmente, por la difusién publica, con datos y mensajes permanentes y
necesarios como servicio de comunicacion

Asi ocurre en general, en casi todos los medios, cuando se brinda la hora y el
estado del tiempo, se anuncia el pronostico, se actualizan las informaciones de las
rutas de transito, etcétera. Ejemplos éstos que la comunicacion social mantiene
como Informaciones servicio en casi todas partes del mundo.

Dentro del proceso de la Informacién-Mensaje en el “Periodismo Idea”, se han ido
proponiendo formas complementarias de tratar y enriquecer esas Informaciones
servicio, como parte de la Pedagogia de la Comunicacion Social, como en el caso de
dar la hora local y al mismo tiempo agregar la de otro pais, sefialando su ubicacion
geografica, distancia, estaciéon. Hay un servicio (la hora local) y hay una
Informacién-Mensaje de caracter cultural, que metédicamente a lo largo de una
jornada, permite infinidad de relaciones y aportes sucesivos, hasta ir recorriendo
todo el Universo, pero caben otras muchas creaciones y ejemplos.

A propoésito de estas Informaciones Permanentes (servicio) que se pueden incluir
en los espacios informativos o en otros diversos espacios y lugares (segin sea un



medio radiofénico, televisivo o de prensa escrita), esta Tabla de Categorias, no
solamente busca calificar y sugerir nuevas cualidades, sino que propone
expresamente la busqueda de variedades, que deben satisfacerse por medio de la
comunicacién masiva, teniendo en cuenta que toda “Informacién Permanente”,
aunque sea una Informacion Servicio, puede elevarse a la Categoria de Informacion-
Mensaje.

- Estado de las Rutas vinculantes

- Estado y pronéstico del tiempo

- Funcionamiento irregular de los servicios publicos y transporte.

- etcétera

N° 6 Rumoresy Versiones

Esta Tabla de Categorias trata los aspectos formales de las Informaciones-
Mensaje, en esa franja tan polifacética y controvertida que cubren los Rumores y
las Versiones.

Reconociendo la fragilidad y los riesgos de los Rumores y Versiones, no puede
dejar de admitirse que del murmullo de la sociedad pueden surgir grandes
verdades o fundamentales expectativas. Y ese murmullo de la sociedad, en
muchisimos casos, suele expresarse a través de los Rumores y de las Versiones.

Como se puede inferir de la lectura de todo lo que comprende el “Periodismo
Idea” —incluyendo su Propedéutica y Deontologia—, los Rumores y las Versiones no
deben promoverse por la comunicacion masiva de los medios sociales, hasta que no
hayan sido verificados o se encuentren soportes responsables, sélidos y/o creibles.

Tampoco pueden ignorarse, porque es cierto que el Periodismo, en todas las
épocas, se ha encargado de institucionalizar, hasta con espacios formales, sus
versiones y rumores. Al respecto, los juicios a favor y en contra, seguiran divididos
a lo largo de los tiempos y hasta equilibrados, lo que obliga a seguir
considerandolos y no marginarlos.

De todas maneras, aqui estamos hablando de rumores y versiones
relativamente légicos y verificables en su expresion original, y es el caso de
recogerlos y tenerlos en cuenta, para luego brindarles el tratamiento y la atencién
debida, bajo rigurosa metodologia.

La ética periodistica es la que resume la incorporacion y la manera en que deben
tratarse y la técnica es la esbozada en el “Periodismo Idea”, en sus metodologias I
y IL

Los peligros del Rumor o de la Version son la falsedad y el dano consecuente. El
“Periodismo Idea” es suficientemente claro al respecto: nada es verdad, mientras
no sea verdad. La verdad periodistica es la verdad acreditada por su validez.

Fabricar un rumor o lanzar falsamente una versién es una tarea facilmente
impregnada de premeditacion o de irresponsabilidad. Si no es posible evitarlo y se
ha trasmitido a la sociedad, aunque se haya verificado su inconsistencia o falsedad,
corresponde abordarlo, precisamente para evitar que haga dano.

Si en cambio se elige el camino de ocultarlo —siendo publico- porque es falso, el
periodismo estaria dejando a la opinion publica librada a su propia suerte frente a
la falsedad.

Lo importante y vital es saber como tratar un Rumor o una Version que ya estan
difundidos en la sociedad, cuando se ha comprobado su falsedad, infundio o que,
en si mismos, son peligrosamente endebles.

En esos casos, debe hacerse de una manera que no favorezca la intencién
perseguida o de quien o quienes lanzaron la falsedad o la Noticia temeraria.

El Rumor y la Versién, de inclusion como Categorias en estas Tablas, comprende
expresamente a todo aquello que de una u otra manera —falso o verdadero- haya
motivado el real interés de la sociedad.



El “Periodismo Idea” a través de la teoria y metodologia de la Informacién-
Mensaje, facilita los medios para resolver el dilema.

Tablas de Valores

N° 7 Prioridades Permanentes

El “Periodismo Idea” se construye desde el acontecer de la Sociedad para un
destinatario y vértice concreto que es el Hombre como persona humana, sea quien
sea, esté donde esté. Todo el hombre y todos los hombres reinstalados y
reinstalando el Sentido de los Derechos Humanos.

Le sigue connaturalmente su principal comunidad, que es la Familia, y luego la
organizaciéon de los hombres en sociedad y como naciones.

A los medios masivos les cabe sentirse obligados a reconocer y respetar para la
seleccion, tratamiento y promociéon de Temas, una escala de valores universales,
que aqui tiene sus propuestas sustantivas:

La Persona Humana

La Familia como Célula Vital de la Sociedad

El Estado Organizado en Funciéon del Bien Comun

La Comunidad de Naciones Hermanadas por su Vecindad, Solidaridad e
Idiosincrasia Continental

Toda la Comunidad Universal de Naciones en sus Modos de Convivencia y
Solidaridad

N° 8 Prioridades Regionales

Cada noticia o tema que va a constituirse en Informacién-Mensaje en el proceso
de difusion publica por los medios y desde el Medio y su emplazamiento geografico,
debe ser seleccionada y promovida, observando un orden, conforme a su
procedencia e incidencia (Caracter, Area, Cobertura).

Esas prioridades regionales —que pueden variar segun la organizacion geografica-
politica de cada Nacién— se proponen de este modo:

La Comuna, Pueblo o Ciudad

Las Comunas, Pueblos o Ciudades Vecinas

La Provincia o Estado Federal

La Region Interprovincial Inmediata

El Pais

La Region de Paises Limitrofes

La Region de paises del Continente

Todos los Paises de las Regiones del Universo

N° 9 La Persona Humana

Con las Tablas anteriores se sitiia al Periodismo en su campo de accién y como
soporte en el desarrollo de la humanidad a través de la comunicacion social.

Ahora, en cambio, hay que caracterizar con razones, valores y principios, la
seleccion y la busqueda de las Noticias y Temas que deben difundirse como
Informacién-Mensaje, segiin sus contenidos y potencialidades.



Es logico y comun preguntarse como periodista: ¢Qué noticias se escogen y
cuales se desechan? ¢Por qué? ¢Doénde estan las Noticias y Temas pendientes de
descubrimiento y tratamiento? ¢Por qué?

Esta “Tabla” propone lineamientos culturales para pensar, que pueden contestar
a tales inquietudes profesionales.

Las noticias —como los Temas— aparentemente abundan, pero hay que decidirlas,
hay que encontrarlas en su verdadera savia. ¢De qué se nutren y en donde estan?

Respecto a la Persona Humana

1) En todas partes y en cualquier momento:
No so6lo en lugares preferenciales, ni tampoco en determinados momentos del dia,
y menos aun en un solo estrato social.
La persona humana siempre presenta la riqueza y la novedad de su naturaleza,
por la excelsa dignidad que le corresponde en su dualidad de cuerpo y espiritu
indisolubles, razén que la convierte en fuente inagotable de Noticias y Temas, a
través de las cuales actualiza su propia novedad intrinseca, sin menoscabo
alguno por su condicion fisica, cultural, social, econémica o religiosa.

2) En donde las dificultades y violaciones atenten contra la persona humana:
Nadie puede negar la existencia de problemas y dificultades, pero cuando pasan
a violar o a oponerse al crecimiento en libertad, dignidad e igualdad de la
persona humana, merecen, en los espacios periodisticos de los medios de
comunicaciones sociales, una dimension particular, a efectos de compartirlos y/o
de superarlos: “Todos los delitos que se oponen a la misma vida, como son los
homicidios de cualquier género, los genocidios, el aborto, la eutanasia o el mismo
suicidio voluntario; todo lo que profana la integridad de la persona humana,
como la mutilacion, las torturas corporales o mentales, incluso los intentos de
coaccion mental; todo lo que ofende la dignidad humana, como las condiciones
infrahumanas de vida, las detenciones arbitrarias, las deportaciones, la
esclavitud, la prostitucion, la trata de blancas y de jovenes; asi como ciertas
condiciones ignominiosas de trabajo, en las que el obrero es tratado como un
mero instrumento de ganancia y no como persona libre y responsable; todo esto
y otras plagas analogas son, ciertamente, lacras que lastiman a la civilizacién
humana; en realidad rebajan mas a los que asi se comportan que a los que
sufren la injusticia”.

3) En donde las soluciones promueven a la Persona Humana:

Los aportes y soluciones que se revelen o se descubran cotidianamente en el

proceso de la humanidad a través de la gestion periodistica, sean conquistas

sociales, culturales, religiosas, politicas, econémicas, de la técnica, de la ciencia,

del arte, etcétera, deben priorizarse ecuanimemente, destacandolas,

comunicandolas. Pero deben exaltarse de una manera muy especial, aquellas

conquistas, aportes o soluciones que, de una manera inequivoca, estan dirigidas

hacia el bien integral y humanizador de la persona.

Polos de referencia:

Si de lo que se trata es atender el dolor y la angustia de la persona humana,

como sus alegrias, expectativas y esperanzas, como principal epicentro de

Prioridades Permanentes (Tabla N° 7), vale la pena esforzarse para determinar

pistas que lleven rapidamente al Periodismo hacia los polos de informaciones en

tal sentido, que no son otros que los polos de los Derechos Humanos.

Reflejar esos polos en un inventario y ubicacién de objetivos fisicos, programados

en un centro de computos (informatica) es como armar un curriculum de

informaciones, por sencilla asociacién con el lugar de que se trata:

* Fuentes de vida

* Fuentes de trabajo

* Fuentes de viviendas

* Fuentes de educacion

* Fuentes de salud
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* Fuentes de moral

* Fuentes de religion

* Fuentes de descanso

* Fuentes de seguridad

* Fuentes de cultura

* Fuentes de solidaridad

* Fuentes infinitas de promocién
* etcétera.

La gestion periodistica que muestra, exalta, denuncia, anuncia o propone,
buscara interceptar o aliviar el dolor y la angustia de los hombres, y promover la
esperanza.

El «Periodismo Idea» va convirtiendo en mensaje las informaciones, haciendo
algo mas que una denuncia o un anuncio. En el caso del Hombre, elevarlo, que no
es solamente escrutar sus sucesos, sino coadyuvar en su responsabilidad y
participacion: «Pero a ese sentido de responsabilidad dificilmente llegaria el hombre,
a no ser que las condiciones de vida le permitan ser consciente de su propia
dignidad.

La libertad humana generalmente se debilita cuando el hombre cae en extrema
pobreza, del mismo modo que se envilece cuando, dejandose llevar por una vida
extremadamente comoda, se encierra en una especie de dorado aislamiento. Por el
contrario, se robustece cuando el hombre acepta las insoslayables necesidades de
la vida social, se hace cargo de las multiples existencias de la asociaciéon humana y
se compromete al servicio de la comunidad.

Por tanto hay que estimular en todos la voluntad de asumir su papel en las
empresas comunes».

Las 24 horas de los hombres como persona humana son 24 horas de resguardo
periodistico, velando por la vida, por el desarrollo, por la participaciéon, por la
responsabilidad y por el bienestar de esa persona humana.

N° 10 La Familia

La Familia es la célula vital de toda sociedad. La sociedad pluralista de la
humanidad, so6lo separada por fronteras geograficas, politicas, ideologicas,
idiomaticas o por otras diversas demarcaciones, a pesar de todo ello, es Universal
por ser el denominador comun del mas primigéneo de los grupos. A su vez, es,
indiscutiblemente, la organizacion esencial ya que a partir de la pareja, es la
generadora de Personas.

Si bien se admite que las informaciones publicas que por los medios llegan a la
sociedad, caracterizada como publico grande, heterogéneo y anénimo, tienen una
influencia preponderantemente individual, no puede desconocerse que esas
informaciones publicas tienen luego su preponderante lugar de analisis o
retroalimentacion en la primera pequefia sociedad que es la Familia, y desde ella a
la gran sociedad. La razén es simple:

Los medios masivos no acotan ni preparan sus contenidos para una sola franja
biologica o sociolégica de la sociedad, sino que deben pensar en todos sus
componentes. En los grandes y en los pequetios; en los padres y en los hijos. Y asi,
sucesivamente se puede decir que siempre tienen presente, expresa o tacitamente,
primero, el nucleo basico de la sociedad, que es la Familia, y no a un
amontonamiento desordenado de creaturas.

La television —el mas interesante descubrimiento y desarrollo como medio de
comunicacion masiva del siglo XX- es el vehiculo mas indicado para esta reflexion.
¢Es 0 no un medio creado para la Familia®?.



Lo es, y algo semejante ocurre con la radio y el diario y, en menor medida,
Internet, el cine, el teatro y la literatura.

Al ser las informaciones eminentemente sociales, podemos concluir en que las
informaciones periodisticas, que nacen como noticias o temas en cualquier parte y
vuelven desde cualquier parte, se anidan en cada Familia, donde comienzan a
forjarse en valederas opiniones que determinaran la marcha o las contramarchas de
la sociedad.

Y con esto, el concepto que se quiere demostrar y afianzar es que si las
informaciones se anidan en las Familias y desde alli crecen, es porque en las
Familias estan los grandes temas de las informaciones: los de la sociedad que ellas
constituyen como célula vital, y los de la persona humana, que en su seno, como en
ninguna otra parte, existe como tal.

¢Cuales son entonces algunas principales “Referencias Permanentes” que
ensamblan la Informaciéon-Mensaje y la Familia? ¢Desde dénde aguardar o en
dénde encontrar noticias y temas?

1)  En todas partes y en cualquier momento:
No sélo en lugares de preferencia, ni tampoco en determinados momentos de
dia:
* La Familia en su ambito natural, que es el hogar
* La Familia en su ambito de extensiéon, que es la sociedad
* La Organizacion social frente a la Familia.
2)__ Recomendacién de temas meramente enunciativa
* La juventud y el acceso al matrimonio
* La pareja frente al matrimonio
* El matrimonio y la natalidad
* La familia numerosa
* El matrimonio impedido de hijos
* La familia con hijos adoptivos
* La familia y la cultura
* La familia con problemas para educar a sus hijos
* El niflo en la familia
* Los jovenes en la familia
* Los ancianos y la familia
* La familia y la escuela
* La familia y la Universidad
* La publicidad, la propaganda y la familia
* Las programaciones de los medios masivos de comunicacion y la familia
* La familia y los salarios
* El Estado y la familia
* La familia y el problema de la desocupacion
* La familia y la vivienda
* Las politicas de la organizaciéon social y la familia
* La familia y la violencia
* La familia y el sexo
* La familia y la prostitucion
* La corrupcion y la familia
* La familia y la drogadiccion
* La familia y la salud
* La familia y los problemas psiquiatricos
* Las carceles, el preso y la familia
* El concubinato y la familia
* La sociedad de los sin familia
* La familia y las indigencias materiales y morales
* La familia y los excesos a la abundancia material
* La familia y los fines de semana



* La familia y las vacaciones

* La comuna y la familia

* La familia y las maternidades (Instituciones)

* La promocion de la natalidad y la familia

* La prevision social y la familia

* La disolucién de la familia

* La familia y el poder judicial

* La familia, moral y religion

* La familia, ambito de promocién humana, formadora de personas.

N° 11 Estado Nacional

Sabido y necesario es que corresponde al Estado Nacional, en funcién del bien
comun, ocupar y ejercer el rol que le es propio en dicho sentido.

“Los hombres, las familias y los diversos grupos que constituyen la comunidad
civil son conscientes de su propia incapacidad para realizar una vida plenamente
humana y perciben la necesidad de una comunidad mas amplia, en las que todos
conjuguen, dia tras dia, sus fuerzas en vista a una constante mejora del bien
comun»*.

“Por ello forman una comunidad politica segin diversos tipos. Pero son muchos y
diferentes los hombres que se encuentran en una comunidad politica y pueden
legitimamente inclinarse hacia soluciones diversas. Por consiguiente, a fin de que,
por opinar cada uno a su manera, no vaya a la ruina la vida politica, es
indispensable una autoridad que sea capaz de orientar hacia el bien comun el
conjunto de las energias de los ciudadanos, no ya de una manera mecanica o
despética, sino, ante todo, obrando como una fuerza moral que se apoya en la
libertad y responsabilidad de cada uno»*.

“Siguese también que el ejercicio de la autoridad politica, sea en el interior de la
comunidad como tal o de las instituciones que representan al Estado, debe llevarse
a efecto dentro de los limites del orden moral, en orden a procurar el bien comun,
entendido en forma dinamica y segin el orden juridico legitimamente establecido o
por establecer. Entonces es cuando los ciudadanos estan obligados, en conciencia,
a obedecer y de ahi se manifiesta la responsabilidad, dignidad e importancia de
quienes gobiernan”*.

“En cuanto a las modalidades concretas, por las cuales la comunidad politica se
da a si misma las estructuras y organiza los poderes publicos, pueden ser multiples
segin el modo de ser de cada pueblo y la marcha de su historia; pero debe tender
siempre a formar un hombre culto, pacifico y benévolo respecto a los demas para
provecho de toda la familia humana”*.

Precisamente, son los medios de comunicaciones sociales, en particular a través
de las manifestaciones del Periodismo que ejercen el tratamiento de las
Informaciones, con estas como Mensaje, quienes deben estar atentos a
fundamentar y consolidar ese bien comun, en consonancia con las estructuras
legitimas y organicas de la comunidad politica, el modo de ser de cada pueblo y su
proceso histérico, ayudando a la formacion de hombres cultos, pacificos y
benévolos, para beneficio de la humanidad entera; velando para hacerlo posible;
cuidando el ejercicio de las libertades y responsabilidades en auténtica democracia.

Al enfatizar la exaltacion del bien comun en nuestro juicio, podemos definirlo
brevemente, como el conjunto de condiciones espirituales y materiales, que
favorecen el desarrollo integral de la persona humana. Aplicada concretamente esta
definicién genérica al quehacer periodistico, sostenemos que el bien comun en el
ambito de las comunicaciones sociales es toda acciébn comunicante de
informaciones que tienden irreversiblemente a favorecer, estimular, acrecentar,



impulsar y desarrollar las condiciones culturales y sociales que permiten que el
hombre, cualquier hombre, tenga mas, para ser mas, y no, a tener, para no ser.

Tampoco en esta Tabla se intenta un coédigo de referencias, pero pueden trazarse
lineamientos indicadores como ejemplo, en esa cotidiana y estrecha relacién de
aquellos valores para ser cotejados, en la seleccion y promocion de Noticias y
Temas:

1) Conocimiento y dominio de la organizacion del Estado Democratico, como
organismo juridico-moral permanente para lo temporal;

2) Conocimiento y dominio del sentido del bien comun, virtudes y limites de las
libertades y responsabilidades;

3) El Estado promoviendo la cooperacion activa de todos los ciudadanos;

4) Los ciudadanos respetando sus responsabilidades para con el Estado, en
funcion del bien comun;

S5) El Estado evitando y controlando los atropellos, la corrupcion, el caos o cualquier
tipo de oposicién, impunidad, inmoralidad o vivencia en la comunidad,;

0) El Estado protegiendo -y no succionando- al individuo, a la familia y a las
sociedades intermedias;

7) El Estado y su firmeza en el ejercicio de la autoridad legitima y necesaria;

8) El Estado protegiendo en la sociedad la vida en libertad de las personas y
controlando todo riesgo de perjuicio cierto al bien comun,;

9) El Estado asegurando el bien comun como propio de todos y de cada uno. Como
conjunto de condiciones de vida social que hace posible a las asociaciones y a
cada uno de sus miembros el logro mas pleno y mas facil de la propia perfeccion;

10) Toda accién del Estado, politica, econémica, cultural y social, conducente a
la realizacién permanente del bien comun;

11) El Estado facilitando a los ciudadanos el conjunto de soluciones necesarias
para su desarrollo integral: material, intelectual, social, moral y religioso;
12) El Estado y el bien comun, como principio que mantiene la sociedad en

criterio ultimo de la vida politica, en norma rectora de la autoridad, en razoén de
ser la ley y piedra de toque de toda legislaciéon”.

N° 12 La Comuna

La comuna, municipio, Gobierno de la Ciudad —tal el caso de la Capital Federal -
R.A.— etcétera, resultan la estructura politica, juridica y moral del Estado de
caracter mas local en cada zona geografica de una Nacién, y cumple determinados
roles segun sea el modelo de organizacion.

Asume funciones muy particulares y podria decirse que representa el apellido de
cada ciudad o pueblo, su prestigio vecinal y su fachada.

Pero ese caracter de entidad mayor de vecinos —que es decir de familias y de
personas-— obliga al municipio o comuna a una verdadera relacién con sus gentes, y
a los Medios, emplazados estucturalmente en su jurisdiccién, como preponderantes
servidores y voceros locales por medio de la tarea periodistica, correspondiéndoles
recoger las expectativas de los vecinos, las noticias y temas palpitantes,
ensamblarlos con la accién comunal y concertar una difusién creativa y vital.

También en este caso corresponde delinear “Referencias Permanentes”,
sumandolas a las ya abarcadas por los capitulos precedentes:

1) Conocimiento y dominio de la organizacién y estructura de la comuna o
municipio, en todos sus ambitos de ejecucion, opiniones y resoluciones;

2) Conocimiento y dominio de las organizaciones de vecinos y asociaciones
intermedias de limite comunal o municipal;



3) La comuna o municipio en sus obligaciones de asistencia y servicios fisicos,
morales y sociales al pueblo o a la ciudad;

4) La comuna o municipio, brindando y recibiendo la colaboraciéon de los vecinos,
como fundamental estructura inmediata en la organizacién del Estado,
atendiendo especificamente los requerimientos de personas comprendidas en su
jurisdiccion, pero prevaleciendo estas como conjunto de unidades familiares.

N° 13 La Provincia o Estado Federal

La persona humana, junto a otra u otras, componen una familia, que se cobija
en una vivienda, al colindar esta con otras provocan la vecindad y todas juntas, en
una determinada localidad, integran una comuna o municipio que, junto con otras
muchas comunas o municipios con delimitacién, constituyen la provincia o el
Estado federal que ocupa un territorio geografico determinado y, ademas,
caracterizado por razones de idiosincrasia, histéricas y de evoluciéon dentro de cada
Nacion.

Los medios de comunicaciones sociales, que preferentemente son un servicio
local para cada lugar, —con que tanto se insiste en estas Tablas—, alcanzan una
apropiada y justa dimensiéon cuando sirven respetando, no sé6lo las necesidades
locales en materia de informaciones universales, sino cuando saben mantener las
preferencias por lo local, y a su vez respetando la idiosincrasia, historia,
costumbres y caracteristicas de toda una comunidad provincial.

Cada provincia o estado federal ofrece particularidades, siendo y haciendo rico
su espectro de noticias y temas, siempre que en los medios de comunicaciones para
ese territorio, exista y se practique el concepto del equilibrio para atender con
sentido de unidad e igualdad a todo el acontecer de la provincia, exaltando
necesidades y progresos.

Cada provincia o estado federal cuenta con una organizacion politica, que ordena
y conduce el bien comun de la sociedad, conforme a su estructura y en
consonancia con la del Estado nacional.

La seleccion y busqueda de noticias y temas, para el periodismo interesado por
todas las cosas que ocurren o que aguardan en la provincia, se enmarca en su
cuerpo territorial, su naturaleza y sus gentes.

En este sentido, se pueden arbitrar —a lo ya visto anteriormente y valido— estas
“Referencias Permanentes”, que facilitan la organizaciéon para administrar las
Noticias y Temas; seleccionar, encontrar:

1) Conocimiento y dominio de la organizacién y estructura de Estado provincial, en
todos sus ambitos de ejecucién, opiniones y resoluciones;

2) Conocimiento y dominio de la organizacién y relacién del estado nacional y la
provincia;

3) Conocimiento y dominio de las estructuras intermedias de la organizacién social,

4) Conocimiento y dominio de la idiosincrasia, tradicion, costumbres, historia y
caracterologia de la provincia;

5) Conocimiento y dominio de las distintas jurisdicciones de localidades y regiones
de la provincia. Sus ciudades capitales y las mas importantes, hasta las mas
pequenas, cualquiera sea el nivel de extension, habitantes o desarrollo;

6) Conocimiento e interés por las caracteristicas de cada zona, sus potencialidades;
necesidades y anhelos, tanto en cuanto a su naturaleza, como en lo cultural,
social, politico, econémico, moral y religioso; sus efemérides, historia,
costumbres y tradicion.



N° 14 La Regidn Interprovincial Inmediata

A medida que se amplia el perimetro geografico en el proceso de las
informaciones, se amplian las celosas exigencias.

El flujo de Noticias y Temas que se desplazan y apuntan hacia los medios de
comunicaciones sociales, inmenso, inacabable , presenta, entre sus diversos
riesgos, el de alterar el criterio para valorar prioridades.

Esto puede ocurrir cuando se cede arbitrariamente al impulso de escoger
Noticias y Temas, segun el impacto efectista inmediato de sus contenidos. Pueden
ser valiosas por su causa, pero a su vez no suficientemente valiosa en sus efectos,
si esas Noticias y Temas son de origen muy lejano en distancia fisica al lugar o
localidad territorial que cubre el medio de comunicacién social, o si, a su vez,
imponiendo esa costumbre o tendencia mas sensorial o emocional que intelectual,
esas Noticias o Temas desplazan y ocupan el espacio informativo de otras de menor
impacto, pero de la region..

Es la razén por lo cual en la Tabla N° 8 se proponen “Prioridades Regionales” y se
escalona progresivamente un orden, que da ubicaciéon a la regién interprovincial
inmediata, compuesto por provincias vecinas, apenas separadas por las tangentes
de la geografia nacional, pero seguramente unidad por relacion migratoria, por
intercambios econémicos, culturales, educativos, etc.

A lo ya expuesto se agregan estas “Referencias Permanentes”, como ideas de
complemento:

1) Conocimiento y dominio de la idiosincrasia, tradicién, costumbres, historia y
caracterologia de cada una de las provincias vecinas:

2) Conocimiento, dominio y atencion del flujo migratorio, causas y razones;
estimulos.

3) Evaluaciones, conocimiento y apoyo a los esfuerzos y proyectos regionales, en lo
politico, en lo econoéomico, cultural, educativo, cientifico, sanitario, social,
turistico, mano de obra, comunicaciones, etcétera;

4) Atencion particular a las necesidades y soluciones que difunden y consoliden los
vinculos interprovinciales como comunidades humanas de personas.

N° 15 El Pais como Unidad Geogréfica

Ponderada debidamente la composicion y funciones del Estado nacional,
administrador comun para el pais geografico, es muy poco lo que cabe decir en este
tramo de “Referencias Permanentes”.

El caso de las otras provincias que componen el Pais, pero que por distancias y
separaciones tangenciales no son inmediatas a la localidad cubierta por el medio de
comunicacion social en su expresion periodistica, las Noticias y Temas que
provengan de aquellos otros estados o provincias, si bien conservan en sus
referencias las mismas pautas de analisis esbozadas y vigentes en todos los casos,
se modifican en buena medida en la proporcion que se les concede en cuanto a
espacio de difusién, excepcién incuestionable que se hace con los asuntos de
interés nacional, cualquiera sea el lugar en que se produzca o esté aguardando la
gestion periodistica, y con cualquier Noticia o Tema de valiosa importancia humana
como parte de la hermandad y solidaridad nacional.

A su vez, merece destacarse que en la composicién geografica y politica del pais,
que integran todos los estados provinciales, existe un caso de justificado interés,
sin entrar a considerar distancias: el del lugar donde esta asentada la Capital del
Pais.

No en cuanto a que las Noticias y Temas de caracter general de esa zona y de sus
gentes precedan o releguen a las semejantes de las zonas que se han marcado como
prioritarias (la comuna; las comunas vecinas; la provincia; las provincias vecinas;
las provincias de la region) sino en aquello que signifique relacién con el acontecer



por el emplazamiento del gobierno de la Nacién, de las organizaciones nacionales
intermedias y privadas, que por lo general coinciden en ubicar sus centrales.

N° 16 La Regién de Paises Limitrofes

Las Noticias y Temas de origen extranjero se ofrecen a los medios de
comunicaciones sociales generalmente a través de las Agencias de Noticias y Medios
internacionales y, en menor medida por corresponsales, lo que permite constatar la
comun unidad en un solo universo, delegando en el periodismo la mas formidable
de las empresas: la notable intercomunicacion de la humanidad.

Nadie como el periodismo, hasta hoy, puede realizar esa empresa.

Nadie como el periodismo, puede dejar de prepararse cada vez mejor para esa
empresa.

Ya no se trata de la comunidad local o de comunidades vecinas, cuyas noticias y
mensajes hasta pueden llegar a transferirse sin mayores dificultades, aun
prescindiendo de los medios de comunicacién.

La comunidad internacional delimitada por naciones, pero sustancialmente
comunidad internacional de personas, se familiariza en su existencia por la
intercomunicacién posibilitada insustituiblemente por el servicio del periodismo.

Las Noticias y los Temas periodisticos de caracter internacional comprenden
fisicamente todo el espectro del universo dividido en continentes, pero en un solo
globo terrestre clasificado en dos hemisferios: el Norte o Boreal, con los continentes
europeo-asiatico y Norte de América, y el hemisferio Sur o Austral, integrado por los
continentes africano, australiano y Sudamérica, dandose caracteristicas mas
precisas por origen de raza, lengua, religion, infundidas a medida que ha avanzado
el descubrimiento, la colonizacién y descolonizacién de los pueblos.

Tomemos el caso de las naciones americanas de habla espanola, o América
Latina, formando una tendencia de unidad cultural y bajo multiples aspectos
presentando caracteres comunes, sobre todo en su origen religioso. Esta
denominacion de América Latina no es gratuita porque toda ella ha recibido la
impronta de la cultura, la religion y las lenguas espanolas y portuguesas, de origen
romanico y al promediar el siglo XX, las migraciones europeas de las posguerras.

Causales como estas han impuesto su sello en otros diversos continentes, y
aunque se haya intentado interrumpir en los pueblos la relacién con sus raices,
siguen manteniendo sus gentes la fidelidad y signos de su idiosincrasia.

En tanto que en la transiciéon y abordaje al siglo XXI, la «globalizacién» imprime
caracteristicas inéditas.

Para las Noticias y Temas de origen extranjero que deban seleccionarse o
exaltarse en una busqueda especial, tiene plena vigencia la propuesta del
“Periodismo Idea” en todas sus fases.

Deben ser promovidas a la Categoria de Informacion-Mensaje y recibir el
tratamiento adecuado, con mas razén cuando, por intermedio de ellas, se afirma la
comunidad internacional como comunidad de personas y de naciones.

Con respecto a la “Region de Paises Limitrofes”, cabe la observacion y
recomendaciéon que marca la tendencia de estas Tablas, en cuanto a que la
seleccion de Noticias y Temas respete la escala de prioridades, que surge poniendo
en primer lugar aquellas informaciones importantes provenientes de los paises
vecinos, unidos por proximidad geografica. Y aqui cabe repetir el ejemplo dado
anteriormente respecto a la incidencia de los acontecimientos segun la distancia,
conocimiento y familiaridad con el lugar de origen y mayor identificacion con sus
gentes.

Para el caso caben estas “Referencias Permanentes”.

1) Conocimiento y dominio de la geografia, organizacion politica, idiosincrasia,
tradicién, costumbres, historia, y caracterologia de los paises vecinos;



2) Conocimiento del flujo migratorio y del intercambio entre paises vecinos; causas,
razones; estimulos;

3) Interés por las realidades y proyectos multiples o bilaterales para el desarrollo de
la vecindad internacional, en lo econémico, cultural, educativo, cientifico,
turistico, deportivo, etcétera, y en particular por aquellas iniciativas o aportes
importantes que preserven y promuevan la paz, la justicia, la dignidad humana
entre los paises hermanados por vecindad y origenes.

4) Prestar atencion preferente a los acontecimientos nacionales o excepcionales que
se vivan en los paises vecinos como consecuencia de todo proceso humano,
politico, econémico, social, cultural y espiritual; efemérides, eventos, etcétera, no
s6lo como razén noticiosa, sino como servicio a la hermandad de pueblos, a los
inmigrantes de aquellos paises y, sobre todo, sirviendo a la confraternidad
internacional con las naciones vecinas, seguramente con comunes ideales en sus
pueblos.

N° 17 La Regién de Paises del Continente

En el caso de las Noticias y Temas provenientes del extranjero, sucede al interés
por la de los paises limitrofes, el de todos los demas paises no limitrofes de la regién
continental: con estas “Referencias Permanentes”:

a) Conocimiento y dominio de la region continental;

b) Conocimiento de los intercambios comunes entre los paises de la region del
continente;

c) Evaluacion e interés preponderantemente de los grandes proyectos y de objetivos
continentales;

d) Conocimiento y respeto por las organizaciones internacionales reconocidas y
atencion particular a todos sus nobles cometidos;

e) Interés por las realidades y proyectos bilaterales para el desarrollo de la vecindad
internacional continental, en lo econdémico, cultural, educativo, cientifico,
turistico, deportivo, etcétera, y en particular por aquellas iniciativas o aportes
que mejor preserven y promuevan la paz, la justicia, la dignidad humana entre
los paises hermanados por lazo continental:

f) Prestar atencion preferente a los acontecimientos nacionales o excepcionales que
se vivan en los paises del continente, como consecuencia de todo proceso
humano, politico, econémico, social, cultural y espiritual; efemérides y eventos,
etcétera, no so6lo como razén noticiosa, sino como servicio a la hermandad de
pueblos del continente, a los inmigrantes de aquellos paises, y sobre todo
sirviendo a la confraternidad internacional continental, seguramente con
comunes ideales en sus pueblos.

N° 18 Todos los Paises y Regiones del Universo

Gran parte de la relacion dialégico-social entre los hombres, por encima de las
divisiones geografico-politicas o de las diferencias ideolégicas, se cumple por medio
de las informaciones, misién delegada al periodismo para llevar a cabo esa
formidable empresa que implica la intercomunicacion de la humanidad

De alli que como “Referencias Permanentes” para el caso de todos los paises y
regiones del Universo, se vuelven a subrayar las categorias establecidas en la Tabla
N° 7 y sus capitulos referidos a la Persona Humana y a la Familia, como también al
respeto por cada Estado Nacional.

A su vez, el universo de naciones, a pesar de todas las dificultades y divisiones,
seguira siendo inmutable testigo de su propia e inmodificable verdad: es uno solo,
aunque se lo quiera segmentar en pedazos, por trazos en los mapas, por equivocas



decisiones de poder y dominios o por ocultamiento o manipulacién de temas e
informaciones.

El “Periodismo Idea” asume efectivamente la universalidad del Periodismo y en
sus Tablas, ha distinguido, con razones, las prioridades. Pero en ningiin momento
relega a la Persona Humana y a la Familia, comunes para todo el Universo, como lo
pretende un despoético «Nuevo Orden Mundial» que se promueve con las
imposiciones y ambigtiedades de la «globalizacionn».

Se recomiendan algunas otras pautas para el tratamiento periodistico de las
Noticias y de los Temas, salvando aquello de la relacién de intereses informativos
segun la distancia que separa el origen de las mismas:

1) Conocimiento y dominio de los grandes temas comunes a todos los hombres y
como expresion del sentido final de todo hombre, insertos en un solo universo
temporal;

2) Conocimiento y respeto por los organismos internacionales reconocidos y
atencién particular para todos sus nobles cometidos;

3) Conocimiento, apoyo y fomento por los grandes proyectos de la humanidad en
los planos espirituales, morales y materiales;

4) Atencion por los acontecimientos de cada pais y de cada continente.



Metodologia de
Andlisis Critico
PENSADOR i

Interceptor de Manipulaciones*

Prélogo

Este método pensador, interceptor de manipulaciones a través de las
informaciones, como instrumento de analisis critico, activo y creativo, esta creado
para que cada persona que lo utilice —especialmente los Periodistas Profesionales y
los comunicadores sociales— compruebe, si lo que le ofrecen o se difunde por los
medios masivos de comunicacion social, es verdadero, falso o dudoso.

Es un contra-sistema: pensador y personalizante, cuya finalidad representa la
doctrina, teoria y metodologia del método «Periodismo Idea» que informa, educa,
orienta, hace pensar y promueve, que se ha propuesto servir para reinstalar o
confirmar la dignidad del hombre en el proceso de las informaciones por los medios
de comunicacién social.

Saber Pensar
Objetivos Hacer Pensar
Dejar Pensar

Miguel A. Pérez Gaudio

Objetivos Especificos

1°. Interceptar el Sentido Unico y la Comunicacién Vertical de las
Informaciones que se constituyen como publicas.
Se debe entender como informaciones todas aquellas que tengan un destino
social, cualquiera sea el género, la caracteristica o los formatos.

2°¢. Promover el pleno ejercicio del Sentido Critico, Activo y Creativo como
Derecho Humano a la Libertad de Conciencia.

3°. Madurar y defender el sentido de la libertad.

4°, Neutralizar los efectos transculturales de Medios y Multimedios nacionales e
internacionales.

Referencias

Los Medios

(*) "La comunion y el progreso de la convivencia humana son los fines principales de la
comunicacion social y de sus instrumentos: la television, la radio y la prensa e Internet.

Aunque especialmente se dirijan al individuo, afectan y mueven realmente a toda la
sociedad.



No debe, pues, omitirse esfuerzo alguno para que los 'receptores' (los que ven, oyen y
leen) puedan interpretar exactamente cuanto le suministran estos instrumentos para
beneficiarse y poder participar activamente en la vida social; sé6lo asi estos instrumentos
conseguiran su plena eficacia.

Los Medios de Comunicacién, en cada lugar, deben juzgarse y valorarse en la medida
en que sirvan al bien comun; esto es: sus noticias, su arte y sus diversiones han de ser
utiles a la vida y progreso de la comunidad.

Es necesario que toda comunicacion se ajuste a la ley primordial de la sinceridad, de la
honradez y de la verdad. No bastan, pues, la buena intencién y la recta voluntad para que
la comunicacién resulte honesta. Es necesario, ademas, que la comunicaciéon difunda los
hechos a partir de la verdad y que ella misma tenga su propia verdad intrinseca. La
estima y valor moral de una comunicacién no nace s6lo de su contenido ni de su
ensefanza tedrica, sino también del motivo que la determina, del modo y técnica de
expresion y persuasion, de las circunstancias y de la diversidad misma de los hombres a
los que se dirige".

Los Destinatarios

(*) "El pablico tiene unas posibilidades -y por ello también obligaciones— mas graves
de lo que generalmente se cree. Un didlogo auténtico depende en gran parte de los
mismos receptores. Si ellos soportan el influjo de las informaciones como oyentes mudos,
la comunicacién se orientara en un SENTIDO UNICO, sin respuesta, por mas que los
informadores intenten establecer dialogo.

Los receptores seran realmente parte activa si interpretan rectamente los contenidos
presentados como informaciones por los MCS, juzgandolos y ponderandolos segiin su
fuente y contexto; si seleccionan con prudencia y diligencia y un espiritu critico
exigente; si, en los casos necesarios, completan la informacidn recibida con datos
adquiridos de otras fuentes; si no dudan de manifestar con franqueza su asentimiento,
sus reservas o su abierta desaprobacion”.

* «Communio et Progressio»

Instrucciones para operar el MIM

— Cualquier tema-informacion puede analizarse criticamente a través del MIM.

— Si la informaciéon que se pretende analizar estd impresa, puede marcarse o
recortarse; en tanto que, si se trata de una oferta audiovisual —radio o television-—,
las alternativas posibles van desde tomar apuntes de sus nucleos
fundamentales, a modo de auxilia memoria, a la grabaciéon como referencia fiel.
Si la informacion es obtenida via Internet, se sugiere trabajar sobre la pantalla o
impresion grafica de la misma.

— El analisis es interactivo y orientado por las Tablas de Referencia, y elaborado
metodolégica y secuencialmente se constituye en el discurso analitico, impreso,
oral o audiovisual.

El Método Interceptor de Manipulaciones se representa en un grafico con
cinco pantallas pedagoégicas y un teclado referencial. Cada una de las pantallas
contiene una clave simboélica, y cada tecla es signo y simbolo de consulta,
afianzando la pedagogia de analisis critico y construccién de la informacion
mensaje en el concepto del Periodismo Idea.



Tablas de Referencias

Para facilitar las respuestas.

Las definiciones y las categorias que se consignan son referenciales y no
excluyentes de otras que, el operador del MIM puede reemplazar o agregar
las que considere pertinentes.

INFORMA

Problema

Analisis descriptivo segin las Claves Formales (ideas generales por las que el
material analizado se hace comprensible en cuanto a sus circunstancias de forma).
1) Informacion
2) Medio de origen o de Comunicacién Social
3) Difusion
4) Lenguaje

1 - Informacidn interceptada
(material del andlisis)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba el titulo de
esa informacién o la referencia de lo que se trata en ella.

2 - Medio de origen o de comunicaciéon social
(vehiculo de informacién)

En el lugar correspondiente de la pantalla, o en su original, escriba el nombre del
medio que fue vehiculo de la informacién y el de la localidad, ciudad o pais a que
pertenece.

Ejemplos:

* Diarios; revistas; Agencias de Noticias; fasciculos; libros; mailings; folletos.
* Emisoras de radio; de television; Internet (paginas WEB); videos.

* CD; cassettes; discos.

* Murales, calcomanias.

Nota:
Si la informaciéon no es local, indique también la agencia o el medio de origen —si
esta consignado- aclarando si es nacional o extranjero.

3 - Difusion publica
(precision temporal)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, anote la fecha en que
se publicé la informacién (si se tratare de medio grafico) o el dia y la hora (si fuere
radio, television, Internet).

4 - Lenguaje formal
(manera de decir)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba la
caracteristica de la informacion, guiandose por las referencias que abajo sirven de
orientacion.




a - Si es informacion periodistica

noticia (suceso).

cronica (relato).

comentario (interpretaciéon que hace el medio).
reportaje (entrevista).

nota (tratamiento con interaccion de géneros)
editorial (opinién del medio).

carta del lector (opinién particular).

llamada telefénica (opinioén particular).
opinién de personalidad destacada.
documento representativo y de interés social.
informacion de servicio.

(meteorolégicas, transportes, guardias sanitarias, farmacias, etcétera).
fotografia (con epigrafe connotativos).

* caricatura y vifieta (con mensaje connotativo).

L S T S T I

*

b - Si es informacion de propaganda
"solicitada" individual o institucional.
comunicado oficial de institucion

* gacetilla evidente (podra advertirse este caracter cuando se cite a la instituciéon
informante. De ordinario incluye las expresiones "informa", "avisa", "comunica",
"declara", etcétera).

* rumor o version (cuando una informacién de este tipo se confirma, pasa a ser
periodistica; si no, es propaganda).

* propaganda "disfrazada" (en muchos casos puede deducirse este caracter de una
primera lectura).
mensaje ideologico (promocion de ideas propias de un sector).

* mensaje sectorial (promocién de actividades propias de un sector).

c - Si es informacion de publicidad
aviso comercial grafico.

aviso comercial sonoro.

aviso comercial audiovisual.
carteles y murales.

* % X ok

d - Si es informacion de entretenimiento
* centrada en programas de radio o televisiéon, Internet (paginas WEB), grafica,
juegos.

e - Si es informacion en formato de cancion musicalizada (géneros musicales)

f - Si es informacion literaria (poesias, ensayos, etcétera)

g - Si es informacion con gratificaciones materiales de Premio (concursos
comerciales por television y radio)

EDUCA

Descomposicién

Analisis del discurso informativo segiin las Claves Idiomaticas (ideas por las que
el material analizado se hace comprensible en cuanto al papel gramatical de sus
componentes expresos o connotativos).



5) Quién dice

6) A quién alude

7) Con qué firmeza
8) Cémo se juzga

5 - Quién/es dice/n
(el emisor evidente)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, indique quién aparece
en la informacion como responsable de ella, alrededor de sustantivos o nombres
propios. Puede ser una persona (o mas de una), instituciones, grupos sociales,
empresas comerciales, etcétera. Si no esta aclarado, escriba "no aparece".

6 - A quién/es alude

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, indique quién aparece
aludido explicita o implicitamente como destinatario. Puede ser una persona (o0 mas
de una), instituciones, grupos sociales, empresas comerciales, etcétera.

Ejemplos:
* Sectores sociales

7 - Con qué firmeza o vacilacion
(fuerza en el decir)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba
sintéticamente la/s oracién/es utilizada/s por el emisor (el identificado en 5) que
tengan los verbos_mas determinantes (los que estén en modo indicativo, etc.)

8 - Como se juzga o determina
(calificacion)

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba
sintéticamente la/s oracién/es utilizada/s por el emisor (el identificado en 5) que
tengan las expresiones mas calificantes. (Siempre es posible reconocer un adjetivo
calificado).

ORIENTA

Deducciones

Analisis interno de la informacién segin las Claves Ocultas (ideas por las que en
el material analizado se advierten circunstancias escondidas intencionalmente por
el emisor).

9) Emisores indirectos
10) Beneficiarios
11) Perjudicados

Nota:

Aqui deben descubrirse datos esenciales que, por lo general, se hallan
subyacentes, encubiertos. Se deducen con la ayuda de los otros datos ya
determinados (pantallas primera y segunda). A veces, los resultados son probables;
otras, sélo posibles.

Una persona, institucién, empresa, etcétera, puede aparecer en ambas
instancias, pero con razones valederas y diferentes.

9 - Emisores indirectos
(el emisor encubierto)




En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, indique quién es el
probable o posible emisor o co-emisor de la informacién analizada. Puede ser una
persona (0o mas de una), instituciones, grupos sociales, empresas comerciales,
etcétera, que no aparecen explicitamente mencionados.

Tenga en cuenta:

a - Si se tratara de informacion periodistica, podria ser:

Un anuncio o un suceso cubierto por un periodista (lo que puede deducirse por
la lectura), o un anuncio o suceso haya sido comunicado al medio por el sector
interesado, con su enfoque y a través de su oficina de prensa.

b - Si se tratara de informacion de propaganda, podrian ser:

* Oficinas de prensa de cualquier tipo, al proveer propaganda "disfrazada" de

gacetilla;

Partidos politicos, organizaciones politico-ideolégicas, organizaciones sectoriales

de todo tipo, etcétera, con idéntico procedimiento;

Empresas de Comunicacion Institucional, publicidad, con avisos no explicitos

"disfrazados" de informacién periodistica.Utilizan este recurso promoviendo

ideas, productos, personas, entidades, etcétera.

* Empresas comerciales, sin mostrarse, encaminando informaciones hacia la
propaganda propia en desmedro de otras empresas. Caso tipico son las
companias cinematograficas, de espectaculos, discograficas, deportivas, etcétera.

* Empresas encuestadoras de opinion publica

*

*

[¢]

- Si se tratara de informacién publicitaria, podrian ser:

Empresas de publicidad creando avisos publicitarios explicitos por cuenta de
patrocinantes que no siempre son nombrados; o estos mismos, en forma
encubierta.

*

10 - Beneficiarios

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba el nombre de
quien resulta favorecido con la informacién, aunque en ella no haya un
reconocimiento explicito. Pueden ser una o mas personas, instituciones, empresas,
grupos sociales, paises, etcétera.

11 - Perjudicados
En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, escriba el nombre de

quien, sin estar expresamente nombrado en la informacién, puede identificarse con
las referencias negativas de ésta. Tal nombre puede corresponder a personas,
empresas, grupos sociales, paises, instituciones, etcétera.

HACE PENSAR

Fundamentos de Principios y Razonamientos

Analisis proyectivo de los contenidos del mensaje informativo, segin las Claves
Culturales (ideas por las que en el material analizado se advierten concordancias o
contradicciones vitales).

Todo hombre tiene el deber-derecho de exigir fundamentos morales, ético-
sociales y religiosos, en todos los actos de la convivencia social, y especialmente de
las informaciones y contenidos de los medios masivos de comunicacién, los que
estan caracterizados como instrumentos publicos por su funcién cultural. Los
fundamentos pertenecen a la identidad cultural y ser nacional concreto de cada
naciéon, que a su vez acepta y respeta los valores humanos universales,
integrandolos en todos sus aspectos positivos. No desecha, en consecuencia, el



pluralismo de ideas, en tanto éstas apunten hacia un sistema de convivencia social
en funciéon del Bien Comun. Cada operador de este método contestarda en su
planilla de acuerdo con sus convicciones culturales. Aqui sélo se dan referencias.

12) Valores
13) Visioén del Hombre
14) Vision de la Sociedad

12 - Valores que se reconocen o niegan en el mensaje

En el lugar correspondiente de la pantalla o en su original, consigne los juicios
que le merecen los contenidos fundamentales de la informacién analizada. La
operacién es valida para temas periodisticos, publicitarios, propagandisticos, de
entretenimiento, etcétera. Lo siguiente puede servirle de guia referencial.

cRespeta, niega, cercena o atrofia los derechos de la persona humana? ¢Por
qué?

a la vida

a la seguridad

a la libertad

a pensar

a expresarse

a los bienes de la cultura

a ser mas instruido

al respeto

a la reputacion

a la privacidad

a la de su familia

a la de su domicilio

a la de su correspondencia

a la proteccion de la ley

a buscar la verdad

a la defensa de las ideas

a la informacién

a constituir una familia

a los recursos para mantenerla

a progresar como familia

a procrear

a educar a los hijos

a la intimidad familiar

a la estabilidad del vinculo familiar

a creer y expandir su fe

a educar a sus hijos segtin los deseos de éstos
a una ocupacion estable

al salario justo

a hallar con mas seguridad la propia subsistencia
a la vivienda adecuada

a un justo tiempo libre

a la libre iniciativa econoémica en funcién social
a verse libre de la miseria

a la propiedad, con hipoteca social

a la proteccion si se es menor

a los beneficios suficientes de la seguridad y salud social
a una vida y muerte dignas, si se es anciano

a la representacion publica

a participar en la vida publica

a participar libremente de las responsabilidades sociales

* % %k kX X k% X %
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a la defensa contra la pornografia

a la defensa contra la drogadicciéon

a la defensa contra el alcoholismo

a la defensa contra la corrupcion

a emigrar para mejorar la vida

a una prensa que defienda la familia

a hacer, conocer y tener mas para ser mas

* % X % % X %

Reconoce estas violencias y agresiones contra la persona humana?

e

* homicidio, genocidio, eutanasia, aborto, suicidio
* mutilaciones

* torturas fisicas y mentales

* condiciones infrahumanas de vida

* prisiéon sin motivo

* deportacion

* esclavitud

* prostitucion

* condiciones ignominiosas de trabajo

* no respetar la libertad del hombre

* considerar al trabajador como medio de ganancia
* terrorismo subversivo

* terrorismo del Estado

* mnarcotrafico

* marginaciones sociales

* promocién de la pobreza

* consentimiento de la pobreza

* ignorar la pobreza en los demas

Respeta o niega los derechos religiosos del hombre?

c

* reconoce a Dios

* olvida o niega a Dios

* hace mofa de Dios o de su fe

* denigra la fe de Dios

* honra a los padres

* honra a la familia

* ensefna a cuidar la vida

* ensena el verdadero amor

* ensefa a no robar

* ensena a decir la verdad

* ensefna a no ser envidioso

* ensefna a contentarse con lo necesario
* ensena la fidelidad en los esposos
* ensefa a no codiciar lo ajeno

* pondera la limpieza de corazén
* alaba la mansedumbre

* ensefa la justicia

* insta a la caridad

* pondera la paz

* ensena a tener esperanza

cAlaba o vitupera estos desvalores?
codicia

deseo de acrecentar el propio deber
abuso del poder

avaricia de las personas

avaricia de la familia como tal
avaricia de la nacion (abuso del tener)

* % X % % %



*

materialismo sofocante
abuso de la propiedad
sensualismo y permisivismo publicos

13 - Vision del hombre

En el lugar correspondiente de la pantalla, escriba qué idea da del hombre la

informacién analizada. Por ejemplo:

*

Visién consumista

Ve a la persona humana como simple instrumento de produccién y de consumo.
Vision individualista (liberal)

Ve la dignidad de la persona humana sé6lo como instrumento de eficacia
econdmica y como sujeto de libertad individual.

Vision colectivista

Ve la meta de la existencia humana como el desarrollo de las fuerzas materiales
de producciéon. La persona y su conciencia ceden ante lo social, materialista y
ateo.

Vision estatista

Pone al individuo al servicio ilimitado de la supuesta guerra total contra los
conflictos culturales, sociales, politicos, econémicos e ideologicos. La libertad
individual y la del Estado se confunden con la voluntad de la nacion.

Vision cientista

Supedita todo a lo técnico-cientifico y sélo reconoce como verdad lo que la ciencia
puede demostrar. En nombre de la ciencia, todo se justifica; incluso las afrentas
a la persona humana y a su dignidad. Reconoce un nuevo poder: la tecnocracia y
una especie de ingenieria social materializada en la carrera armamentistica, la
bio-genética, la tecnotronica y la robética, con sus secuelas de mayor producciéon
econémica, desempleo, control de la natalidad —que ataca la familia—, inseguridad
social, etcétera.

Vision psicologista

Ve en la persona humana casi exclusivamente su psiquismo. Presenta al hombre
como victima del instinto erético o como mecanismo de respuesta a estimulos,
carente de libertad.

Vision determinista

Ve al hombre no como duenio de si mismo sino como victima de fuerzas ocultas,
con las que sélo cabe colaborar o anonadarse. Sujecion a horéscopos,
parapsicologia, espiritismo, ocultismo, etcétera.

Vision permisivista

Deformacion apreciable en sociedades neoliberales que toleran, en nombre de
una mala interpretaciéon de la libertad, excesos que conducen a su desvirtuacién:
el libertinaje.

Vision trascendente - religiosa

Ve en el hombre una persona, un ser consciente y duefio de si mismo. Un ser
que, en un horizonte de libertad, construye progresivamente su marcha,
comprometiéndose frente a los valores y entrando en dialogo con otras personas
y especialmente con Dios. Un ser con sentido, orientado hacia un fin, que es la
plenitud espiritual, expansién del conocimiento y del amor en comunidad con el
Ser Infinito.

Vision autoritaria

Vision despoética

14 - Vision de la sociedad y del mundo

En el lugar correspondiente de la pantalla, escriba cual es la idea que del mundo

y la sociedad de la informacién analizada. Podria ser alguna de éstas:

*

*

Atea
Que niega o rechaza la existencia de Dios.
Colectivista



Que tiende a la estatizaciéon general, confiando al Estado la produccién y
distribucién de todo tipo de riqueza.

* Conservatista
Que responde a grupos econdémicamente privilegiados y concentrados opuestos a
las transformaciones sociales pacificas.

* Disociadora
(que niega la necesidad de un orden convivente justo y participativo,
promoviendo la supresion de toda autoria legitima, por cualquier medio).

* Esperanzada
Que mira con optimismo el desarrollo de los acontecimientos humanos y anticipa
un buen fin.

* Fraternal
Que considera valida la hermandad universal, con todas sus connotaciones.

* Ideologista
Que observa el mundo y la sociedad a la luz de un determinado sistema de ideas.

* Imperialcolonialista
Que atribuye a las potencias altamente desarrolladas el falso derecho de
dominacién cultural, politica, econémica, social e ideolégica sobre paises en vias
de desarrollo, por fines geopoliticos.

* Materialista
Que, concibiendo la materia como Unico principio del ser, niega la existencia de
otros valores humanos, tales como los espirituales, intelectuales, morales,
estéticos, etcétera.

* Optimista
Que, fundandose en la bondad de la sociedad y del mundo, considera
positivamente todos los acontecimientos en los cuales participa el hombre.

* Pesimista
Que, a diferencia de la vision optimista, mira al hombre y su entorno como
fatales manifestaciones de lo malo.

* Politizada
Que, mirando el bien comun, trata de conciliar los acontecimientos y situaciones
segln sus compatibilidades.

* Progresista
Que sustenta la necesidad de la renovacién frente a la moderacion.

* Racista
Que se inspira en la superioridad racial, desconociendo y negando la igual
dignidad de cualquier persona humana.

* Secularista
Que reivindica una autonomia de lo terrenal frente a Dios, generalmente con
pérdida de lo religioso.

* Triunfalista
Que, teniendo una exagerada seguridad en si mismo y un sentido de
superioridad respecto de los demas, sobrevalora los propios merecimientos.

PROMUEVE

Percepcion de Manipulaciones

Es el momento determinante del ejercicio de analisis critico, activo y creativo, a
través del pensador interceptor de manipulaciones. Hay que descubrir por uno
mismo —con capacidad de sopesar, evaluar y juzgar -la calidad y jerarquia de la
informacién; si ésta, intencionalmente o no, se constituye en un acto de
manipulaciéon o, por lo contrario, lo hace en un acto de promocién humana.

Esta operacién final no es "contra algo" sino una intercepcidén reactiva que
promueva reivindicar la excelsa dignidad de la persona humana.

15) Verdades



16) Mentiras

17) Dudas

18) Técnicas de persuasion
19) Influencia cultural

Resolucion

¢Sera verdad? ¢Sera mentira? ¢Es dudoso?

Primeramente, haga una nueva lectura de la informacién analizada. Después, lea
de corrido los datos completos, consultados y resueltos en la pantalla mayor. Asi,
revisando las claves y los resultados, podra contestar, en la pantalla perceptora de
manipulaciones, qué descubri6 o presupone en el contenido de la informacién
analizada.

Referencias de técnicas manipuladoras potenciales.

*Intencionada
Cuando las inexactitudes sustituyen los hechos auténticos.

* Parcializada
Cuando se incorpora una interpretacion parcial de lo informado. Por ejemplo,
por medio de adjetivos peyorativos (inconsistente, torpe, desordenado, inutil,
vano, falso, timido, incierto, pobre, desconsiderado, etcétera) y de estereotipos
(voluntad del pueblo, liberacién, intereses del Estado, lucha popular, conciencia
de clase, democracia popular, etcétera).

*Fragmentada
Cuando las informaciones consisten en trozos y fragmentos y, pese a ello, se
ensamblan verdades parciales para dar apariencias de una verdad completa.

*Interesada
Cuando los hechos son presentados de manera tal que lleve a una interpretacion
erronea y sea ésta favorable a determinados intereses.

* Condicionada
Cuando se describen los acontecimientos de modo tal que susciten dudas o
temores exagerados sin fundamento, con la intencién especifica de condicionar
la accién futura de los individuos (o de comunidades enteras o de gobiernos).

15 - Verdades

Pueden ser verdades aquellas afirmaciones que son presentadas en la
informacién con claridad, con precisién y con responsabilidad. Piense; consulte, si
es necesario, y decida.
16 - Mentiras

Pueden ser mentiras aquellas afirmaciones que son presentadas en la
informacién y que, segin su propio conocimiento y su propio juicio, no son ciertas.
Piense; consulte, si es necesario, y decida.

17 - Dudas
Pueden ser consideradas dudosas aquellas afirmaciones presentadas en la
informacién que, seglin su analisis critico, son confusas, inciertas, ambivalentes.

Decida acerca de las tres instancias presentadas (*Verdad *Mentira *Duda) con
los elementos de juicio que halle en la informacién analizada, profundizando los
Jépor queé?.

18 - Técnicas de persuasién
(Persuadir es inducir, mover, obligar a otro con razones para que crea o haga algo).




En el lugar correspondiente de la pantalla perceptora, consigne qué técnicas
descubri6 en la presentacion de la informacién analizada, y cuales considera usted
evidentes. A modo de referencia, se detallan algunas categorias que pueden ser
propias o alternativas de cada medio de comunicacion social (prensa, radiofonia y

television).

Abrumadora
Confusa

Determinista

Efectista
Enmascarada

Excitadora
Impresionista

Insidiosa
Malintencionada
Negativista

Perturbadora

Seductiva

9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
9
Sensacionalista >

En la prensa:

Aturde con acopio exagerado de datos.

Busca neutralizar la propia personalidad con ambigtiedad en
el lenguaje.

Procura captar intelectualmetne al receptor para que su
voluntad opere como lo propone el mensaje.

Busca la facil y rapida captaciéon del mensaje.

Busca encubrir la identidad y responsabilidad de los emisores
("voceros autorizados", "una fuente fidedigna", etcétera).
Despierta intereses primarios.

Busca la rapida adhesion a la forma de presentar la
informacion mas que a la realidad del asunto tratado por ésta.
Busca el engano; obra maliciosamente.

-  Procura torcer la posicion del receptor.

Propone el quietismo ante todo error, injusticia, inmoralidad,
atrocidad, etcétera.

Tiende a suscitar dudas y vacilaciones sobre verdades y
realidades naturales.

Busca atraer adhesiones.

Presenta un asunto de manera destacada para crear en torno
de él un ambiente de intenso interés, valiéndose de simples
sensaciones condicionantes. Los elementos que pueden
utilizarse son, entre otros:

* titulos magnificantes, por su texto y tamafo de letras;

* fotografias o dibujos desmedidos:

* textos exagerantes del asunto.

En la radio y television:

* énfasis sostenido de las voces;

* musica ambiental enervante;

* exageracion o manipulacion de las imagenes

* presentacion y desarrollo del asunto con intencién magnificante.

Subliminal

Terrorifica

- Busca influir sobre el inconsciente. Opera por debajo
del marco de la conciencia
- Busca inspirar espanto, temor exagerado.

Titulacion intencionada - Procura atraer con titulos no leales.
Ubicacion arbitraria - Busca la comparacion insidiosa de dos o mas

Violentista

informaciones o exagerar la importancia de una o
mas.

- Transfiere modos de acciones violentas para suscitar
identidad con ellas.

19 - Influencia cultural

En el lugar correspondiente de la pantalla perceptora, escriba la categoria que
considere valida para la informacion analizada y su difusion en el medio especifico.
Puede ser procultural, transcultural o ambas. Requiere fundamentaciéon breve.



Procultural

Es necesario que el hombre, para su desarrollo cultural, conozca las cosas plena
y fielmente; didactica, adecuada y exactamente, para comprender el mundo en que
se mueve y para que pueda elaborar en libertad sus propios juicios y criterio. Y con
ello poder participar activa y eficazmente en su ambiente social. También, para
tener presencia en las distintas situaciones economicas y politicas, sociales y
religiosas de hoy.

Transcultural

Toda accién manipulatoria es transcultural por si misma, por ejemplo, cuando se
da preeminencia a acontecimientos que no tienen importancia real para la
comunidad local a la que brinda su servicio el medio de comunicacién social. O
cuando se mezclan con hechos realmente importantes otros acontecimientos
superficiales o intrascendentes. Con ello, el hombre pierde el tiempo en un ejercicio
mediocre que no le permite apreciar las cosas elevadas y tutiles.



Glosario

Hacemos una lista breve -ordenada alfabéticamente— de las principales
denominaciones tematicas usadas y propuestas en el presente tratado.

De esta forma se busca no sélo afianzar preponderantemente los conceptos, sino
brindar una orientacion que mas facilmente posibilite al lector ubicarse en el
significado de ellos.

A efectos de no abundar, se han escogido los que se consideran de uso mas
comun en el "Periodismo idea".

A

Accion de educar: tiende a que la Informacion - Mensaje no solamente dé a
conocer hechos, sino que también dilucide sobre palabras, conceptos e ideas
confusas ya que los medios masivos deben ser escuelas formadoras de personas.

Accion de informar: todo lo que se informa se constituye por los elementos
objetivos, atendiendo a las necesidades como servicio que actualiza al hombre en
el devenir de la sociedad.

Accion de orientar: complementa el efecto de la informacién, orientando el
accionar humano, deducido de la misma, hacia su mayor bien. Es una secuencia
que da respuestas concretas a necesidades humanas.

Accion de pensar: en toda comunicacion esta presente la accion de pensar. Cabe al
“Periodismo Idea” en el tratamiento de la Informacién-Mensaje la responsabilidad
de sugerir que el hombre receptor ejerza su capacidad natural de discernimiento,
para él como persona, y para el contexto social en el que vive.

Accion de promover: los cambios y las transformaciones que se operan en el
transcurso de la historia dependen, en gran medida, de la creatividad con la que
el "Periodismo Idea" se identifique con las aspiraciones que residen en la
naturaleza humana y que tienden a una constante promocion y elevacion de su
condicién actual, con propuestas de su condicion actual.

Acontecimientos sorpresivos o previstos: todo hecho acaecido y que merezca su
comunicacién a la sociedad, encierra implicitamente elementos que pueden
promover el tratamiento de temas importantes, ya se trate de sucesos
imprevistos o previstos.

Analisis: es la capacidad que debe ejercer el Periodista para valorar los méritos en
funcién del bien comun, que debe privilegiar y destacar la difusiéon y tratamiento
de la informacién.

Analisis critico: tarea de investigacion que se realiza en base al analisis de
contenidos, con criterio y metodologia que facilite comprobaciones y
conclusiones. (Ver: MIM Moédulo Interceptor de Manipulaciones).

Anénimo: todos y cualquiera. Sin nominacién ni identidad

Area: es el aspecto que cubre sustantivamente un Tema-Informacién en su inicio,
determinado o determinando quién o quiénes se configuran como responsables.

B

Bien comin: es el conjunto de condiciones espirituales y materiales, que favorecen
el desarrollo integral de la persona humana. Aplicada concretamente esta
definiciobn genérica al quehacer periodistico, podemos sostener que el Bien



Comun en el ambito de las comunicaciones sociales es toda accion comunicante
de informaciones que tiendan irreversiblemente a favorecer, estimular, en si
misma. Servir al bien comun es la meta y objetivo de sus funciones acrecentar,
impulsar y desarrollar las condiciones culturales y sociales que permitan que el
hombre, cualquier hombre, tenga mas para ser mas.

Cobertura: es la proyeccion sustantiva (Instituciones, personas, grupos, etcétera)
del Tema-Informacién teniendo en cuenta la repercusién que la misma tiene
sobre el conjunto social, considerando el circuito légico y probable que sugiere el
tema al desplazarse en la comunidad (a quienes).

Comuna (Municipio): es la estructura politica, juridica y moral del Estado de
caracter mas local en cada zona geografica de una Nacién; sus roles deben
merecer un tratamiento referencial como conjunto de unidades familiares.
Comunicaciéon universal: debe estar incuestionablemente garantizada por la
verdad, por la confiabilidad, por la riqueza de su tratamiento, por el criterio de
seleccion y promociéon de las informaciones.
Comunicaciones: (periodisticas). Cubren la misién de difundir por medio de la
palabra escrita u oral, sonidos o imagenes —graficas o en movimiento— todo
aquello que, confiado a su intermediacién, sirve para responder a las
expectativas informativas y culturales de la sociedad al servicio del bien comun.
son sociales: lo que implica que nunca los intereses de los propietarios y/o
manipuladores pueden anteponerse a los de la sociedad (Bien Comun).

son medios: en consecuencia, meros instrumentos publicos y no fines en si
mismos. Servir al bien comun es la meta y el objetivo de sus funciones

son masivos: por oposicién a los mensajes selectivos, su caracter de masivo lo
da el hecho de que se dirigen publica e ilimitadamente a toda la sociedad sin
diferencias de edades o de grupos sociales, culturales, étnicos o religiosos.

Conocimiento: la responsabilidad profesional obliga al periodista a wun
conocimiento cierto y profundo de la realidad de la sociedad en sus
fundamentales manifestaciones y problematicas.

Control de resultados (efectos y curso previsible): la informacion difundida al

llegar a la opinién publica sigue un curso evolutivo, que la responsabilidad
profesional debe controlar para evaluar si el mismo ha cumplido el rol positivo
que le asigna la concepcion del “Periodismo Idea”.
Desde los temas permanentes a favor del hombre (justicia, paz, libertad,
promocion humana, etcétera) hasta los mas concretos y reducidos porque
requieren tutelaje consecuencial, han de ser seguidos con atencién en su
desarrollo y resultado.

Crisis y Periodismo: la crisis o las crisis que asolan a la humanidad, deben ser
asumidas por el “Periodismo Idea”, con el claro y definido propésito de ayudar a
superarlas y solucionarlas. No pueden ser utilizadas para escandalizar y vender
mas informacion.




Datos primarios: todo tema exige contar con datos primarios fundamentales
respondiendo a las siguientes preguntas: ¢qué pasé? scomo? scuando? sdénde?
¢quién o quiénes? y cualquier otra referencia.

Desafio: es el que lanza el “Periodismo Idea” para que el proceso de las
informaciones pueda construirse como mensaje, de manera tal que sus
contenidos sean valederos en la formacién de personas, buscando una justicia
mas perfecta en la relacién Periodismo-Sociedad-Hombre.

Desideologizacion: liberado el mensaje de las informaciones de toda ideologia
sectorial o de grupo, la propuesta de desideologizacién conducira al periodismo a
una preeminencia de la objetividad que se adecua racionalmente a las
necesidades del hombre de hoy.

Documentacion: complementa la tarea de la interiorizacién, investigando y
enriqueciendo el proceso informativo con todos los elementos fisicos u objetivos
disponibles.

Documentos de coyuntura: se originan espontaneamente o por necesidad en
sectores organizados de la sociedad (publicos o privados). La participacion del
periodismo en ellos apunta no sélo a su difusién sino a su enriquecimiento en el
tratamiento de acuerdo a la importancia social que revisten, ya que pueden ser
generadores de temas importantes.

Escala de valores: para el “Periodismo Idea” constituye el epicentro de las
prioridades permanentes en funcién y al servicio de una escala de valores que es
la siguiente: 1) La Persona humana; 2) La familia como célula vital de la
sociedad; 3) El Estado organizado en funcion del Bien Comun; 4) La Comunidad
de Naciones hermanadas por su vecindad e idiosincrasia continental, 5) La
Comunidad de las Naciones solidarias de otros continentes; 6) Toda Ila
comunidad universal de naciones.

Estado nacional: el Estado como organizador del Bien Comun del conjunto social,
es una de las referencias permanentes a las que los medios de comunicacion
social deberan otorgar una atencion especial, de manera tal que el orden juridico
existente ayude a la formacion de hombres cultos, pacificos y benévolos.

F

Familia: célula vital y nucleo fundamental de toda sociedad. La creciente
tecnificacion de las comunicaciones sociales debe adecuar etapas: a) acciéon de
informar; b) accién de educar; c) accion de hacer pensar; d) acciéon de orientar; e)
accion de promover.

Ficha esquema: datos basicos metodologicos para el analisis, tratamiento y
elaboracion de la Informaciéon Mensaje en el "Periodismo Idea".

Formas Pedagégicas: la Informacion Mensaje tiene las siguientes etapas: a) accion
de informar; b) accién de educar; c) accion de hacer pensar; d) accion de orientar;
e) accion de promover.




Gemido profético: “Un gemido, podemos decir casi profético, circula por el mundo
como para denunciar el creciente sufrimiento interior de los hombres a medida
que crece su riqueza y el hambre de una riqueza mayor ausente”. (Pablo VI;
Roma, 17/11/76).

Género: son las diversas caracteristicas formales y de la cultura periodistica en que
puede elaborarse un tema (noticias, cronicas, reportajes, comentarios, mesas
redondas, etcétera).

H

Hombre e informacién: el unico verdadero propietario de la informacién verdad
que transmiten los medios de comunicaciones sociales, es el hombre. Por eso esa
verdad no puede ser tergiversada, ni adulterada, ni silenciada. El hombre tiene
derecho -derechos humanos- a recibirla para alimentar su espiritu, con el mismo
derecho con el que se le deben proporcionar los medios para su desarrollo
integral. Esto supone reinstalar al hombre en el centro de las informaciones.

Ideologia: debe asegurarse el respeto a la que tengan los hombres, pero el manejo
de la informaciéon no puede ser usado para manipulaciones predeterminada por
los Medios Masivos de Comunicaciéon Social.

Incidencia: el periodista al difundir la informacién debe tener conciencia de las
consecuencias que la misma producira en la sociedad; por ello es que no debe
perder de vista, que lo fundamental es discernir qué es lo positivo para el hombre
y para la sociedad.

Inconformismos: el que existe entre el hombre y los medios de comunicacion
social, ante las presiones, pujas y neutralidades sin sustancias en el uso de estos
medios.

Informacién: es toda accion difundida a través de los medios de comunicaciones
sociales, sobre hechos acaecidos o a suceder, desde un punto de vista
estrictamente objetivo: sin embargo, en nuestra concepcién, informacién es todo
lo que se comunica, aunque ello sea dirigido como es el caso de la publicidad y la
propaganda. La informacion en consecuencia debe para ser fiel al “Periodismo
Idea”, estar sujeta a una seleccién y tratamiento deontolégico y metodologico que
haga compatible su difusién.

Informaciéon Mensaje: es la exigencia de que cada informacion (hecho, opinion)
que se trasmite, sea portador por el tratamiento que se le da, de una creacion
beneficiosa para el hombre y la sociedad, coadyuvando a un nuevo humanismo.

Informaciones permanentes: todo tipo de noticia servicio.

Interiorizacién: es la documentacion histérica y/o coyuntural de cada tema, y la
requisitoria a peritos para perfeccionar su tratamiento.

Internalizacién: es la capacidad que debe ejercer el periodista para que la
informacién que comunica, comprendida y asumida, se convierta en mensaje
capaz de ser interpretado y vivido por los receptores de la comunicacion, de
manera tal que el bien de todos prevalezca sobre el bien de la parte. (Sentido y
Objetivo)

Interrogantes permanentes: para el “Periodismo Idea”, constituyen las cuestiones
y los problemas permanentes, que por su significacion y trascendencia para el
bienestar del hombre y de la sociedad, no pueden dejar de estar presentes en la
inquietud de servicio del comunicador social.




M

Medio: instrumento que la técnica moderna ofrece para la comunicacién social.

o

Objetivo: esta determinado por el aspecto social que alienta la Informacién-
Mensaje a favor del hombre; es un servicio de promocién humana armoénico,
concreto y estable.

Opiniones independientes: apelaciéon espontanea a personas autorizadas y
competentes para emitir un juicio o dictamen, veraz y concreto, sobre problemas
de interés publico, no necesariamente a consecuencia de informaciones
preexistentes.

Pais, unidad geografica: su importancia como tema de la Informacién-Mensaje se
relaciona con la unidad politica del pais y las noticias que se originan en el lugar
donde esta asentada la capital del pais.

Participacion vital: es la del periodista cuando asume, en la elaboracién de la
informacién, su responsabilidad y metodologia para transmitirla.

Pedagogia de la Informacion-Mensaje: la transmisiéon de la informacién no se
agota en su comunicacion de la noticia. Debe ser fértii como mensaje,
enriquecida por lo pedagégico, lo cultural y lo relevante para la promocién del
hombre y de la comunidad humana.

Periodismo autoral: implica que cada periodista asuma como profesional
auténomo o con dependencia estable a un Medio ,la responsabilidad de las
producciones en su tratamiento, creciendo como pensador frente a cada una de
ellas y se brinde como creador mediante sus propias iniciativas.

Periodismo Idea: su principal anhelo es reinstalar efectivamente al hombre en el
centro de la comunicacién social de las informaciones y del proceso de la
historia.

Esta compuesto por: propedéutica sustancial; doctrina que la fundamenta; teoria
de realizaciéon; metodologias; lineamientos deontolégicos y tablas referenciales.

Peritos: son aquellas personas que por su conocimiento del hecho o por su
capacidad cultural especifica, deben ser consultados para informar veraz y
correctamente.

Persona humana: la persona humana, su eminente dignidad y trascendencia, es
fuente inagotable de noticias y de temas. Todo lo que en ella se vincule, a favor o
en contra, debe ser cuidadosamente observado por el quehacer periodistico
identificado y velando por la vida, el desarrollo, la participacion, la
responsabilidad y el bienestar del hombre y de todos los hombres.

Presentacion de la Informacion-Mensaje: en su transmision siempre debe
prevalecer el contenido sobre las formas. Desde luego que las formas o estilos
periodisticos, cuando mejor son ofrecidos respetando el contenido y el objetivo
del “Periodismo Idea”, son indispensables para su mejor eficacia. El estilo es




formal; la finalidad responde a la vocacion creativa del periodista en funcién de
servicio a la humanidad.

Presiones: la competitividad de los diversos medios en su afan de transmitir
noticias, soslaya la necesidad de aliviar las presiones psicolégicas del hombre de
hoy, transmitiendo contenidos que lo subordinan.

Prioridades regionales: nacen del contorno mas préximo a la labor del periodista.
1) La comuna, pueblo o ciudad; 2) Las comunas, pueblos o ciudades vecinas; 3)
Provincia o Estado Federal; 4) Region interprovincial inmediata; 5) Pais
geografico; 6) Region de paises limitrofes; 7) Region de paises del continente; 8)
Todos los paises de las regiones del Universo.

Provincia o Estado federal: conjunto de localidades y comunidades organizadas
que ocupan un territorio geografico determinado, caracterizado por razones de
idiosincrasia, division politica, datos histéricos, condiciones fisicas, etcétera,
dentro de la evolucion de cada Nacion (ver Tabla de Referencias).

R

Region interprovincial inmediata: conjunto de provincias vecinas unidas por
relacién migratoria, intercambios econémicos, culturales, educativos, etcétera.
Region de paises del continente: su proximidad con el medio emisor de las
comunicaciones sociales, indica su relevancia en el tratamiento de la informacion

(ver Tablas de Referencias).

Region de paises limitrofes: en el caso de América Hispana ella se integra por las
caracteristicas comunes derivadas de sus condiciones culturales, étnicas,
religiosas e idiomaticas. Su problematica debe ser profundamente conocida por el
comunicador social (ver Tablas de Referencia).

Responsabilidad: la mayor cantidad de informaciones a difundir que sacuden a la
sociedad, exige una creciente responsabilidad en la seleccién y tratamiento
cualitativo de las mismas por parte de los periodistas.

Retorno a la sociedad: toda informacion luego de su elaboracién y tratamiento,
retorna a la sociedad, situacién que origina nuevas informaciones o cambios en
lo social derivados del mutuo intercambio.

Rumores o versiones: son el “murmullo” de la sociedad. No deben promoverse
hasta que ellos no hayan sido responsablemente verificados. Su tratamiento
exige tener en cuenta lo siguiente: nada es verdad, mientras no sea verdad.

Secuencia-sostenimiento: es el desarrollo que debe darse a la Informacion-
Mensaje de acuerdo al medio usado (prensa, radio-TV, etcétera) para que la
opinién publica sea plenamente informada.

Seleccion (de la informacidn): aptitud profesional capaz de sustraerse a una
masificacion desordenada. La seleccion debe ser consciente y légica, sistematica
y vital.

Sentido: son los valores de soporte y la razén de ser con que se elabora una
Informacién Mensaje. No pueden estar en colision con el bien del hombre.

Sistema: es una organizaciéon que abarca todos los momentos relevantes, de tal
manera que esos momentos en conjunto se determinan mutuamente y constituyen
una totalidad.



T

Tablas de categorias: enumeracion de cuestiones e inquietudes, concretas o
eventuales para las propuestas de noticias y temas, frente a los aspectos
formales .

Tablas de Periodismo: estructura guia, referencial y metodolégica para la
sistematizacion vital de la organizacién informativa en el proceso periodistico a
través de los Medios Masivos de Comunicaciones Sociales.

Su proposito es el de invitar a una reflexion sobre el valor de la informacion,
teniendo en cuenta que el hombre es causa, fundamento y fin de toda
organizaciéon social.

Tema: todo asunto que es ofrecido como informacién periodistica para ser
difundido en cualquiera de los medios de comunicaciones sociales. Puede
originarse en la labor profesional de un periodista, o de una agencia noticiosa, y
ser no profesional cuando emana de instituciones publicas o privadas o de
peritos.

Tendencias: el “Periodismo Idea” debe poder transformar los limites competitivos
triunfalistas de la comunicacién, en triunfos ciertos, necesarios y fascinantes
para el hombre.

Todos los paises y regiones del universo: son también objeto de la Informacién-
Mensaje ante la problematica comun del hombre en la historia contemporanea
(ver Tablas de Referencia).

U

Universalidad del Periodismo: consiste en tener conciencia de la gran apertura
hacia todos los hombres del Universo que supone el uso de las modernas
técnicas de la informacion, incorporando criterios, contenidos y calidades que las
tornen intrinsecamente eficaces para el bien comun universal.
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