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梅花研究之传媒数字透析:40%  
根据梅花信息广告监测数据显示，在过去的一年内，在东方财富网上投放网络广告的广

告主为 168 个，在和讯网上投放网络的广告主为 430 个。虽然投放两个网站网络广告的

广告主数量有所不同，但无论是东方财富网还是和讯网，其网络广告投放前五名的广告主

重合率却比较高，达到了 40%。（和讯与东方财富网广告投放前五名，都为银行、基金

与汽车，其行业重合率 100%） 

 
 

另一方面，根据梅花信息广告监测数据显示，汽车制造类企业在财经类网站上的广告投

放数量位列前茅。其中，一汽大众在和讯网的广告投放数量占其总体广告投放数量的

3.53%，位列和讯网过去一年广告投放总量的第三位。东方日产在东方财富网上投放网络

广告的数量占比为 2.57%，位列东方财富网过去一年网络广告投放总量的第五位。 

http://www.meihua.info/today/post/post_9f642d58-addc-4e09-84b3-6a39f875bf12.aspx
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除此之外，根据梅花信息广告监测数据显示，在东方财富网上投放广告涉及的频道数为

18 个，在和讯网上投放网络的广告涉及的频道数为 22 个，而就是这点差异导致和讯网过

去一年广告投放总量是东方财富网的 3.5 倍以上（3.708）。而这不正说明了财经网站频

道细分化的好处吗？只有合理的频道细分化才能帮助广告主精准的找到其目标人群，为其

营销提供准确的定位。 

由此，细分化投放将成为将来乃至未来广告投放的主流，所谓精准定位不正是企业不断

发展的命脉吗？ 
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